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 پیشگفتار

جوی طبیعی که بر روی قابلیت دیده شدن سایت در نتایج جست سئو یک شیوه بازاریابی است همانطور که می دانید

طبیعی  جستجوی اکثر قریب به اتفاق ترافیکی که وارد سایت می شود از طریق. موتورهای جستجو تمرکز می کند

 بزرگی همچون گوگل، بینگ و یاهو است.  موتورهای جستجویدر  افراد

ست سیار پیچیده ا سئو ب صول پایه ای آن را درک کنندنیای  شتر افراد می توانند به راحتی ا د. حتی دانش ، اما بی

 نماید. ایجاد  شما تواند تفاوت زیادی در سایتاندک نیز می

تر هزبان سللاد هرا ب جسللتجوحاصللل از موتورهای بهبود ترافیکِ و ابزارهای کاربردی لازم جهت مفاهیممقاله این در 

 .نماییممی بیان

یکی از برترین سللایت های  MOZاشللد. سللایت بمی MOZمطالب این مقاله ترجمه شللده برترین مقالات سللایت 

 رایبابزارهای زیادی راه اندازی شللده اسللت و  2008باشللد. این سللایت از سللال جهان در زمینه خدمات سللئو می

 .کلیدواژه ها و همچنین رقابت دامین را در اختیار دارد مدیریت دامین، ابزارهای کلیدواژه ای

 .امید است، این مقاله مورد توجه تمامی خوانندگان عزیز قرار گیرد

 

 

 

 

 

 یمحسن سالار رضای

 ادز جیمدیر 



 

 



 

 مقدمه

 آموزش ”نوانبیشتر کنید؟ این مقاله با عدوست دارید دانش خود را در این حوزه  هستید؟ کار تازه سئو حوزه در

آورد.   فراهم می تواند اطلاعات جامع و وسیعی را در این مسیر برایتان ”همه برای سایت سازی بهینه و سئو

 :در این سری از مقالات با موارد زیر آشنا خواهید شد

 کنند؟موتورهای جستجو چگونه کار می. 1

 کند؟کاربر چگونه با موتور جستجو تعامل می. 2

 چرا بازاریابی در موتورهای جستجو مهم است؟. 3

 اصول سئو برای طراحی و توسعه سایت. 4

 راهنمای پژوهش کلمات کلیدی. 5

 تاثیر تجربه کاربری و محتوا بر سئو. 6

 لینک بیلدینگ و تاثیر آن بر سئو. 7

 معرفی ابزارهای سئو برای وبمسترها. 8

 تصورات اشتباه درباره موتورهای جستجو. 9

 ابزارها و معیارهای اندازه گیری سئو. 10

 

 بهینه سازی سایت برای موتورهای جستجو یا سئو چیست؟

ست بازاریابی شیوه یک سئو همانطور که می دانید ست ا سایت در نتایج ج شدن  جوی که بر روی قابلیت دیده 

صر فنی و خلاقانه را در بر سئو فرآیند .طبیعی موتورهای جستجو تمرکز می کند سیعنا  رتبه دن بهدارد و برای ر

کار بر روی هر دو عنصللر ضللروری  جستتتجو موتورهای طریق از برند معرفی و ترافیک افزایش ،بهتر بندی

 .است

سایت مطرح می  سئو جوانب زیادی دارد. از کلماتی که بر روی  سایت هافرآیند  ی دیگر به شود تا لینک هایی که 

سئو به معنای اطمینان حا شد. برخی از اوقات  شکل ببخ شما می دهند، می تواند این فرایند را  صل کردن سایت 

 .به شیوه ای است که توسط موتورهای جستجو به درستی درک شود سایت درست ساختاربندی از
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https://g-ads.org/blog/seo-measuring-tracking


 

شته باشید که سئو تنها  سایت مورد پسند برای موتورهای جستجاما باید به خاطر دا و نیست. شما به معنای ایجاد 

سئو )از یافتن  تان برای افراد نیز بهینه سازی شده است. این راهنما همه جوانبباید اطمینان حاصل کنید که سایت

سند و لینک بیلدینگ(  سایت کاربرپ سایت ایجاد کند تا طراحی  شش می  ارکلیدواژه ای که ترافیک بالایی برای  پو

ستی شما تازه در اول راه ه شید.  شدید زیاد نگران نبا سردرگمی  شنیدن این جملات دچار  د و جی ادز دهد. اگر با 

 .کندشما را در مسیری که پیش روی دارید همراهی می

 

 چرا سایت من به سئو نیاز دارد؟

یت می شلللود از طریق که وارد سللللا فاق ترافیکی  به ات یب  های  افراد طبیعی جستتتجوی اکثر قر در موتور

توانند بزرگی همچون گوگل، بینگ و یاهو اسللت. اگرچه رسللانه های اجتماعی و سللایر انواع ترافیک می  جسللتجوی

تر کاربران روش ابتدایی و اصلللی ناوبری بیشلل ،بازدیدی را برای سللایت به ارمغان بیاورند، اما موتورهای جسللتجو

 .ها صدق می کند اینترنتی است. این موضوع در مورد همه سایت

ه ببی نظیر و منحصلللر به فرد هسلللتند. افراد زمانی که  هدفمند ترافیک موتورهای جسلللتجو در فراهم آوردن

صول یا خدمات مورد نیاز خود می گردند، اولین جایی که مدنظر قرار می دهند موتورهای ج  دنبال ستمح  .ستجو

شما فراهم می کنند جستجو موتورهای سایت  سیری را برای  سایت و بازدید م  .  دهندیتان انتقال مکننده را به 

اید، فرصللت اگر موتور جسللتجویی نتواند سللایت شللما را بیابد یا محتوای موجود را به پایگاه داده خود اضللافه نم

 .دهیدای را برای به دست آوردن ترافیک هدفمند به سایت از دست میالعادهفوق



 

 (SEARCH QUERY)  کوئری جستجو

ن داده است که کاربر در جعبه جستجوی موتورهای جستجو تایپ می کند ارزش باورنکردنی دارد. تجربه نشاکلماتی 

 برای هدفمند ترافیک تولید . تواند باعث موفقیت سازمان ها شودترافیک حاصل از موتورهای جستجو می

روش   سه با سایرغان آورد و در مقایمی تواند محبوبیت، درآمد و سایر موارد این چنینی را برای شما به ارم سایت،

 .دارد استثنایىهای بازاریابی و تبلیغات اینترنتی، بازگشت سرمایه گذاری 

 

 توانند سایت مرا درک کنند؟چرا موتورهای جستجو بدون وجود سئو نمی

 
ستجو موتورهای ستند باهوش ج شما نیاز ه شه در حال   اما باز هم به کمک  شتر موتورها همی ار بر کدارند. بی

ر کاربران بگذارند. روی بهبود فناوری های خود هستند تا بتوانند سایت ها را عمیق تر بخزند و نتایج بهتری در اختیا

ر حالیسللت حال هنوز هم محدودیت هایی در مورد نحوه اجرا و عملیات موتورهای جسللتجو وجود دارد. این دبا این

را به مطالب  هزاران بازدید کننده را وارد سایت کند و توجه آن ها  تواندمی سئو از درست و مناسب ادهاستف که

ا دفن کند و یموجود جلب نماید. البته حرکت های اشتباه می تواند سایت شما را در موتورهای جستجو پنهان سازد 

 .قابلیت دیده شدن آن را به حداقل برساند

همین  .دهد افزایش را آن رتبه تواندمحتوا را در اختیار موتورهای جسلتجو قرار می دهد میسلئو علاوه بر اینکه 

تی شده است امر موجب می شود جستجوکننده به راحتی سایت شما را بیابد. اینترنت در سال های اخیر بسیار رقاب

 .ند شوندن به خوبی بهره مو شرکت هایی که فرایند سئو را به درستی انجام می دهند می توانند از مزایای آ



 

 

 آیا من می توانم خودم سئوی سایت را انجام دهم؟

د. حتی دانش ، اما بیشتر افراد می توانند به راحتی اصول پایه ای آن را درک کنناست پیچیده بسیار سئو دنیای

سللر در سللرتابه طور گسللترده  سئو رایگان های آموزش. تواند تفاوت زیادی در سللایت ایجاد کنداندک نیز می

ست. ما نیز تلاش می کنیم تمرینات و راهنمایی هایی را در این مقالات در اختیارتان   وب سته قموجود ا رار دهیم. ب

صاص می سایت؛ به زمانی که برای اینکار اخت شتیاقی که برای آموزش دارید و پیچیدگی  شور و ا ی توانید مدهید، 

صص افراد از  شللرکت هایی که .نمایید مدیریت را سئو فرایند خودتان کمک بگیرید یا سئو زمینه در متخ

ارد داشته باشند. فعالیت های سئو را انجام می دهند بسیار متنوع اند و می توانند تمرکز خاص و ویژه ای بر روی مو

 .داشته باشید سئو اصول در هر دو حالت، بهتر است خودتان نیز درک درستی از

 

 استفاده و مفید هستند؟این مقالات سئو تا چه حد قابل 

ارید، اگر در مورد بهبود ترافیک حاصللل از موتورهای جسللتجو مصللمم و جدی هسللتید و با سللئو آشللنایی زیادی ند

سعی می سئو را از اول تا آخر مطالعه کنید.  صیه می کنیم این مجموعه آموزش  ساده تر زکنیم مفاهیم را با تو بان 

ماییم. هر بخش از این راهنما بر یان ن  یموتورها برای ستتایت ستتازی بهینه در ای درک فعالیت های موثرب

 .مهم هستند جستجو

 

 

 

 



 

 



 

 کنند؟می کار چگونه جستجو موتورهای : اول فصل

 )crawling( خزش عملکردها این از یکی دارند. بزرگ و اصلی عملکرد دو جستجو موتورهای دانیدمی که همانطور

 برای هاسللایت از مرتبطی و شللده بندی رتبه لیسللت آوردن فراهم دیگری و آن محتوای و سللایت کردن ایندکس ،

 .است کاربران

 

شبکه جهانی وب را به عنوان یک شهر زیرزمینی بزرگ در نظر بگیرید که ایستگاه های 

 .مختلفی دارد

صر به فرد سند منح ستگاه یک  ست اما د)هر ای صفحه وب ا سناد می تومعمولا یک  شرایط این ا اند فایل ر برخی از 

شد JPG اف، دیپی سایر فایل ها با ستگ (یا  شهر را بخزند و تمامی ای ستجو باید کل  ست. موتورهای ج اه ها را در ا

 .نندمسیر بیابند. برای اینکار موتورهای جستجو از بهترین مسیرهای موجود یعنی لینک ها استفاده می ک

 :سایت خزیدن و ایندکس کردن

 خزیدن و ایندکس کردن میلیاردها سند، صفحه، فایل، خبر، فایل ویدئویی و رسانه در شبکه جهانی وب

 :فراهم کردن نتایج مناسب

ساس ه صفحات مرتبطی که بر ا ست کردن  سب برای کوئری های کاربران از طریق لی سخ منا مین فراهم آوردن پا

 .مرتبط بودن رتبه بندی شده است



 

 .تواند همه صفحات را به هم پیوند دهددر وب میساختار لینک 

ستجو که خزندهها به رباتلینک سپایدر (crawlers) های موتورهای ج دهد به نام دارد، اجازه می (spiders) یا ا

 .باشند داشته دسترسی وب در مرتبط و پیوسته هم  میلیاردها سند به

کنند و یمها را رمزگشایی می کنند، کدهای موجود در آن زمانی که موتورهای جستجو این صفحات را در وب پیدا

تجو شللده های انتخابی را در پایگاه داده بزرگی ذخیره می سللازند. این کدها بعدا در صللورتی که کوئری جسللبخش

یرد، گگردد. برای اینکه دسللترسللی به چنین داده های عظیمی به راحتی صللورت مرتبط با آن باشللد فراخوانی می

 .جستجو دیتاسنترهای ساختار یافته ای در سرتاسر جهان دارندموتورهای 

کنند. زمانی که فردی این مراکز دارای هزاران دستگاه هستند که مقادیر زیادی از اطلاعات را با سرعت پردازش می

ر در ه تاخیشود. حتی یک یا دو ثانیجستجویی را در موتور جستجو انجام می دهد، تقاضای او به سرعت پردازش می

ستجو تلاش میاین پردازش می ضایتی کاربران گردد. به همین خاطر موتورهای ج سخ مورد تواند موجب نار کنند پا

 .تر فراهم آورندنیاز کاربران را هرچه سریع

 

هسلللتند. زمانی که فردی به صلللورت آنلاین جسلللتجویی انجام  پاستتخگو های ماشتتی  موتورهای جسلللتجو

سی قرار میموتور جستجو میلیارده  دهد،می سند خود را مورد برر کند تلاش می اولادهد: دهد و دو کار انجام میا 

صللفحات  یاثانتواند برای او مفید باشللد. تنها نتایجی را به کاربر نشللان دهد که به جسللتجویش مرتبط اسللت یا می

سایت و اطلاعات موجود در آن رتبه ساس محبوبیت  سایت  محبوبیت و بودن مرتبط. کنددی میبنموجود را بر ا

 .بر روی سئوی آن تاثیر زیادی داشته باشد  تواندمی



 

محبوبیت سایت را  مرتبط بودن و تورهای جستجو چگونهخوب حالا سوال اینجاست که مو

 کنند؟تعیین می

قرار  درستی در آنبرای موتورهای جستجو مرتبط بودن چیزی بیشتر از یافتن صفحاتی است که کلمات مناسب و 

م دهند و توانسللتند این مرحله را به خوبی انجاگرفته اسللت. در روزهای اولیه توسللعه وب، موتورهای جسللتجو نمی

های تر شللدند و روشها موتورهای جسللتجو نیز باهوشنتایج به دسللت آمده ارزش محدودی داشللت. در طول سللال

گذارد. ما می  اثیرتبر روی مرتبط بودن  فاکتور صدها ند. امروزه،بهتری برای ارائه پاسخ به کوئری های کاربران یافت

 .کنیم در این راهنما مهم ترین موارد را مورد بررسی و بحث قرار دهیمسعی می

 

کنند که هرچقدر موتورهای جسللتجو معمولا فرم می

سللایت، صللفحه یا سللندی محبوب باشللد، اطلاعات با 

در به دسللت  تری در آن وجود دارد. این فرضللیهارزش

سیار موفقیت آمیز عمل کرده  ضایت کاربران ب آوردن ر

اسلللت. محبوبیت و مرتبط بودن به صلللورت دسلللتی 

کنند از شود. موتورهای جستجو تلاش میمشخص نمی

تب کردن  ها( برای مر یاضلللی )الگوریتم  عادلات ر م

س گونه موارد استفاده کنند و سپس آن ها را بر اسااین

ها معمولا کنند. اینگونه الگوریتمشان رتبه بندی کیفیت

جو صدها متغیر دارند. در حوزه بازاریابی موتورهای جست

 .گویندمی بندی رتبه فاکتورهای به این موارد

 

 

 
توانید مشلللاهده کنید که موتور جسلللتجو برای می

عبارت جسللتجو شللده دانشللگاه ها، دانشللگاه اوهایو 

مرتبط نشللان داده شللده اسللت؛ چرا که محبوبیت و 

 .بودن آن بیشتر از هاروارد است

  
 

 

 

 



 

 توان در حوزه موتورهای جستجو موفق بود؟چگونه می

 کرد؟ توان در حوزه بازاریابی موتورهای جستجو به موفقیت دست پیداخوب حالا سوال اینجاست که چگونه می

ست به نظر غیر قابل نفوذ  ستجو ممکن ا شند. با این وجود خوالگوریتم های پیچیده در موتورهای ج د موتورهای با

رار داده اسللت. قبینش اندکی را در مورد نحوه دسللتیابی به موفقیت بهتر یا ایجاد ترافیک در اختیار افراد  ،جسللتجو

 :ر استچیزی که موتورهای جستجو در مورد بهینه سازی و بهترین تمرینات موجود فراهم کرده اند به شرح زی

 

 برایز راهنمای گوگل ئو اسبا   اطلاعات مرتبط

 وبمستران

 

سایت صاحبان  صیه میگوگل به  ست آوردن ها تو کند برای به د

 :های بهتر در موتورهای جستجو کارهای زیر را انجام دهندرتبه

 
 

 ستجو موتورهای نه کنید ایجاد کاربران برای را خود صفحات و سایت در ابتدا ا رکاربران خود  .ج

ر دمحتوای دیگری نسللبت به آنچه در موتورهای جسللتجو نشللان داده بودید  فریب ندهید یا سللعی نکنید

ضه کنید که به کاربران ستجو عر خود نمایش  اختیار کاربران خود قرار دهید. همان محتوایی را به موتور ج

 .می دهید

 بسازید. هر صفحه ای در سایت شفاف و واضح متنی های لینک و مراتب سلسله سعی کنید سایتی با 

 .حداقل از طریق یک لینک متنی استاتیک قابل دسترس باشد  دبای

 ضح و دقیق محتو غنی اطلاعات و مفید محتوای سایتی با سید که به طور وا صفحاتی بنوی سازید.  ایتان ب

 .توصیفی و دقیق هستند ALTT و عنصر <title>را توصیف کند. اطمینان حاصل نمایید که عنصر 

 سب های کلیدواژه از صیفی های URL ایجاد برای منا سان و تو سند ان ستفاده کنید. به کمک  پ ا

به آدرس محتوای تکراری، یک نسلللخه از آدرس را برای  ”rel=”canonicall یا صلللفت 301ریدایرکت 

 .رسیدن به سند موردنظر فراهم آورید



 

اطلاعات مرتبط به سئو از راهنمای وبمستران در 

 :بینگ

 

کنند وبمستران توصیه میمهندسان بینگ در مایکروسافت به 

برای به دسللت آوردن رتبه بهتر در موتورهای جسللتجو موارد 

  :زیر را دنبال کنند

 ساختار اطمینان حاصل کنید URL شما غنی از کلیدواژه و تمیز است. 

 مطمئن شوید که محتوایتان در داخل رسانه های غنی (rich media) پت همچون فلش پلیر، جاوا اسکری

سانه پنهان نشللده باشللد. تایید نمایید کهو آژاکس   مخفی خزندگان دید از را شما هایلینک غنی ر

 .سازدنمی

 ردد منطبق و کلمات کلیدی خود را با چیزی که کاربر به دنبال آن می گ دیبساز هکلیدواژ از غنی محتوای

 .نمایید تولید منظم صورت به را جدید محتوای. کنید

 صویر داخل را آن شود ایندکس جستجو موتورهای در متنی خواهید می اگر به عنوان  .نگذارید ت

صل کنید که آن را داخل تمثال اگر می شرکت یا آدرس آن ایندکس گردد، اطمینان حا صویر خواهید نام 

 .دهیدلوگو قرار نمی

 

 

تورهای جستجو سایت در موهای دیگری برای بهبود رتبه علاوه بر توصیه هایی که در بالا به آن اشاره کردیم، روش

درباره  گذرد، بازاریابان این حوزه اطلاعاتی راسلللالی که از ح لللور موتورهای جسلللتجو می 15وجود دارد. طی +

ده ها برای کمک هایی رتبه بندی صفحات در موتورهای جستجو پیدا کرده اند. سئوکاران و بازاریابان از این داروش

 .استفاده می کنندشان به بهبود سایت خود و مشتریان

 



 

 ران نباشید: بازاریابان حوزه موتورهای جستجو را دنبال کنیدنگ

 زمانی برای آزمایش

خوشبختانه موتورهای جستجو نیز از بیشتر این تلاش ها 

ی حمایت و پشلللتیبانی کرده اند. ابزار جادویی و عالی برا

یت عال جام پژوهش ف های جسلللتجو ان که موتور هایی 

ند وجود می کاران مجبور ده بان و سلللئو یا بازار ندارد. 

ستفاده کنند،  ستجو ا شان از موتورهای ج ستند، خود ه

سازند. این ست نمایند و عقایدی را ب شان را ت ضیه های  فر

شلللود و از طریق آن اطلاعات و فرآیند همچنان تکرار می

آید. دانش زیادی در مورد موتورهای جستجو به دست می

شد توبرخی از تجربیاتی که می ا راند در این حوزه مفید با

 :کنیددر ادامه مشاهده می

 
 

 (comishkabibbell.com به عنوان مثال) یک سایت با کلیدواژه های بی معنی ایجاد کنید .1

رار می صفحات متعددی در آن سایت ایجاد کنید که همه آن ها یک واژه بی معنی و م حک را هدف ق .2

 (.yoogewgally به عنوان مثال) دهند

غییر دهید تسعی کنید تا جایی که می توانید صفحات را شبیه به هم بسازید. سپس یکی از آن ها را یکبار  .3

ساختار لینک و غیر ستفاده از کلیدواژه های مختلف و  ه چه تاثیری و ببینید قرار دادن متن، فرمت بندی، ا

 .بر روی رتبه بندی آن دارد

 .ه خود لینک دهیداز سایت های ایندکس شده به سایت یا دامن .4

 .رتبه بندی صفحه را در موتورهای جستجو ثبت کنید .5

تایج جسلللتجو  .6 تاثیر آن بر روی ن ا رحالا تغییرات و جایگزینی های کوچکی در صلللفحات انجام دهید و 

 .بسنجید. اینکار به شما کمک می کند فاکتورهای مفید را پیدا کنید

ایر واژه ها سللثبت کنید و آن را بر روی سللایر دامنه ها یا رسللد را هر نتیجه ای که به نظر مفید و موثر می .7

لگو در رتبه ااعمال نمایید. اگر چندین تست مختلف نتیجه یکسانی در پی داشت، می توانید از آن به عنوان 

 .بندی سایت استفاده کنید



 

 :نمونه ای از تست انجام شده

ضیه  سی که ما انجام دادیم کار خود را با این فر سایت می تواند از آغاز نمودیم که لینک قرار گرفته در بالادر برر ی 

شد. برای اینکار، دامنه بی صفلینک های دیگر مهم تر با سه  صلی ایجاد کردیم که به  صفحه ا حه خارجی معنی با 

فتیم خزید، دریا لینک می داد. همه اینها واژه های بی معنی داشتند. بعد از اینکه موتور جستجو صفحه مورد نظر را

 .صفحه ای که لینکی در اوایل آن به صفحه اصلی وجود داشت اول از همه رتبه بندی شده بود

ستجو و آموزش بازاریابان این  شرایط موتورهای ج ست اما نمی تواند به تنهایی برای درک  سیار مفید ا این فرآیند ب

ست بازاریابان حوزه  ستفاده قرار گیرد. علاوه بر این نوع ت جستجو می توانند از هوش رقابتی برای درک حوزه مورد ا

شاید مشهورترین و معروف ترین ستفاده کنند.  ست که برای رتبه بندی بهتر مورد موتورهای جستجو ا سیستمی ا  ،

سال  ستنفورد ب 1990سایت ها در  شگاه ا صلی با موضوعدر دان شد. مقاله ا a of Anatomy ا نام پیج رنک ایجاد 

 – Engine Search Web Hypertextual Scale-Large شید. لازم ضوع یک مطالعه دیگر بود. نگران نبا مو

موارد را مطالعه کنید. به کمک روش هایی همچون تجزیه و نیسللت برای یادگیری سللئو به گذشللته برگردید و این 

توانند نحوه کار موتورهای جسلللتجو و بخش های تحلیل الگوها، تجربه، تسلللت زنده بازاریابان حوزه جسلللتجو می

 .ضروری برای ایجاد سایت بهتر را درک کنند
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 کند؟ می تعامل موتورجستجو با کاربرچگونه : ومد فصل

 بعد سللت.ا مخاطبان با همراهی  ،سئو مورد در آنلاین بازاریابی اسللتراتژی سللاخت برای عناصللر ترینمهم از یکی

 طور به توانیدمی هستند، جستجو موتورهای در چیزی چه دنبال به هدف بازار در شما مخاطبان فهمیدید اینکه  از

 .دارید نگه خود سایت در کاربر عنوان به و یابید دست آن به موثر

 

صحبت کرده شود نه موتورهای قبلا در این مورد  ساخته  شما باید برای کاربران  سایت   ستجو.جایم که محتوای 

 

 :وجود دارد که افراد در موتورهای جستجو به دنبال آن می گردند جستجو کوئری سه نوع

 رم کنید عنوان مثال فگویند. به های متقابل نیز میبه این نوع جستجوها کوئری :دادن انجام برای جستجو

 .دخواهید بلیت هواپیما بخرید یا به یک آهنگ گوش کنیخواهید کاری را انجام دهید. مثلا میکه می

 از دارید. شود. شما به اطلاعاتی نیبه این نوع جستجو نیز جستجوی اطلاعاتی گفته می :دانست  برای جستجو

 .هترین رستوران در تهران هستیدخواهید نام برندی را بدانید یا به دنبال بمثلا می

 ستجو ستجو کوئری ناوبری می :رفت  برای ج شما میبه این نوع ج مکان  خواهید بر روی اینترنت بهگویند. 

 .بوک بروید یا صفحه ای از سایت را مرور کنیدخاصی همچون فیس

یپ می تا به جسلللتجو  نده کوئری خود را در جع ید کن بازد که  مانی  ند و از طریقز وارد  جستتتجو ورموت ک

ست که موتورهامی  سایتی سوالی ا صلی ترین  ضی خواهد بود؟ این اولین و ا ستجو شود، آیا از یافته خود را ی ج

 .تلاش می کنند روزانه میلیاردها بار به آن پاسخ دهند



 

تریان مشبنابراین از خودتان بپرسید  .است کاربران به مرتبط نتایج ارائه جستجو موتورهای اصلی مسئولیت

نندگان کهدف به دنبال چه چیزی هسلتند و اطمینان حاصلل نمایید سلایت شلما همین موارد را در اختیار بازدید 

 .قرار می دهد. همه این مراحل با واژه هایی که در جعبه جستجو تایپ می شود آغاز می گردد

 

 :قدرت واقعی بازاریابی داخلی در سئو

خوب حالا سلوال اینجاسلت که چرا باید زمان، انرژی و 

منابع خود را صللرف سللئوی سللایت کنید؟ زمانی که 

توانید داده اندازید مینگاهی به موتورهای جسللتجو می 

 .های جذابی را به دست آورید

 

  

جستجو هنوز  انجام هیکرده است، اما اصول اول رییجستجو در طول سال ها تغ ینحوه استفاده افراد از موتورها

 :خواهند داشت ریبه مراحل ز هیشب یجستجوها مراحل شتریهم مثل گذشته است. ب

 از اطلاعات یبخش ایپاسخ، راه حل  کی یبرا ازین جادیا. 1

 .شودیگفته م زین یاز کلمات و عبارات که به آن کوئر یدر رشته ا ازهاین نیقرار دادن ا. 2

 جستجو یدر موتورها یوارد کردن کوئر. 3

 پاسخ نیبهتر افتنی یبه دست آمده برا جینتا یمرور و ناوبر. 4

 جیاز نتا یکی یبر رو کیکل. 5

 به آن راه حل نکیل ایراه حل  یبررس. 6

 .کند یمرور م را یگرید نکیو ل گرددیجستجو باز م جیباشد به نتا یبه دست آمده ناراض جهیاگر کاربر از نت. 7

 .م دهددر موتور جستجو انجا یدیجد ینباشد ممکن است جستجو یبه دست آمده راض جهیاگر کاربر از نت. 8



 

ستخراج کنیم که نه تنها برای سعی کرده ایم این داده ها را از مطالعات اخیر ا  در افراد یجستجو نحوه درک ما 

سئو   رتهای موتورهای جستجو در مورد قدتوانند به تفسیر آرگومانارزشمند هستند، بلکه می جستجو موتورهای

 .مفید باشند

 

 :دهد که گوگل رهبر موتورهای جستجوستنشان می COMSCORE توسط 2011مطالعات انجام شده در سال 

 درصلللد جسلللتجوهای انجام شلللده در ایالت متحده آمریکا  65.4دهد تحقیقات انجام شلللده نشلللان می

 .درصد بوده است 13.44درصد و مایکروسافت حدود  17.2بوده است. این مقدار در یاهو  گوگلتوسط

  ستجو را در عرم یک ماه انجام داده اند.  20.3آمریکایی ها به تنهایی ستجو از میلیا 13.4میلیارد ج رد ج

 518میلیارد جسلللتجو از طریق مایکروسلللافت و  2.7میلیارد جسلللتجو از طریق یاهو،  3.3طریق گوگل، 

 .بوده است Ask میلیون جستجو از طریق

 ت. درصد از کل کوئری های انجام شده اس 67.7گل انجام شده است معادل کل جستجوهایی که توسط گو

 .درصد کل کوئری ها بوده است 26.7این مقدار در بینگ حدود 

 :میلیاردها دلار صرف بازاریابی آنلاین شده است 2011از آگوست سال  FORRESTER بر اساس گزارش

 یده استمیلیارد دلار رس 77به  2016تا سال  آنلای  بازاریابی. 

  درصد از بودجه کل تبلیغات است 26این مقدار حدود. 

 :نشان می دهد که جستجو کتاب راهنمای جدیدی است 2011در سال  BURKE گزارش

 76 سب و کارهای م ستجو برای یافتن اطلاعاتی در مورد ک سخ دهندگان از موتورهای ج صد از پا حلی در

ی بهره مند درصللد از این افراد از کتاب های راهنمای چاپ 24اسللتفاده کرده اند. این در حالیسللت که تنها 

 .شده اند

 67  ورهای روز گذشللته از موت 30درصللد از افراد برای یافتن اطلاعاتی در مورد کسللب وکارهای محلی در

منبع  درصللد از پاسللخ دهندگان از شللبکه های اجتماعی آنلاین به عنوان 23جسللتجو اسللتفاده کرده اند و 

 .استفاده کرده اندرسانه ای محلی 

 

 :نتایج زیر را نشان داده است PEW INTERNET مطالعه انجام شده توسط

 ر حال درصلللد کاربران اینترنتی که برای کارهای روزمره خود از موتورهای جسلللتجو اسلللتفاده کرده اند د

 .درصد بزرگسالان بالغ افزایش یافته است 59افزایش است. این مقدار به 



 

  ،61نند به تعداد افرادی که از موتورهای جسللتجو برای کارهای روزمره خود اسللتفاده می کبا این افزایش 

 .درصد کاربران اینترنتی که از ایمیل استفاده می کنند خواهد رسید

 

 

ست آمده از شان می دهد که  STATCOUNTER GLOBAL آمارهای به د ستجوی برتر جهان  5ن موتور ج

 :ت سایت ها به شرح زیر استبر اساس حجم ترافیک ارسالی به سم

  کندها ارسال میاز ترافیک را به سمت سایت %90.62سایت گوگل. 

  فرستدها میاز ترافیک را به سمت سایت %3.78یاهو. 

  از ترافیک را به خود اختصاص داده است %3.72بینگ. 

 سایت ASK  از ترافیک را به سمت سایت ها ارسال می کند %36نیز. 

 سایت Baidu از ترافیک را به خود اختصاص داده است %0.35 حدود. 

  دهدمی نشان را جستجو نتایج برتر های رتبه برای کلیک نرخ  2011مطالعه انجام شده در سال: 

  ،از نرخ کلیک را به خود اختصاص می دهد %18.2موقعیت اول در نتایج موتورهای جستجو. 

  ،ت. از نرخ کلیک را خواهد داشللل %4.8ت چهارم و موقعی %7.2، موقعیت سلللوم حدود %10.1موقعیت دوم

 .دارند %2موقعیت های دیگر نرخ کلیک زیر 

  نرخ کلیک خواهد داشت %9.66موقعیت اول در موتور جستجوی بینگ. 

  برای بینگ بوده است %26.32برای گوگل و  52.2نتیجه برتر  10کل نرخ کلیک میانگین برای. 

 

 

 

 رهایموتو بازاریابی و وب در جستتتجو را به یک نتیجه گیری مهم در موردهمه این تحقیقات و پژوهش ها ما 

 :دهد. ما می توانیم از این پژوهش ها به موارد زیر دست پیدا کنیمسوق می جستجو

  کندرشد می %20جستجو کردن یک شیوه بسیار محبوب است. جستجو در ف ای مجازی سالانه. 

  دهدترافیک آفلاین و آنلاین را تشکیل میجستجوهای انجام شده حجم قابل توجهی از. 



 

 بندی بالاتر در چند نتیجه اول برای دیده شدن سایت ضروری استرتبه. 

 بالایی از ترافیک را فراهم می نه تنها حجم  تایج برتر  به در ن باعث جذب داشلللتن رت طمینان اکند، بلکه 

 .شودمشتریان می

 .سی به این اهداف استمرحله ای مهم در دستر سئو بنیان و اساس آموزش



 

 



 

 است؟ مهم جستجو موتورهای در بازاریابی راچ : سوم فصل

 رهایموتو های ربات و کاربران برای آن درک و کردن پیدا که است سایتی ایجاد سئو مهم های جنبه از یکی

سان جستجو شد آ ستجو موتورهای اگرچه. با سیار ج شمند ب  ار وب صفحات توانندنمی هم هنوز اما اندشده هو

سان که گونهآن ستجو موتورهای به سئو خاطر همین به نمایند. درک و ببینند کنند،می درک هاان  کندیم کمک ج

 .نماید تعیین را کاربر برای آن بودن مفید و کند درک را سایت موضوع

 :بحث رایج علیه سئو

 :ما به طور مکرر با چنین جملاتی مواجه می شویم

شی نمی سایتهیچ مهندس باهو سازد و طراحی کند که  ستجویی ب یندکس ها را برای رتبه بندی و اتواند موتور ج

سی شد به دنبال  شته با شی دا سی که خرده هو صی نماید. هر ک صول خا ستمی شدن ملزم به تبعیت از قوانین و ا

ر نماید و تفسللی)موتور جسللتجویی( خواهد بود که بتواند هر نوع معماری را بخزد، کدهای پیچیده و حتی ناقص را 

یت های بهینه هنوز هم راهی برای نشان دادن نتایج مرتبط به کاربران بیابد. هیچ کس موتور جستجویی که تنها سا

 .خواهدشده را ایندکس نماید و به آن ها رتبه بدهد نمی

 …اما صبر کنید

ست یک  شر کرده اید. ممکن ا سگ خود را منت سی از  صورت آنلاین عک صویر را فرم کنید به  سان این ت دین بان

سط که در پارک بازی می سیاه رنگ با اندازه متو سگ  سیر نماید: یک  ست که صورت تف هترین بکند. این در حالی

ستجو در جهان صویر نوع این درک برای  موتورهای ج ست سوال حالا خوب. شد خواهند چالش دچار ت  هک اینجا

ستجو موتورهای ستری توانند چنین م چگونه ج سئو به وبم شبختانه فرآیند  صاویری را درک نمایند؟ خو ها اجازه ت

د اسللتفاده می دهد سللرنخ هایی را برای موتورهای جسللتجو فراهم آورند تا بتوانند از آن برای درک محتوای موجو

ا هدرک توانایی  .است ضروری سئو برای سایت محتوای به مناسب ساختار کردن اضافه نمایند. در حقیقت،

شما اجازه میو م سازید، فحدودیت های موتورهای جستجو به  صورت درست ب سایت خود را به  رمت دهد محتوای 

 جستجو رهایموتو برای شما سایت محتوای است ممکن  بندی کنید و در اختیار افراد قرار دهید. بدون فرآیند سئو

 .نباشد مشاهده قابل



 

  :محدودیت های فناوری موتورهای جستجو

 اول فصللل کنند. همانطور که درموتورهای جسللتجو با اصللول مشللابهی کار میاکثر 

ها را خزند، لینکهای خودکار جستجو، وب را میتوضیح داده شد، ربات سئو آموزش

بال می گاه داده عظیمدن پای ند و محتوای موجود را در  ندکس می کن ند. خود ای مای ن

های مدرن جسللتجو هم ها اینکار را با هوش مصللنوعی انجام می دهند اما فناوریآن

زیاد قدرتمند نیسلللتند. محدودیت های فنی زیادی وجود دارد که باعث ایجاد مشلللکل در قرار دادن سلللایت در 

 :ر ادامه توضیح داده ایمشود. ما برخی از محدودیت ها را دموتورهای جستجو و رتبه بندی آن ها می

 

 :مشکلات خزیدن و ایندکس کردن صفحات سایت

 مل   :آنلای  های فرم یاد خوب ع ثل فرم لاگین ز های آنلاینی م یل فرم  های جسلللتجو در تکم موتور

ستجو کنند. به همین خاطر هر نوع محتوایی که در این فرمنمی شد از دید موتورهای ج شته با ها وجود دا

 .ماندپنهان خواهد 

 های نسخه اغلب کنندمی استفاده محتوا مدیریت های سیستم از که هاییسایت : تکراری های صفحه 

 دنبال به که است جستجویی موتورهای برای بزرگ مشکل یک این کنند.می ایجاد را صفحه یک از تکراری

 .هستند اصیل محتوای

 فایل در موارد از برخی شدن مسدود خاطر به است ممکن سایت خزش در خطاها : کد در شده مسدود 

 )robots.txt(.سازد مسدود کلی طور به را جستجو موتورهای تواندمی موضوع این باشد. 

 ستجو موتورهای برای سایت لینک ساختار اگر : ها لینک ضعیف ساختار شد، درک قابل ج  ممکن نبا

 .بخزند را آن یا کنند پیدا دست آن محتوای همه به نتوانند است

 غیر متن خواندن در جسللتجو موتورهای اگرچه : متنی غیر توایمح HTML محتوای اما اند، شللده بهتر 

سانه در موجود ستجو موتورهای برای هم هنوز غنی های ر ستند. درک قابل زیاد ج  در محتواها نوع این نی

 .است in-plug محتوای و صوتی هایفایل ویدئویی، هایفایل تصاویر، فلش، هایفایل در متون برگیرنده

 سایت محتوای با کوئری کردن منطبق و هماهنگی در موجود مشکلات: 

 به کنند.نمی اسلللتفاده آن از جسلللتجو برای افراد که رایجی های واژه با که متنی : عادی غیر های واژه 

 خنک دسللتگاه عبارت از اسللت رایج آن جسللتجوی که کولر کلمه جای به اسللت ممکن افراد مثال عنوان

 .کنند استفاده هوا کننده

https://g-ads.org/blog/how-search-engines-operate
https://g-ads.org/blog/how-search-engines-operate


 

 همین از عینا و کنید پیدا را هستند آن دنبال به افراد که مواردی کنید سعی : آن های پیچیدگی و زبان 

 .نمایید استفاده خود محتوای در کلمات

 کار به خود محتوای در را انگلیسی زبان شما است ممکن مثال عنوان به : نامتجانس مکانی گیری هدف 

 .هستند زبان فارسی تانمخاطبان اکثر حالیکه در ببرید

 بهترین صللورت به وبلاگ در پسللتی عنوان که کنید فرم مثال عنوان به : متفاوت متنی های سیگنال 

 های مپیا این باشللد. شللده نوشللته کانادا های گاه اقامت مورد در متن خود اما باشللد، مکزیک های قهوه

 .کند ارسال جستجو موتورهای به ار ای کننده سردرگم هایسیگنال تواندمی ترکیبی

 

 :اطمینان حاصل کنید که محتوای شما دیده می شود

صول را پیاده کردید، بای سیار مهم هستند. اما بعد از اینکه ا سایت ب د محتوای خود را اجرای نکات فنی برای توسعه 

عوم  در وب ندارند. دربازاریابی کنید. موتورهای جسلللتجو فرمولی برای ق لللاوت کردن کیفیت محتوای موجود 

کارهایی  کنند و این معیارها را با پیگیریتکیه می اهمیت و بودن مرتبط معیارهای های جسللتجو بر رویفناوری

 :سنجنددهند میافراد انجام می  که

شان می شف می کنند، به آن واکنش ن ن لینک گذارند و به آدهند، در محتوای موجود کامنت میچیزی که افراد ک

ید بازنشر دهند. به همین خاطر تنها ساختن یک سایت عالی و تولید محتوای عالی کافی نیست. محتوای شما بامی

 .شود و درباره آن صحبت کنند

 موتورهای جستجو ماهیت رقابتی دارند

 جسللتجو اگر نگاهی به صللفحه نتایج موتورهای جسللتجو بیندازید متوجه خواهید شللد که چرا بازاریابی موتورهای

(SEM)  دموقعیت برتر در صفحه نتایج موتورهای جستجو وجود دار 10اهمیت زیادی دارد. به طور متوسط. 



 

   

ما در شللشللوند. هرچقدر رتبه کنند بر اسللاس رتبه ای که دارند مرتب میها را اشللغال میصللفحاتی که این موقعیت

در  نتایج موجود افراد بیشتری را خواهید داشت. صفحه نتایج بالاتر باشد نرخ کلیک بهتر خواهد بود و توانایی جذب

 .توانند ترافیک بیشتری نسبت به نتایج پایین صفحه دریافت نمایندنیز می 3و  2، 1موقعیت های 

صلا مهم نیست موتورهای جستجو در آینده چگونه تغییر می سایتا یز برای به ها و کسب و کارها در آینده نکنند؛ 

 .د کردهای مختلف نتایج جستجو رقابت خواهنجلب توجه کاربران خود بر روی موقعیت دست آوردن رتبه بهتر و

 :سئو به طور مداوم در حال تغییر است

ب آغاز به کار کرد، ثبت دسللتی، برچسلل 1990در اواسللط سللال  (SEM) زمانی که بازاریابی موتورهای جسللتجو

با انکر  ، قرار دادن لینک های زیاد2004در سال شد. امری رایج محسوب می keyword stuffing کلیدواژه ها و

شد. در سال تکست، خرید لینک از وبلاگ های خودکار و ساخت مزارع لینک برای به دست آوردن ترافیک انجام می

سانه2011 صلی برای بهینه، بازاریابی ر ستجوی عمودی، روش ا سوب میهای اجتماعی و ج سایت مح شد. سازی 

 .های خود را اصلاح کنندهایی، الگوریتمکردند به همراه چنین تکامل موتورهای جستجو تلاش

شود. به همین آینده سئو نامعلوم است اما در دنیای جستجو تغییر یک امر عادی است و به صورت مداوم انجام می

ست دارند د شد که دو صلی افرادی تبدیل خواهد  ستجو به اولویت ا ست که بازاریابی موتورهای ج دنیای  رخاطر ا

مانطور که هکنند که عمر سلئو به پایان رسلیده اسلت. اما رقابتی وب ح لور داشلته باشلند. برخی از افراد ادعا می

رتر در بها برای جلب توجه افراد و به دسللت آوردن موقعیت کنید نیازی به دفاع از آن نیسللت. سللایتمشللاهده می

توانند از ش و تجربه بهبود رتبه سلللایت خود را دارند میکنند. افرادی که دانموتورهای جسلللتجو با هم رقابت می

 .ترافیک و دیده شدن بیشتر لذت ببرند

https://g-ads.org/blog/wp-content/uploads/2017/05/screen-yahoo-search-results.png
https://g-ads.org/blog/wp-content/uploads/2017/05/screen-bing-search-results.png
https://g-ads.org/blog/wp-content/uploads/2017/05/screen-google-search-results.png


 

 



 

 سایت توسعه و طراحی برای سئو اصول چهارم: فصل

 نممک سایت از صفحه یک هستند. محدود سایت در موجود محتوای تفسیر نحوه و خزیدن در جستجو موتورهای

 فنی های جنبه و سئو اصول روی بر مقاله این در باشد. نداشته یکسانی اهرظ جستجو موتورهای و شما برای است

 .اند شده دهی سازمان ها انسان و جستجو موتورهای برای که کرد خواهیم تمرکز وب صفحات طراحی

 محتوای قابل ایندکس در موتورهای جستجو

ید به شکل باشید، محتوای مهم شما بارتبه بهتری داشته  جستجو موتورهای نتایج لیست برای اینکه بتوانید در

لب های جاوا و سللایر محتوای غیر متنی اغهای فلش، فایلباشللد. فایل های تصللویری، فایل HTML فرمت متنی

 .ارزش هستندها بیتوسط خزندگان موتورهای جستجو نادیده گرفته می شوند و از نظر آن

مشلللاهده  ات و عباراتی که برای بازدید کنندگان قابلراحت ترین روش برای اطمینان حاصلللل کردن از اینکه کلم

ست که آن ها را درون کد شد، این ا ستجو نیز قابل دیدن می با ست، برای موتورهای ج صفحه ق HTML ا رار در 

 :ند وجود دارددهید. سایر راهکارهای پیشرفته برای افرادی که به دنبال فرمت بندی و استایل های بهتر بصری هست

 TAL های مختلف وجود دارد را با یک متنتصاویری که به فرمت  :کنید فراهم ALT مت  خود تصاویر برای

 .دهید مجهز کنید. با این روش می توانید توضیح متنی از عناصر بصری را در اختیار موتورهای جستجو قرار

 .را با لینک های قابل خزیدن و ناوبری مجهز کنید جستجو های باکس

 .را با متن همراه سازید جاوا یا فلش های افزونه

متنی   تایندکس شود برای آن ها رونوش صوتی و ویدئویی های فایل اگر می خواهید کلمات و عبارات موجود در

 .فراهم آورید

 

 :مشاهده سایت به گونه ای که موتورهای جستجو آن را می بینند

ی این دارند. به همین خاطر بررسللی دوبارهمشللکلات زیادی  ایندکس قابل محتوای بیشللتر سللایت ها در رابطه با

cache s’Google  ، -SEOمللوضللللوع خللالللی از لللطللف نللیسللللت. بلله کللمللک ابللزارهللایللی هللمللچللون

http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:https://g-ads.org/blog/seo-friendly-web-design/
http://www.seo-browser.com/
http://www.seo-browser.com/


 

 browser.comو  MozBarتوانید ببینید چه عناصلللری از محتوای شلللما برای موتورهای جسلللتجو قابل   می

 .مشاهده و قابل ایندکس شدن است

 

 .بینندموتورهای جستجو سایت شما را متفاوت می

 

ستفاده می کنید، مشاهده خواهید کرد که برای موتورهای جستجو Google cache که از قابلیت زمانی ، صفحه ا

سایتی همچون صلی  ست. ا JugglingPandas.com ا شما می بینید نی ین در برگیرنده تمامی اطلاعات غنی که 

 .موضوع کار را برای موتورهای جستجو دشوار می سازد

 

http://www.seo-browser.com/
https://moz.com/mozbar/
https://moz.com/mozbar/


 

دارد نبیند. حتی متنی وجود مشاهده می کنید که گوگل چیزی در آن صفحه نمی Google cache از طریق ابزار

صفحه میمون شما بگوید این  ست، اماکه به  شده ا ساخته  سایت کلا بر پایه فلش  شلوغی دارد. این  سفانه  های  متا

ستجو نمی توانند محتوای موجود را ایندکس کنند یا ست که موتورهای ج ضوع بدین معنی ا نکی به حتی لی این مو

د ، این صللفحه رتبه بندی خوبی در موتورهای جسللتجو نخواهHTML بازی های موجود بدهند. بدون وجود متن

ستفاده داشللت. به همین خاطر نه تنها بررسللی محتوای متنی کار عاقلانه ای اسللت بلکه برای  ئوس ابزارهای از ا

 .ای جستجو را مشخص کندتواند دیده شدن آن در موتورهی آن صفحه میبررسی دوباره

 ساختار لینک قابل خزش

 این موتورها موتورهای جسللتجو برای قرار دادن سللایت در نتایج موجود باید محتوای آن را ببینید و ایندکس کنند.

ساختار لینک قاباید لینک ست را نیز بیابند.  شده ا سایت ایجاد  بل خزش که به هایی که به منظور یافتن محتوا در 

فحات صللدهد همانند یک مسللیر از آن برای بررسللی سللایت اسللتفاده کنند، برای یافتن تمامی اجازه می کراولرها

ورهای کنند که برای موتها، سللاختار ناوبری خود را به گونه ای طراحی میضللروری و حیاتی اسللت. بیشللتر سللایت

شدن آن ها را تحت ت ست و همین امر رتبه بندی و ایندکس  سی نی ستر ستجو قابل د هد. در اثیر خود قرار می دج

 :ادامه به شما نشان خواهیم داد که این مشکل چگونه رخ می دهد

 

صفحه صفحات A در این مثال، کراولرهای گوگل به  سی پیدا کرده اند و در آن لینکی به  ستر دا کرده پی E و B د

صفحات شند  D و C اند. با اینحال، اگرچه  سایت با صفحات مهمی در  ست  سنیز ممکن ا یری اما خزندگان وب م

شاره کند اها ندارند. این موضوع بدین خاطر است که هیچ لینک مستقیمی که به این صفحات برای دستیابی به آن

ف گیری های خزنده گوگل نتوانند به صللفحات شللما دسللت پیدا کنند وجود محتوای عالی، هدوجود ندارد.اگر ربات

 .تواند کمکی به شما بکندیز نمیمناسب کلمات کلیدی و بازاریابی هوشمند ن



 

 لینک آناتومی

 

 

 

کی را بر روی تگ لینک ها می تواند در برگیرنده تصللویر، متن یا سللایر موارد باشللد که همه آن ها ناحیه قابل کلی

 ها اصلی ترینکها تعامل داشته باشد.این لینتواند برای رفتن به صفحه دیگر با آنکنند و کاربر میصفحه ایجاد می

 .عناصر ناوبری در اینترنت هستند که به آن ها هایپرلینک گفته می شود

ورهای نشللان دهنده آغاز یک لینک اسللت. موقعیت ارجاعی لینک به مرورگرها و موت  ”a>“ تگ  در تصللویر بالا

آدرس  http://www.jonwye.com گوید که لینک به چه مکانی اشللاره دارد. در این مثال آدرسجسللتجو می

 .سایت استاصلی 

که لینک  قسمت بعدی که برای بازدید کنندگان قابل مشاهده است را انکر تکست می نامند. انکر تکست صفحه ای

صیف می کند. حالا تگ شاره دارد را تو شان می  ”<a/>“ به آن ا شدپایان لینک را ن شتباه  ن لینک با دهد و از ا

رای بکی از اصلللی ترین فرمت لینک اسللت و می تواند سللایر عناصللر موجود در صللفحه پیشللگیری می نماید. این ی

ر لینک وب موتورهای جسللتجو قابل درک باشللد. خزندگان به خوبی می دانند که آن ها باید این لینک را به نمودا

ی صفحه دنبال اضافه کنند، از آن برای متغیرهای مستقل کوئری استفاده نمایند و آن را برای ایندکس کردن محتوا

 .کنند

 های نیازمند اشتراک فرم

ال دارد کنید قبل از دسلللترسلللی به محتوای خاص، فرمی را به صلللورت آنلاین پر کند، احتماگر کاربر را ملزم می

شاهده نکنند. فرم شده را هرگز م صفحهموتورهای جستجو این نواحی محافظت  ست در برگیرنده  لاگین  ها ممکن ا

شرایط،  شند. در این  سورد با شده با پ مایند. به کنند فرم را ثبت نخزندگان موتورهای جستجو تلاش نمیمحافظت 

 .خواهد بود همین خاطر هر لینک یا محتوایی که در آن قرار داشته باشد برای موتورهای جستجو غیر قابل مشاهده

 



 

 لینک های موجود در فایل های جاوا اسکریپت غیر قابل تجزیه

تجو آن را استفاده می کنید، ممکن است متوجه شوید که موتورهای جساگر برای لینک های خود از جاوا اسکریپت 

سکریپت ااستاندارد باید جایگزین لینک های جاوا  HTML دهند. لینک هاینمی خزند یا ارزش زیادی به آن نمی

 .های خزنده موتورهای جستجو قادر به خزیدن آن نیستنددر تمامی صفحاتی شوند که ربات

 توسط متا تگ کنترل ربات های موتور جستجو یا فایللینک به صفحاتی که 

ROBOTS.TXT مسدود شده اند 

دهد دسترسی به صفحه و متا تگ کنترل ربات های موتور جستجو به صاحبان سایت ها اجازه می robots.txt فایل

ستفاده از این فایل ها باید  ستجو محدود نمایند. به همین خاطر در ا صی را برای موتورهای ج نید. ممکن کدقت خا

آوری های جسلتجو کلا مسلدود شلوند و اجازه خزیدن و جمعاسلت با اسلتفاده نادرسلت از چنین فایل هایی، ربات

 .اطلاعات از سایت شما را نداشته باشند

 هافریمها یا آیفریم

وارد مشکلات ماین از لحاظ فنی لینک هایی که در فریم ها و آی فریم ها قرار دارند قابل خزش هستند اما هر دوی 

س موتورهای ساختاری برای موتورهای جستجو دارند. در صورتی که کاربر حرفه ای هستید و می توانید نحوه ایندک

ی اسللتفاده جسللتجو و دنبال کردن لینک های موجود در فریم ها را درک کنید قادر خواهید بود از آن ها به درسللت

 .نه ها دوری کنیدکنید. در غیر اینصورت بهتر است از این گزی

 ربات ها از فرم های جستجو استفاده نمی کنند

شللود، اما اگرچه این موضللوع نیز به طور مسللتقیم به هشللداری که در قسللمت بالا در مورد فرم ها دادیم مربو  می

سایت  تجو را درمشکلی است که بیشتر افراد با آن مواجه هستند. برخی از وبسمترها بر این باورند که اگر جعبه جس

سف ست را بیابند. متا ستجو می توانند هر چیزی که بازدید کننده به دنبالش ه انه ربات های قرار دهند موتورهای ج

شد دخزنده موتورهای جستجو برای یافتن محتوا انجام نمی شته با سایت وجود ندا سی به دهند. اگر لینکی در  ستر

 .شودسایر محتواهای موجود در آن سخت می



 

 هال های فلش، جاوا و سایر افزونهلینک در فای

شکل از پ ست. اگرچه ده ها  شده بود نمونه خوبی از این پدیده ا سایت بالا تعبیه  صفحه لینک هایی که در  اندا در 

بود این نوع  وجود داشت اما خزندگان قادر نبودند از طریق ساختار سایت به آن دست یابند و همین امر موجب شده

 .ی جستجو غیر قابل مشاهده باشدتصاویر برای موتورها

 لینک های موجود در صفحاتی که صدها یا هزاران لینک دارند

کاهش  موتورهای جسلللتجو تنها تعداد محدودی از لینک ها را در صلللفحه مورد نظر می خزند. این محدودیت برای

ین لینک اهیچ کدام از اسپم و بهبود رتبه بندی ضروری است. صفحاتی که صدها لینک در خود دارند، ممکن است 

 .ها توسط موتورهای جستجو خزیده نشود و ایندکس نگردد

 NOFOLLOW تگ

 :را می توان با دستور زیر مورد استفاده قرار داد ”Rel=”nofollow تگ

<a href=”https://g-ads.com/blog” rel=”nofollow”>وبلاگ جی ادز</a> 

 

ی گیرند. مموتورهای جستجو تقریبا بیشتر این صفات را نادیده لینک ها ممکن است صفات متعددی داشته باشند. 

صفت سیار مهم وجود دارد و آن هم  ستثنا ب ست. در مثال بالا ”rel=”nofollow اما در این میان یک ا ضافه ا ، ا

 به تگ لینک به موتورهای جستجو می گوید که صاحب سایت دوست ندارد لینک ”rel=”nofollow کردن صفت

 یموتورها به Nofollow صفت. عنوان تاییدیه وب سللایت اشللاره شللده، مورد تفسللیر قرار گیرد مورد نظر به

های خودکار در این تگ روشی برای جلوگیری از ارسال کامنت .نکنند دنبال را لینک دهد می دستور جستجو

سپم است. لینک هایی که این تگ را دارند دروبلاگ ها، بخش دیدگاه مخاطبان و لینک ستجویی جهر موتور  های ا

 .شوندبه شیوه متفاوتی تفسیر می

 

 

 



 

 بد هستند؟ NOFOLLOW آیا لینک های

سای follow اگرچه این لینک ها همانند لینک های ستند اما بخش طبیعی از پروفایل لینک  شمند نی شما را ارز ت 

نشللان می دهد که  MOZ شللوند و چیز بدی نخواهند بود. در حقیقت فاکتورهای رتبه بندی سللایتمحسللوب می

 .دارند nofollow سایت هایی با رتبه بندی بالا درصد بالایی از لینک های داخلی

 گوگل

شتر موارد لینک های ست که در بی شی برای پیج کند. این لینکرا دنبال نمی nofollow گوگل بیان کرده ا ها ارز

ستفاده از این لینک ها باعث سا ا سا شود گوگل لینک هدف را از نمود رنک و رتبه بندی ندارند. ا سایت می  ار کلی 

شی ندارند و به عنوان متن nofollow حذف کند. لینک های سیر می HTML ارز شتف تر شوند. با این وجود بی

یکی پدیا از سایت های بزرگ و قابل اعتمادی همچون و nofollow صاحبان سایت ها بر این باورند که لینک های

 .عتماد بودن سایت باشدتواند نشانه قابل امی

 بینگ

ستجو در یاهو را فراهم می ست که لینک هایبینگ که نتایج ج ها لینک را در نمودار nofollow کند بیان کرده ا

رای یافتن ها به عنوان روشلللی بهای خزنده این موتور جسلللتجو هنوز از این لینکدهد. با این وجود رباتقرار نمی

ستفاده می ستجویی از لینک های کنند.صفحات جدید ا س nofollow بنابراین با اینکه چنین موتورهای ج تفاده ا

 .کنند اما آن را در محاسبان رتبه بندی دخیل نخواهند کردمی

 استفاده از کلمات کلیدی و هدف گیری

ت ر حقیقکلمات کلیدی بنیان فرآیندهای جستجو هستند. آن ها بلوک های زبانی و جستجو را تشکیل می دهند. د

شامل میآوری و طبقهکل علم به جمع شود.( بندی اطلاعات )که موتورهای جستجوی تحت وب مانند گوگل را نیز 

کس می کنند، خزند و آن را ایندبر اساس کلیدواژه ها خواهد بود. زمانی که موتورهای جستجو محتوای سایت را می

ی که بر روی ها میلیون پایگاه داده اکنند. میلیونیهای مبتنی بر کلیدواژه پیگیری مآن ها را بر اسلللاس ایندکس

از ثانیه به  کلیدواژه ها تمرکز دارند، به موتورهای جسلللتجو اجازه می دهد داده های مورد نیاز خود را در کسلللری

 .دست آورند



 

 

سگ رتبه بندی کنید، باید اطمینان حا صفحه خود را برای واژه ای همچون  ست که اگر بخواهید  ضح ا کنید  صلوا

 .تان استکه این واژه بخشی از محتوای قابل ایندکس

 سلطه کلمات کلیدی

ی که برای کلمات کلیدی نحوه تعامل ما با موتورهای جستجو و نیتی که از جستجو داریم را مشخص می کند. زمان

شده م صفحه را برای یافتن کلمات کلیدی وارد  ستجو  ستجو عبارتی را وارد می کنیم، موتورهای ج سی بورد ج رر

برای  دهد. ترتیب کلمات، املا، نقطه گذاری و اسلللتفاده از حروف کوچک و بزرگ اطلاعات بیشلللتری راقرار می

 .موتورهای جستجو فراهم می آورند

سی قرار می صفحه را مورد برر شدن کلمه کلیدی در  ستفاده  سند دهند تا بتوانند اموتورهای جستجو نحوه ا رتبا  

نه را تعیین نمللاینللد. یکی از بهترین روش هلای برای خلاص بله کوئری مربوطله به ستتازی بهی ندی رت  ب

ست که کلیدواژه ای که می  اطمینان صفحه صل کردن از این مورد ا ست آحا ورید در خواهید رتبه ای برایش به د

کنید، میب را انتخا خاصتتی های کلیدواژه عنوان، متن و داده های متا به کار رفته اسللت. به طور کلی، زمانی که

 .بهبود ببخشید کنید و می توانید شانس دستیابی به نتایج برتر راتر میرا در نتایج جستجو تنگ  رقابت بر روی آن



 

ررسی کرده ب” داستان دو شهر“نمودار نشان داده شده در سمت چپ، ارتبا  واژه گسترده کتاب را به عنوان خاص 

سی شید، در حالیکه نتایج ب شته با ست. توجه دا سترده وجود دارد اما نتایج کما تری برای واژه اری برای این واژه گ

 .خاص وجود خواهد داشت. در نتیجه رقابت کمتری بر روی آن خواهد بود

 استفاده نادرست و سوء استفاده از کلمات کلیدی

دی برای گمراه لیاز زمانی که جسللتجوی آنلاین در اختیار افراد قرار گرفت، همیشلله افرادی بوده اند که از کلمات ک

ستفاده بیش از ح ستفاده ها در برگیرنده ا سوء ا ستفاده می کردند. اینگونه  ستجو ا د از کلمات کردن موتورهای ج

 .، تگ متا و لینک هاستURLکلیدی در متن، 

ساند سیب ر شد، باعث آ شته با شما به همراه دا سایت  سفانه این تاکتیک به جای اینکه مزیتی برای  ن به آن متا

گنال اصلی کردند بر روی کاربرد کلمات کلیدی به عنوان سیود. در روزهای اولیه، موتورهای جستجو تلاش میشمی

 و بخوانند ها نانسللا همانند را متن توانندنمی هنوز جسللتجو موتورهای اینکه با امروزه  مرتبط بودن تمرکز نمایند.

 .ایده آل نزدیک گردندسیر کنند، اما قادرند به کمک یادگیری ماشینی به درک تف

ست کهاگر می شید بهترین تمرین این ا شته با ستجو دا  و یطبیع صورت به خواهید رتبه بهتری در موتورهای ج

ستراتژیک ستفاده کلیدی کلمات از ا دهد پس می اگر صللفحه شللما عبارت برج ایفل را هدف قرار می .کنید ا

شنهادی در پاریس را در محتوایتان بگنتوانید خود عبارت برج ایفل، تاریخ برج یا حتی هتل  سوی های پی جانید. از 

غذای سللگ  دیگر اگر بخواهید عبارت برج ایفل را در محتوای نامرتبطی قرار دهید )همچون صللفحه ای که در مورد

ردن از کنتیجه خواهد بود. هدف اسللتفاده از اسللت( تلاش شللما برای به دسللت آوردن رتبه در عبارت برج ایفل بی

ست آوردن رتبه برای ک کلمات ست، بلکه به د ست آوردن رتبه بالا برای همه این کلمات نی ست کلیدی به د لماتی ا

 .که افراد به دنبال آن هستند

 بهینه سازی داخلی سایت

اسلللتفاده کردن از کلیدواژه و هدف قرار دادن مخاطبان هنوز هم بخشلللی از الگوریتم های رتبه بندی موتورهای 

سوب می ستجو مح های موثری را برای کاربرد کلمات کلیدی به کار بگیریم تا بتوانیم توانیم تکنیکشوند. ما میج

ست. ما تست های زیادی انجام داده ایم و به نتایج زیادی نیز صفحه شده ا سازی  ای ایجاد کنیم که به خوبی بهینه 



 

کنیم. از عبارات فرایند زیر را پیشنهاد می خواهید بر روی سایت خود کار کنید، مادست پیدا کرده ایم. زمانی که می

 :و کلمات کلیدی به شیوه های زیر استفاده کنید

 ستفاده کنید. کلمه کلیدی را تا جایی که م عنوان در یکبار حداقل کلیدی کلمه از سعی کنید ی توانید ا

 .ابتدای عنوان نزدیک تر کنید  به

 دهیدجای  بالای صفحه آن را به صورت دائمی در نزدیکی. 

 موجود نیز  در متن بیاورید. می توانید از متغیرهای حداقل دو الی سلله بار سللعی کنید کلمه کلیدی خود را

کنید. زمانی  توانید چند بار از کلمه کلیدی اسللتفادهمتن اسللتفاده کنید. اگر محتوای طولانی دارید می  در

 .د یافتمتغیرهای دیگری را نیز خواهیکه می خواهید این کلمات را در متن بگنجانید به احتمال زیاد 

 تگ حداقل یکبار آن را در ALT ند بلکه تصللویر خود قرار دهید. اینکار نه تنها به جسللتجوی وب کمک می ک

 .جستجوی تصویر نیز کمک خواهد کرد  به

 یکبار در  URL از کلمه کلیدی استفاده کنید. 

 ت نید. توجه داشللته باشللید که تگ توضللیحااز کلیدواژه اسللتفاده ک متاتگ توضللیحات حداقل یکبار در

یک   توسلللط جذب کل به  که  فاده قرار نمی گیرد بل ندی مورد اسلللت به ب های جسلللتجو برای رت موتور

صفحه دیگری در ست لینکی که  سایت  بازدیدکنندگان کمک خواهد کرد. نباید از کلمه کلیدی در انکر تک

 .شناخته شده است Keyword Cannibalization اشاره دارد استفاده کنید. اینکار با عنوان

 سللئو نامه واژه به دانسللتید،اگر در هر یک از مقالات سللئو با کلمات یا واژه هایی مواجه شللدید که معنی آن را نمی

 .کنید مراجعه
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 افسانه چگالی کلمات کلیدی

باشند  واژه 1000حاوی  D2 و D1 بخشی از الگوریتم رتبه بندی مدرن نیست. اگر دو سندچگالی کلمات کلیدی 

شما خواهد  20و واژه ای  شد، بنابراین آنالیزور چگالی کلمات کلیدی به  شده با فت که برای هر گبار در متن تکرار 

تواند مشللخص کلیدی نمی( برای آن واژه اسللت. آنالیزور کلمات %2) 0.020دو سللند چگالی کلمات کلیدی حدود 

درباره  کند کدام سللند مرتبط تر اسللت. تجزیه و تحلیل چگالی کلمات کلیدی یا نسللبت چگالی کلیدواژه ها چیزی

 :گویدموارد زیر به شما نمی

 فاصله نسبی بین کلمات کلیدی در متن - 

 جایی که واژه موردنظر در متن دیده شده است )توزیع( -

 ها تکرر استنادی بین واژه -

 تم اصلی، موضوع و زیر موضوع متن -

 :نتیجه گیری

 .چگالی کلمات کلیدی از محتوا، کیفیت، معناشناسی و ارتبا  جدا شده است

ای چگونه باید باشللد؟ یک صللفحه بهینه بر مت  در بهینه کلیدی کلمات چگالی خوب حالا سللوال اینجاسللت که

 :به صورت زیر خواهد بود running shoess عبارت

 

 



 

 تگ عنوان

صیف دقیق و خردمندانه ستی تو صفحه بای صر عنوان در یک  ضوع ای از محتوای موجود در آن ارائه کند. ایعن ن مو

یی مهم اسلت. از آنجا )SEO (و هم بهینه سلازی سلایت برای موتورهای جسلتجو )UX (هم برای تجربه کاربری

ایجاد   جوسللت، بهترین تمرینات برایبرای موتورهای جسللت سایت سازی بهینه از مهمی بخش عنوان تگ که

 .تگ عنوان را در ادامه بیان می کنیم

 در مورد طول تگ عنوان هوشیار باشید

د. این کاراکتر اول تگ عنوان را در نتایج موتورهای جسلللتجو نشلللان می دهن 75الی  65موتورهای جسلللتجو تنها 

صورت یک محدودیت وج سانه های اجتماعی نیز به  شتر ر دن به این ود دارد. به همین خاطر پایبند بوموضوع در بی

 کلمه زا یا دهید می قرار هدف  محدودیت یک تصللمیم هوشللمندانه اسللت. با اینحال اگر کلمات کلیدی متعددی را

ستفاده دراز دم کلیدی شتن کنید، می ا سب برای عنوان تگ در آن دا ست ضروری بندی رتبه ک شا رایط . در این 

 .طولانی مشکلی نخواهد داشتاستفاده از کلمات کلیدی 

سانه های  شود و اغلب زمانی که محتوا در ر صفحه ای در بالای مرورگر نمایش داده می  جتماعی به اتگ عنوان هر 

ز کلمات کلیدی گردد، به صورت عنوان مورد استفاده قرار می گیرد. استفاده ااشتراک گذاشته می شود یا بازنشر می

ی کوئری موتورهای جستجو این واژه ها را در صفحه نتایج جستجو به هنگام جستجوکند تا در تگ عنوان کمک می

نرخ  وکند. این موضوع باعث می شود دیده شدن سایت در موتورهای جستجو بیشتر شود توسط کاربر برجسته می

صیفی جود دارد و کلیک آن افزایش پیدا کند. دلیل مهم دیگری که برای ایجاد تگ عنوان حاوی کلمات کلیدی و تو

 .برای کسب رتبه بندی بهتر در موتورهای جستجوست

تگ عنوان مهم  درصد از افراد بر این باورند که استفاده از کلمات کلیدی در 94مطالعات انجام شدن نشان می دهد 

 .ترین مکان برای قرار دادن چنین کلماتی برای کسب رتبه بندی بالاست

 

 

 



 

 نزدیکی ابتدای تگ عنوان قرار دهیدکلمات کلیدی مهم خود را در 

ست. کاربر نیز بر  شد بهتر و مفید تر ا شما به ابتدای تگ عنوان نزدیک تر با وی این نتایج رهرچقدر کلمات کلیدی 

 .کلیک می کند

 برندینگ خود را در تگ عنوان جای دهید

سانید. اینکار به  کند و باعث د کمک میافزایش آگاهی از برنشما می توانید تگ عنوان خود را با نام برند به پایان بر

ر است نام برند شود نرخ کلیک برای افرادی که با برند آشنا هستند و آن را دوست دارند بیشتر شود. معمولا بهتمی

ارند در مورد خود را در پایان تگ عنوان قرار دهید. از آنجایی که واژه ها در ابتدای تگ عنوان ارزش بیشلللتری د

 .خواهید رتبه ای برای آن داشته باشید خوب فکر کنید چیزی که می

 قابلیت خواندن و تاثیرات عاطفی را نیز مدنظر داشته باشید

تواند بهترین تاثیر تگ عنوان باید توصیفی و قابل خواندن باشد. تگ عنوان تعامل جدید کاربر با برند شماست و می

تواند کاربران یبه جلب توجه بازدید کننده کمک خواهد کرد و م را بر روی او بگذارد. ایجاد تگ عنوان قانع کننده

ی دهدهد که سلئو به تنهایی بهینه سلازی و اسلتفابیشلتری را به سلایت شلما جذب نماید. این موضلوع نشلان می

 .خشداستراتژیک از کلمات کلیدی نیست بلکه باید تجربه کاربری را نیز هدف قرار دهد و آن را بهبود بب

 

 

 

 

 

 



 

 متا تگ

های ز متا تگامتا تگ در اصللل به عنوان فیلتری برای ارائه اطلاعات در مورد محتوای سللایت به کار می رود. برخی 

 .اصلی را در زیر معرفی می کنیم

 متا تگ کنترل ربات های جستجو

رار دهند. قرل توانند خزندگان موتورهای جستجو و فعالیت آن ها را در سطح هر صفحه مورد کنتاین متا تگ ها می

ر صللفحه هروش های متعددی برای اسللتفاده کردن از این نوع متا تگ ها برای کنترل رفتار موتورهای جسللتجو در 

 :وجود دارد

  index/noindex س موتورهای جسللتجو می گوید که صللفحه مورد نظر چگونه باید خزیده شللود و در ایندک به

 مستثنی دنش ایندکس از  را مورد استفاده قرار دهید صفحه شما noindexx موتور نگهداری گردد. اگر شما گزینه

 دکساین را سایت در موجود صفحات همه قادرند که کنندمی فرم جستجو موتورهای فرم، پیش طور به. شود می

 .عموما غیر ضروری است Index مقدار از استفاده بنابراین. کنند

  follow/nofollow زینهگموتورهای جستجو می گوید که چگونه لینک موجود در صفحه را بخزند. اگر شما  به 

Nofolloww رم فگیرند. به طور پیش را انتخاب کنید موتورهای جسلتجو لینک موجود در صلفحه را نادیده می

 .دارند Follow همه صفحات خاصیت

 :مثال

<META NAME=”ROBOTS” CONTENT=”NOINDEX, NOFOLLOW”> 

  oarchiven به .  برای محدود کردن موتورهای جستجو از ذخیره نسخه کش صفحه مورد استفاده قرار می گیرد

ه طور پیش فرم، موتورهای جسللتجو نسللخه های قابل مشللاهده ای از تمامی صللفحاتی که ایندکس کرده اند نگ

 .دارندمی

  nosnippet و موتورهای جسلللتجو می گوید که باید از نمایش اطلاعات توصلللیفی از متن در کنار عنوان به 

URL  صفحه در نتایج جستجو خودداری کنند. 

  noodp/noydir  صیفی در سنیپت های تو ستجو می گویند نباید ا ستند که به موتورهای ج صی ه تگ های خا

 .نمایش در نتایج جستجو بگیرندیا دایرکتوری یاهو برای  DMOZZ مورد صفحه را از

 



 

 متا تگ توضیحات

به عنوان توصللیف کوتاهی از محتوای صللفحه مورد اسللتفاده قرار  (Meta Description) تگ توضللیحات متا

اده گیرد. موتورهای جسلللتجو از کلمات کلیدی یا عبارات کلیدی موجود در این تگ برای رتبه بندی اسلللتفمی

ضیحات متا مننمی ست. تگ توکنند، اما تو ست نتایج جستجو ا صلی برای نمایش متن زیر لینک در لی ضیحات بع ا

شما هدا سایت  ستجو به  یت نماید. این متا به عنوان متن تبلیغی عمل می کند و می تواند خوانندگان را از نتایج ج

 .گزینه بخش مهمی برای بازاریابی موتورهای جستجو محسوب می شود

ا بالاتر ر (CTR) خوانا به کمک کلمات کلیدی بسیار مهم است و می تواند نرخ کلیکنوشتن توضیح قانع کننده و 

ستجو ع شید که موتورهای ج شته با شد اما به خاطر دا شته با ضیحات متا می تواند هر طولی دا موما متون ببرد. تو

ن محدوده را اسلللت که ایدهند. بنابراین عاقلانه کاراکتر را به طور کامل نمایش نمی 160توضلللیحاتی طولانی تر از 

سایر ضیحات مربوطه را از طریق  ستجو بخش تو ضیحات متا، موتورهای ج شید. در نبود تو شته با صر  مدنظر دا عنا

صفحه ایجاد می ضوعات متعددی را هدف قرار میموجود در  صفحاتی که کلمات کلیدی و مو دهند این کنند. برای 

 .شودیک تاکتیک معتبر محسوب می

 که چندان مهم نیستندمتا تگ هایی 

 متا تگ کلمات کلیدی

ست که ارزش و اهمیت ق (Meta Keywords) تگ کلمات کلیدی متا شمند بودند اما چند وقتی ا بلی زمانی ارز

 .را برای موتورهای جستجو ندارند

META REFRESH, META REVISIT-AFTER, META CONTENT-TYPE و سایر موارد 

ش آن ها زیاد برای بهینه سللازی موتورهای جسللتجو مورد اسللتفاده قرار داد اما پردازاگرچه این تگ ها را می توان 

 .ضروری و حیاتی نیست

 

 



 

 :ها URL ساختار

URL هم ها )آدرس صللفحات وب( ارزش بسللیار زیادی از نظر موتورهای جسللتجو دارند. آنها در موقعیت های م

شوند. از آنجایی که موتورهای  ستجومتعددی نمایش داده می  شان می URL ج دهند و این ها را در نتایج خود ن

ندی صفحات ها برای رتبه بتواند بر روی نرخ کلیک و قابلیت دیده شدن سایت تاثیر داشته باشد. آدرسموضوع می

ستفاده قرار می سط کاربرنیز مورد ا شده تو ستجو  صفحاتی که آدرس آنها در برگیرنده کوئری ج ست، می  گیرند.  ا

چه آدرس این گزینه بهره مند شلللود. آدرس صلللفحات در نوار آدرس مرورگرها به نمایش در می آید. اگر تواند از

ساختار ستجو دارد، اما  ر مورد دتواند تجربه منفی ضعیف نیز می URL صفحات تاثیر اندکی بر روی موتورهای ج

 .تجربه کاربران داشته باشد

 URL     ایجادراهنمای 

 :یدهمدردی را به کار بگیر

به راحتی و به  خودتان را جای کاربر قرار دهید و دوباره نگاهی به آدرس صفحات سایت داشته باشید. اگر توانستید

 .صورت دقیق محتوای موجود را حدس بزنید، آدرس مناسب و توصیفی دارید

 :هر چقدر آدرس صفحات کوتاه تر باشد بهتر است

ست اما  سیار مهم ا سب از کاراکترها می توابا اینکه آدرس توصیفی ب ستفاده منا  ند کپی کردنکوتاه کردن طول و ا

URL ددشود آدرس شما در نتایج جستجو قابل مشاهده گررا ساده تر و آسان تر کند. این موضوع باعث می. 

 :استفاده صحیح از کلمات کلیدی مناسب است

خود  URL اصلللل کنید که آن را دردهد، اطمینان حاگر صلللفحه شلللما واژه یا عبارت خاصلللی را هدف قرار می

 .تگنجانید. با اینحال، نباید از کلمات کلیدی بیش از حد استفاده کنید. اینکار بسیار خطرناک اسمی

 



 

 :از نسخه استاتیک استفاده کنید

سان ها  URL بهترین سط ان ستند که تو ها آن هایی ه

 وقابل خواندن باشلللند و در برگیرنده پارامترها، اعداد 

هایی زیادی نباشلللند. با اسلللتفاده از فناوری نمادهای

 بللرای آپللاچللی و mod_rewrite هللمللچللون

ISAPI_rewrite سافت می سخه برای مایکرو توانید ن

ستاتیک تبدیل کنید. حتی سخه ا  پویا و دینامیک را به ن

یک در نام پارامتر دی ند  عث نیز می URL چ با ند  توا

 .کاهش رتبه بندی کلی و ایندکس آن شود

 

 

 :ط فاصله برای جدا کردن کلمات استفاده کنیداز خ

ایند. بنابراین را تفسیر نم( %20توانند جدا کننده هایی همچون به علاوه )+( یا فاصله )همه اپلیکیشن های وب نمی

 .بهتر است از کاراکتر فاصله برای جدا کردن کلمات در آدرس استفاده نمایید

 :نسخه های نامتعارف و تکراری محتوا

د کند. تواند مشللکلات زیادی برای سللایت ایجایکی از مواردی اسللت که می تکراری محتوای دانیدهمانطور که می

سیار پایین  در صفحات تکراری را نادیده گرفته و رتبه بندی ب ستجو،  سال اخیر موتورهای ج ی به آن ها طول چند 

 .اختصاص داده است

 Canonicalization نیاز اسلللت که دو یا چند نسلللخه تکراری از صلللفحات وب با یا اسلللتانداردسلللازی زمانی

ایج است. رمختلفی در نتایج نمایش داده شود. این گزینه در سیستم های مدیریت محتوای جدید بسیار   هایآدرس

ست را ا شده ا سازی  سخه ای که برای چاپ بهینه  صفحه و ن سخه معمولی یک  ست ن رائه به عنوان مثال، ممکن ا

 .دهید

تکراری حتی در سللایت های متعدد نیز ممکن اسللت وجود داشللته باشللد. این یک مشللکل بزرگ برای محتوای 

ستجو علاقه ای به محتوای تکراری ندارند. برای اینکه بتوانند بهترین تجربه را  ست. موتورهای ج ستجو موتورهای ج



 

کنند نسخه ای را انتخاب تلاش می دهند. آن هابرای کاربران خود فراهم آورند به ندرت محتوای تکراری را نشان می

رسللد. نتیجه نهایی این اسللت که احتمال رتبه بندی پایین برای محتوای تکراری وجود نمایند که به نظر اصللل می

 .دارد

استانداردسازی تمرین سازمان دادن محتوای سایت به گونه ای است که هر محتوای منحصر به فرد یک و تنها یک 

سناریو روبرو آدرس منحصر به فرد دا شید با این  شته با سایت را دا سخه های متعددی از محتوای  شد. اگر ن شته با

نماید،  301خواهید شد که کدام صفحه درست است؟ اگر صاحب سایت سه صفحه را بردارد و آن ها را ریدایرکت 

صفح شت. زمانی که  ست خواهند دا شان دادن در لی صفحه قوی برای ن ستجو تنها یک  ات متعدد با موتورهای ج

شللوند، نه تنها دیگر با هم رقابت نخواهند داشللت بلکه ارتبا  قوی تری بین پتانسللیل رتبه بندی با هم ترکیب می

 .شود و سیگنال محبوبیت واحدی تولید می شودها ایجاد میآن

 :CANONICAL تگ

روش دیگر برای خلاص شدن از  Canonical استفاده از تگ

ست. می کراری بر رویشر محتوای ت شما سایت واحدی ا ستفاده کرد.  سایت های متعددی نیز ا توان از این تگ در 

را در صللفحه ای که حاوی محتوای تکراری اسللت مورد اسللتفاده قرار دهید. هدف این  Canonical توانید تگمی

 .خواهید رتبه ای برای آن داشته باشیداصلی است که می URL تگ، اشاره به

<link rel=”canonical” href=”https://g-ads.org/blog”/> 

به عنوان کپی از آدرس ید  با حه مورد نظر  که صلللف ید  های جسلللتجو می گو به موتور تگ  -https://g این 

ads.org/blog در نظر گرفته شود. از دیدگاه سئو، تگ Canonical URL  است. در اصل  301شبیه ریدایرکت

ستجو می شوند، اما در واقع گوییشما به موتورهای ج صفحه در نظر گرفته  صفحات متعدد باید به عنوان یک  د که 

 .ای را بگیردتواند جلوی مشکلات توسعهشود. اینکار میبازدید کننده به ادرس جدید ریدایرکت نمی

RICH SNIPPETS 

ولا موتورهای جستجو این ستاره ای را در نتایج موتورهای جستجو مشاهده کرده اید؟ معم 5آیا تا به حال رتبه های 

سنیپت  ست می آورند. ا شده اند به د سایت تعبیه  صفحات  سنیپت یا کدهای کوچکی که در  اطلاعات را از طریق ا



 

ای نشللانه دهد محتوای خود را به شللیوههای غنی، داده های سللاختار یافته ای هسللتند که به وبمسللترها اجازه می

ی جسللتجو فراهم نمایند. با اینکه اسللتفاده از اسللنپیت های غنی و داده گذاری کنند که اطلاعاتی را برای موتورها

سند موتورهای جستجو نیست، اما وبمسترهای زیادی از آن  ضروری برای طراحی مورد پ صر  ساختار یافته عن های 

 .کنند از مزایای موجود لذت ببرندکنند و سعی میاستفاده می

 

ساخت یافته به این ستفاده از داده های  ضافه گردد تا موتور ا شانه هایی به محتوا ا ست که ن ستجو معنی ا های ج

سایی نمایند شنا ست. اغلب نمونه هایی از این نوع داده ها را فراهم ک Schema.org .بتوانند آن را به خوبی  رده ا

ربران و اکموتورهای جسلللتجو داده های سلللاختار یافته را در نتایج جسلللتجو قرار می دهند. به عنوان مثال نظرات 

 . پروفایل نویسندگان به صورت تصویری نشان داده می شود

 نمونه ریچ اسنیپت

ی معمولی، کدها HTML خواهید در وبلاگ خود کنفرانسللی در مورد اصللول سللئو برگزار کنید. درفرم کنید می

 .شما شبیه کدهای زیر خواهد بود

<div> 

 </br>کنفرانس اصول سئو

کارشناسان متخصص سئو در جی ادزآموزش اصول سئو توسط  <br/>تاریخ:<br/>May 8, 7:30pm 

</div> 



 

یی ممکن است حالا با ساختاردهی به داده ها می توانیم به موتورهای جستجو اطلاعات خاص تری بدهیم. نتیجه نها

 :شبیه کد زیر باشد

<div itemscope itemtype=”http://schema.org/Event”> 

<div itemprop=”name”>کنفرانس اصول سئو</div> 

<span itemprop=”description”> آموزش اصول سئو توسط کارشناسان متخصص سئو در جی

 <span/>ادز

 تاریخ رویداد نیز به شکل زیر خواهد بود:

<time itemprop=”startDate” datetime=”2017-05-08T19:30″>May 8, 

7:30pm</time> 

</div> 

 شما را از آنِ خود می کنند؟سارقان محتوا چگونه رتبه 

ستفاده نمایند . وب سایت متاسفانه دنیای وب پر از انسان های سودجویی است که دوست دارند از همه چیز سوء ا

می آورند و  های زیادی وجود دارد که کسب و کار و مدل ترافیکی آن ها به محتوایی که از سایر سایت ها به دست

ستفاده قرار می د شدوباره مورد ا شته  سایت بردا ستگی دارد. این فعالیت که در آن محتوای یک  ده و با کمی هند ب

ستجو انجام ج  نام دارد و در اصل برای به دست آوردن رتبه در موتورهایscraping  تغییر دوباره منتشر می شود

 .شودمی

اطمینان حاصل کنید که  کنید، بایدمنتشر می XML یا RSS زمانی که محتوایی را با هر نوع فرمت فید همچون

سرویس های بزرگی همچون سایت ها و وبلاگ های دیگر را پینگ می ستورالعمل های  شما می توانید از د کنید. 

ستفاده کنید یا از ابزارهایی مثل ستفاده  Pingomatic گوگل برای پینگ کردن ا سازی این فرایند ا برای خودکار

س ساخت و  شما درون  ست مینمایید. اگر نرم افزار  شی ا صورت فار سعه دهنده بخواهید پینگ را به  توانید از تو

خودکار در اختیار شللما قرار دهد. در مرحله بعدی می توانید از تنبلی این افراد بر علیه خودشللان اسللتفاده کنید. 

براین لینکی بیشتر افرادی که محتوای سایر سایت ها را می دزند، این محتوا را بدون ویرایش منتشر خواهند کرد. بنا

شتر کپی های لینک  ستجو بی شوید موتورهای ج سنده را در آن ذکر کنید و مطمئن  سایت خود بدهید، نام نوی به 



 

شما را می سایت  ستفاده دهنده به  ساختار لینک دهی داخلی خود ا بیند. برای انجام اینکار، باید از لینک هایی در 

 نمایید.به جای لینکی شبیه لینک زیر

<a href=”../”>صفحه نخست</a> 

 :می توانید از لینک زیر استفاده نمایید 

<a href=”https://g-ads.org”>صفحه نخست</a> 

شما را کپی کند باز هم لینک در آن باقی می شرایط حتی اگر فردی محتوای  شدر این  سایت  شاره ماند و به  ما ا

 .خواهد داشت

وجود دارد، اما هیچ کدام از آن ها شما و محتوایتان را به طور روش های پیشرفته تری برای محافظت از این موضوع 

شتر موارد می صون نمی دارد. در بی ست کامل م شد بهتر ا شکل جدی  شکل را نادیده بگیرید، اما اگر این م توانید م

اسللتفاده DMCA  روشللی برای پس گرفتن ترافیک و رتبه از این افراد پیدا کنید. می توانید از فرایند قانونی به نام

 .کنید

 

https://www.google.com/webmasters/tools/dmca-dashboard
https://www.google.com/webmasters/tools/dmca-dashboard


 

 



 

 کلیدی کلمات پژوهش راهنمای پنچم: فصل

 تکلما پژوهش. شودمی آغاز جستجو موتورهای جستجوی جعبه در کلیدی کلمات و ها واژه تایپ با چیز همه

 است.  جستجو ایموتوره بازاریابی حوزه در بالا گذاری سرمایه بازگشت با و ارزشمند مهم، هایفعالیت از یکی کلیدی

 .کند قدرتمند را شما سایت تواندمی مناسب کلیدی کلمات برای خوب رتبه داشتن

لمات و عبارت کتوانید بدانید چه نوع با پژوهش و تحقیق بر روی تقاضای بازار در مورد کلمات کلیدی، نه تنها می

وبی در مورد خقرار دادن در حوزه سئو مناسب هستند، بلکه قادر خواهید بود به طور کلی اطلاعات  هایی برای هدف

 .مشتریانتان به دست آورید

گیرد بلکه همیشه برای جذب بازدید کننده به سایت مورد استفاده قرار نمی کلیدی کلمات از استفاده

توان کتمان کرد. به بازدیدکننده های مناسبی برای سایت به ارمغان بیاورد. مفید بودن چنین هوشی را نمی  تواندمی

 بازار پاسخ بینی کنید و به شرایطِ در حالِ تغییرِ توانید تغییر در تقاضاها را پیشکمک پژوهش کلمات کلیدی می

نمایید. در  توای مناسبی برای جستجوکنندگان ایجاددهید. در این شرایط قادر خواهید بود محصولات، خدمات و مح

 .ستتاریخ بازاریابی، هرگز چنین موانعی در ورود به درک انگیزه مشتریان در هر صنعتی وجود نداشته ا

 

 چگونه ارزش کلمات کلیدی را بسنجیم؟

توانید برای میکلمات کلیدی چقدر برای سایت شما مهم هستند؟ اگر فروشگاه آنلاین برای فروش کفش دارید 

جستجو  داشته باشید؟ عبارت هایی که در موتورهای’ ای فروشیکفش قهوه‘یا ’ پوتین سیاه‘هایی همچون عبارت

کلیدی به شما  شوند اغلب در اختیار وبمسترها قرار دارند و استفاده از ابزارهای مرتبط با پژوهش کلماتوارد می

قیم ارزشمند بودن توانند به طور مسترید. با اینحال، چنین ابزارهایی نمیدهد چنین اطلاعاتی را به دست آواجازه می

ضیه سازی ها برای جذب ترافیک را نشان دهند. برای درک ارزش کلیدواژه ها باید سایت خود را بشناسید، فرآن

 .است وب در بازاریابی اصلی فرمول کار را تکرار نمایید. اینکنید، تست کنید و این

 

 

 



 

 اصلی برای ارزیابی ارزش کلیدواژه ها فرآیند

 :از خودتان بپرسید

است؟ آیا  مرتبط آیا کلمات کلیدی انتخاب شده به محتوای سایت

جستجوکنندگان می توانند چیزی که به دنبالش هستند را در سایتتان 

توانند از چیزی که در سایت پیدا کرده اند راضی و خشنود بیابند؟ آیا می

تواند بهره مالی داشته باشد ترافیک حاصل از این جستجو میباشند؟ آیا 

توانید به راه خود ادامه یا سایر اهداف سازمانی را برآورده کند؟ اگر پاسخ شما به تمامی این سوالات مثبت است می

 .دهید

 :واژه و عبارت مدنظر خود را جستجو کنید

لیدی مدنظرتان رتبه ای در موتورهای جستجو دارند بینش اینکه بدانید چه سایت هایی در حال حاضر برای کلمات ک

 .عمیقی در مورد رقبا ایجاد می کند و می تواند سختی یا آسانی به دست آوردن رتبه برای آن واژه را مشخص نماید

 آیا تبلیغات برای کلمه کلیدی در بالا و پایی  نتایج طبیعی نشان داده می شود؟

رای کلیدواژه مدنظر در موتورهای جستجو مشاهده کردید باید بدانید که آن واژه ارزش عموما اگر تبلیغات زیادی را ب

بالایی دارد. اگر مشاهده کردید که تبلیغات متعددی بالای تبلیغات طبیعی نشان داده شده است باید بدانید که آن 

 .واژه بسیار مفید است و می تواند نرخ تبدیل خوبی برایتان داشته باشد

 :نمونه برای کلیدواژه های خود در گوگل ادوردز و ادسنتر بینگ خریداری کنید یک کمپی 

اگر سایت شما رتبه ای برای کلمه کلیدی مدنظر ندارد می توانید یک ترافیک نمونه برای آن خریداری کنید و ببینید 

، گزینه انطباق دقیق را انتخاب نمایید و ترافیک را به ادوردز گوگل شود یا خیر. دراین ترافیک به مشتری تبدیل می

سمت صفحه مرتبط بر روی سایت هدایت نمایید. بازدیدها و نرخ تبدیل را در طول دوره ای که کمپین را اجرا 

 .کنید پیگیری نماییدمی

 

 

http://g-ads.org/adwords


 

 :یدتعیی  نمای به کمک داده هایی که جمع آوری کرده اید، ارزش دقیق هر کلمه کلیدی را

برای سایت  بازدیدکننده 100بازدید در روز و حدود  5000به عنوان مثال فرم کنید که تبلیغ جستجوی شما حدود 

نین شرایطی، چدلار است. در  300ایجاد کرده است. سه نفر از این ها به مشتری تبدیل شده اند و سود کلی آن ها 

ساعت  24بازدید در  5000دلار برای شما ارزش خواهد داشت. این  3بازدید کننده واحد برای آن کلمه کلیدی 

ر روز، با سه بازدید در ه 1800الی  900درصد را ایجاد کند. این موضوع به معنای  36الی  18تواند نرخ کلیک می

 .دلار سود و یک الی دو میلیون دلار در سال است

. به خاطر مکن است تحت تاثیر فرایند بهینه سازی باشدها در مورد ارزش کلمات کلیدی نیز محتی بهترین تخمین

ود آن است. داشته باشید که بهینه سازی سایت برای موتورهای جستجو در برگیرنده تست مکرر و دائمی و سپس بهب

برای ادامه کار  حتی اگر سئو یکی از سرمایه گذاری های مهم با بازگشت بالا باشد، باز هم ارزیابی و سنجش موفقیت

 .روری استض

 :درک کلمات کلیدی دم دراز و تقاضای موجود در این حوزه

را در  خوب فرم کنید یک فروشگاه آنلاین فروش کفش دارید. دوست دارید برای کلمه ای همچون کفش رتبه اول

 .نتایج موتورهای جستجو به دست آورید

جاد کرده جستجو را ای 500حتی در روز جستجو در روز داشته است یا  5000سرو کار داشتن با کلمات کلیدی که 

ب را به خود ودرصد جستجوهای انجام شده در  30بسیار عالی است. اما در واقعیت چنین واژه های محبوبی کمتر از 

دراز می  درصد باقی مانده بر روی واژه هایی استوار است که به آن ها کلمات کلیدی دم 70اختصاص می دهند. 

ول روز ها جستجوی منحصر به فرد هستند که ممکن است در طدراز در برگیرنده میلیونگویند.کلمات کلیدی دم 

 .دهندچندین بار جستجو شوند، اما اکثریت قریب به اتفاق جستجوها در موتورهای جستجو را تشکیل می

 نرخ بلاغ دراز دم کلیدی کلمات درس دیگری که بازاریابان حوزه موتورهای جستجو باید بدانند این است که

دنبال واژه  کنند که در چرخه خرید/تبدیل قرار دارند. فردی که بهزیرا افرادی را جذب می .دارند بهتری تبدیل

رید هنوز گردد به احتمال زیاد در حال مرور و گشت و گذار اینترنت است و برای خکفش در موتورهای جستجو می

 منحنی درک. ستا آماده خرید برای کند، می استفاده دراز دم کلیدی کلمات از که فردی اینحال با  آماده نشده است.

 .از اهمیت بالایی برخوردار است جستجو تقاضای

 .کندتواند کلمات کلیدی و داده های مرتبط با حجم جستجوها را فراهم می ادوردز گوگل در کیورد ابزار

https://g-ads.org/blog/google-keyword-planner/


 

 :پژوهش کلمات کلیدی

 :منابع

خی از این منابع خوب حالا سوال اینجاست که از چه منابعی می توان تقاضای مربو  به کلمات کلیدی را پیدا کرد. بر

 :به شرح زیر است

 Moz Keyword Explorer 

 Google AdWords Keyword Planner Tool 

 Google Trends 

 Microsoft Bing Ads Intelligence 

 Wordtracker’s Free Basic Keyword Demand 

نها کلیدواژه ها را ابزار کیورد پلنر گوگل یکی از راه های رایج برای آغاز پژوهش کلمات کلیدی است. این ابزار نه ت

ر حال اجرا آورد، بلکه قادر است هزینه کمپین های پولی دفراهم میکند و حجم جستجوهای تخمینی را پیشنهاد می

 کنید که برای آن واژه را پیش بینی نماید. برای تعیین حجم جستجو برای یک کلمه کلیدی خاص، اطمینان حاصل

Match Type را به [Exact] تغییر داده اید. 

کل بازدیدکننده  دهد. بسته به رتبه و نرخ کلیک، تعدادبه خاطر داشته باشید که این گزینه کل جستجوها را نشان می

وردن اطلاعاتی تر خواهد بود. سایر منابع برای به دست آهایی که برای آن کلیدواژه بدست می آورید معمولا پایین

 .دهندار میدر مورد کلمات کلیدی وجود دارد که برخی از این ابزارها داده های پیشرفته ای در اختیار شما قر

 : دشواری کلیدواژه

 شانس موفقیت شما چقدر است؟

وجود برای آن مبرای اینکه بدانید چه نوع کلمات کلیدی را هدف قرار دهید نه تنها باید درک درستی از تقاضاهای 

 10دهای بزرگ، واژه یا عبارت را داشته باشید بلکه باید برای به دست آوردن رتبه بالا سخت تلاش کنید. اگر برن

ه دست اوردن رتبه برتر را در موتور جستجو از آنِ خود کرده باشند و شما در وب تازه کار باشید باید برای بنتیجه 

سیار بسخت تلاش کنید و اینکار ممکن است چندین سال زمان ببرد. به همین خاطر درک دشواری کلمات کلیدی 

 .ضروری است

 

https://moz.com/explorer
http://adwords.google.com/keywordplanner
http://www.google.com/insights/search/
http://advertising.microsoft.com/small-business/adcenter-downloads/microsoft-advertising-intelligence
https://freekeywords.wordtracker.com/


 

 



 

 سئو روی بر محتوا و )UX( کاربری تجربه تاثیر ششم: فصل

 موضللوع کی بهترین واژه اینکه با کنید. سللازی بهینه ممکن شللرایط بهترین آوردن فراهم با را خود سللایت عملکرد

ست کیفی ستجو موتورهای اما ا ستجوکنندگان که هایی سایت و صفحات مورد در خوبی ایده ج ضی را ج  هنگ را

 :مکنی می اشاره صفات این به ادامه در که دارند مشترکی صفات ها سایت این عموما دارند. اند، داشته

 سان استآها ساده و ها، ناوبری و درک آن استفاده از این سایت. 

 کننداین سایت ها اطلاعات مستقیم و کاربردی در ارتبا  با کوئری جستجو شده فراهم می. 

 ها دست پیدا کردتوان از طریق مرورگرهای مدرن به آنای دارند و میطراحی حرفه. 

 با کیفیت، قابل اعتماد و مفید دارند محتوای. 

توانند همانند های خوبی که در حوزه فناوری ایجاد شللده اسللت، موتورهای جسللتجو هنوز نمیعلی رغم پیشللرفت

مین خاطر ها متن را به خوبی درک کنند، تصلللاویر را ببینند یا فایل های ویدئویی را تماشلللا کنند. به هانسلللان

ونه با سایت و ها بر روی اطلاعات متا در مورد اینکه افراد چگبندی سایتحتوا و رتبهموتورهای جستجو برای درک م

رهای کنند. این موارد بینش عمیقی در مورد کیفیت صلللفحات در اختیار موتوصلللفحات آن تعامل دارند تکیه می

 .دهدجستجو قرار می

 :تاثیر کاربردپذیری و تجربه کاربری بر روی رتبه بندی سایت

تجو از آن محدودی از متغیرها همچون کلمات کلیدی، لینک ها و ساختار سایت وجود دارد که موتورهای جستعداد 

کاربران و  دهی، معیارهای تعاملها برای رتبه بندی سلللایت اسلللتفاده می کنند. با اینحال از طریق الگوهای لینک

تفاده سللایت به دسللت آورند. قابلیت اسللتوانند اطلاعات زیادی در مورد یادگیری ماشللینی موتورهای جسللتجو می

س ستند. )کاربردپذیری( و تجربه کاربری تاثیرگذاران درجه دومی بر روی موفقیت رتبه بندی در موتورهای ج تجو ه

 .کننداین موارد مزایای غیر مستقیم اما قابل سنجشی را برای محبوبیت خارجی سایت فراهم می

به طور مثبت  را مطمئن سازد که بازدیدکنندگان سایت آن را تواند شمایایجاد تجربه کاربری هوشمندانه و مفید م

ی تشللویق مارک کردن، بازگشللتِ دوباره به سللایت و لینک دهدرک کرده اند. همین امر افراد را به اشللتراک، بوک

 .گرددرسد و باعث رتبه بندی بالا میها به موتورهای جستجو میکند. تمامی این سیگنالمی



 

 :ی محتوای با کیفیتنشانه ها

 :معیارهای تعاملی-1

توانند موفقیت زمانی که موتورهای جستجو صفحه ای را به عنوان نتیجه جستجو در اختیار شما قرار می دهند، می

سایت اندازه گیری کنند. اگر بر روی لینک اول کلیک کنید، صل رتبه بندی را با نحوه تعامل افراد با  ه به سپس بلافا

ورهای دهد که در مورد نتیجه اول جسللتجو راضللی نبوده اید. موتبازگردید، این موضللوع نشللان می نتایج جسللتجو

به همین  جسلتجو به دنبال کلیک طولانی هسلتند که کاربر دوباره به نتایج جسلتجو باز نگردد. موتورهای جسلتجو

 .آن به دست آورندکنند داده های بیشتری را در مورد با کیفیت بودن سایت و محتوای شیوه تلاش می

 :یادگیری ماشینی -2

انی توانست نحوه گوگل به روزرسانی پاندا را برای الگوریتم رتبه بندی خود معرفی کرد. این به روزرس 2011در سال 

ی انسانی برای ها را به طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. گوگل تلاش کرد از ارزیابی هاق اوت بر روی کیفیت سایت

سان ها بهره برتبه بندی  شینی برای تقلید رفتار ان سپس از یادگیری ما ستفاده کند.  سایت ا رد. بعد از اینکه هزاران 

سان ها برای پیش بینی محتوای بی ستند به طور دقیق چیزی که ان شرکت توان کیفیت نیاز دارند را رایانه های این 

 .نت می چرخد را معرفی کردتشخیص دهند، الگوریتمی که میلیون ها سایت را در سرتاسر اینتر

 :الگوهای لینک دهی -3

ایت، کیفیت سموتورهای جستجو دریافته اند که ساختار لینک ها در وب می تواند به عنوان فیلتری برای محبوبیت 

 جزیه و تحلیل نمایندتوانند لینک ها را تبالا و اطلاعات مفید مورد اسللتفاده قرار گیرد. امروزه الگوریتم هایی که می

مجموعه ای  پیشرفته تر شده اند. تمامی توجهات مثبت و هیجان در مورد محتوای ارائه شده توسط سایت جدید، به

سیر توسط موتورهای جستجو ترجمه می لینک به  شود. زمانبندی، منبع، انکر تکست و تعداداز لینک های قابل تف

 .سایت جدید نشان دهنده عملکرد آن است



 

 

 :وفقیت در موتورهای جستجونوشتن محتوا برای م

شه ای آ ضعیت کلی شد. علی رغم و سئو با شوار در دنیای  ست یکی از موارد د سعه محتوای عالی ممکن ا ن، این تو

برای بهینه سلللازی سلللایت در  کننده قانع و مفید جذاب، محتوای  .موضلللوع به نظر شلللبیه نصلللحیت اسلللت

ستجو جشود با تمایل و نیتی همراه است. موتورهای جستجو ضروری است. هر جستجویی که انجام می  موتورهای

ند. نوشللتن دهند که بتواند نیت کاربران را برآورده کصللفحات سللایت را به گونه ای در موتورهای جسللتجو قرار می

 .جو موثر باشدمحتوای مفید و کامل می تواند برای بهبود رتبه بندی سایت در موتورهای جست

 

 

 

 



 

 :موارد مرتبط با نیت جستجو

 .نیت جستجو انواع متعددی دارد

 :جستجوهای تبادلی

جستجوهای  شناسایی کسب و کارهای محلی، خرید آنلاین یا انجام دادن وظیفه در این طبقه بندی قرار می گیرد.

جاد اکانت یا یافتن ی یک آزمایش رایگان، ایتبادلی الزاما در برگیرنده اسللتفاده از کارت اعتباری نیسللت. ثبت نام برا

 .بهترین غذای محلی در این بخش قرار دارد

 :جستجوهای ناوبری

ذار گخاص. جسللتجوهای ناوبری با نیت گشللت و  URL بازدید از یک مقصللد از قبل تعیین شللده یا بازدید از یک

ست کار شود. در برخی از موارد ممکن ا سایت خاص انجام می  ستقیم در یک  سایت را ندام ند و از بر آدرس دقیق 

 .موتورهای جستجو برای به دست آوردن آدرس استفاده کند

 :جستجوهای اطلاعاتی

ای پژوهش بر روی اطلاعات غیرکاربردی، یافتن پاسللخ های سللریع در این طبقه بندی جای می گیرد. جسللتجوه

ست. به عنوان مثال یا سیعی از کوئری ها شه و کفتن آب و هوای محلی یا پیدا اطلاعاتی در برگیرنده طیف و ردن نق

ری و تواند از این جمله موارد باشللد. نکته مهم این اسللت که جسللتجو ها در اصللل غیر تجاها در مسللیر میجهت

 .غیرکاربردی هستند. هدف از انجام چنین جستجوهایی به دست آوردن اطلاعات است

ها، ها و نمونهخلاقیت، محتوای با کیفیت، اسللتفاده از مثالها به عهده شللماسللت. براورده کردن و توجه به این نیت

سانه ای می صر چندر صاویر و عنا سب برای اهداف جستجوکننده قرار دادن ت شد. متواند در ایجاد محتوای منا فید با

ن به آن نشا جایزه شما بازدید کنندگان راضی است که تجارب مثبت خود را از طریق تعامل با سایت یا لینک دادن

 .می دهند

 



 

 



 

 دارد؟ سئو بر تاثیری چه و چیست بیلدینک لینک هفتم: فصل

 صفحات بین هایخیابان همانند ها لینک خزند،می را مختلف های سایت که جستجویی موتورهای برای

 بودن وابسته نحوه کندمی کمک جستجو موتورهای به ها لینک تحلیل و تجزیه از ای حرفه استفاده کنند.می  عمل

 ورداربرخ سزایی به اهمیت از Building Link که شودمی باعث این کنند، درک سایت در را یکدیگر به صفحات

 .باشد

 

ند. خود به عنوان محبوبیت سللایت در نظر بگیر ، موتورهای جسللتجو تلاش کردند لینک ها را1990از اواخر سللال 

شبیه کرده اند. الگ ستفاده از داده های مرتبط با لینک ها را به یک هنر ظریف ت ستجو ا ها از این وریتمموتورهای ج

 .کنندفاده میلینک ها برای ارزیابی سایت و اطلاعات موجود در صفحات است

 

ریتم های متخصللصللان جسللتجو آن را به بخش بزرگ و اعظمی از الگولینک ها همه چیز در سللئو نیسللتند، اما 

دهند. موتورهای جسللتجو می توانند از طریق لینک ها نه تنها محبوبیت سللایت و موتورهای جسللتجو نسللبت می



 

صلللفحات موجود در آن را ارزیابی کنند بلکه قادرند معیارهایی همچون اعتماد، اسلللپم و اتوریتی را به کمک آن 

س سنجند.  ست که ب سایت های قابل اعتماد لینک دهند. این در حالی سایر  ست دارند به  ایت های قابل اعتماد دو

سللایت های اسللپم لینک های قابل اعتماد اندکی از منابع معتبر دریافت می کنند. مدل های اتوریتی پیشللنهاد می 

 .ارائه شده هستند کند که لینک ها روش بسیار خوبی برای شناسایی سندهای تخصصی در مورد موضوع

 :گیردرهای جستجو مورد استفاده قرار میفاکتورهای مرتبط با لینک که توسط موتو

صاص می شی را به لینک ها اخت ستجو چگونه ارز ست که موتورهای ج سوال اینجا سخ بهحالا  این  دهند؟ برای پا

یندازیم. ما به بیابی موتورهای جستجو سوال، باید عناصر فردی لینک را مورد کاوش قرار دهیم و نگاهی به نحوه ارز

جزیه و تحلیل شناسیم، اما از طریق تدهند را نمیرهای جستجو مورد استفاده قرار میطور کامل معیارهایی که موتو

سی موا ست و برر سال ها تجربه و ت شن های الگو،  شمندانه ای در مورد میاپلیکی ضیه های هو رد لینک و توانیم فر

شمندی را مدنظر قرار تاثیرات آن بر رو شیم. در ادامه فاکتورهای قابل توجه و ارز شته با سئو دا واهیم داد. این خی 

 .رودسیگنال ها توسط سئوکاران حرفه ای به هنگام ارزیابی ارزش لینک ها به کار می

 محبوبیت جهانی

سایت مهم شد، لینک از آن  سایتی محبوب تر و مهم تر با سایتیهرچقدر  یا هزاران همچون ویکی پد تر خواهد بود. 

رای به دست لینک دارد که به آن اشاره کرده اند. این موضوع بدین معنی است که این سایت مهم و محبوب است. ب

ر باشللید اوردن اتوریتی و اعتماد در موتورهای جسللتجو باید به سللایر شللرکای خود کمک کنید. هر چقدر محبوب ت

 .رتبه بهتری خواهید داشت

 ی/ مربوط به یک موضوع خاصمحبوبیت محل

ستجوی سط موتور ج ستفاده قرار گرفت. این مفه Teoma مفهوم محبوبیت محلی برای اولین بار تو وم بیان مورد ا

هایی است  می کند لینکی از سایت هایی که در جامعه ای با موضوع خاص فعالیت می کنند بسیار مهم تر از لینک

سایت هایی با موضوع عمومی به د سگ هکه از  سایتی خانه های مخصوص  ا را به ست می آید. به عنوان مثال اگر 

 .فروش می رساند لینکی از جامعه حامیان سگ ها می تواند برای آن بسیار مهم باشد

 



 

 انکر تکست

ی کنند انکر میکی از قوی ترین و قدرتمندترین سیگنال هایی که موتورهای جستجو برای رتبه بندی از آن استفاده 

ست  صفحه رتبتک سبی دارد، آن  شاره کرده اند که کلمه کلیدی منا صفحه ای ا ست. اگر ده ها لینک به  ه خوبی ا

 .خواهد داشت

 رتبه اعتماد

درصللد  60تعجبی ندارد که اینترنت در برگیرنده حجم وسللیعی از اسللپم هاسللت. برخی تخمین زده اند که بیش از 

شر محت ست. برای اینکه بتوان از  سپم ا سیستمصفحات وب ا شد، موتورهای جستجو از  هایی  وای نامرتبط خلاص 

ه دست آوردن ببرای اندازه گیری و سنجش اعتماد استفاده می کنند که بیشتر این ها بر پایه نمودار لینک هاست. 

، وب سللایت های لینک از دامنه هایی با اعتماد بالا می تواند باعث افزایش این معیار نمره دهی شللود. دانشللگاه ها

 .ولتی و سایت سازمان های غیر انتفاعی نمونه ای از دامنه هایی با اعتماد بالا هستندد

 همسایگی لینک ها

تمال زیاد لینک های اسلپم معمولا به هر دو مسلیر می روند. سلایت هایی که به موارد اسلپم لینک می دهند به اح

ا نگاه کردن ک داده اند. موتورهای جستجو بخودشان نیز اسپم هستند و اغلب سایت های اسپم زیادی به آن ها لین

اطر باید توانند همسللایگی لینک ها را که در سللایت شللما وجود دارد درک نمایند. به همین خبه این لینک ها می

د از شما لینک سایت هایی که به آن ها لینک می دهید را با دقت انتخاب کنید و در برابر سایت هایی که می خواهن

 .حتا  باشیدبه دست آورند م

 تازگی لینک ها

روبرو  روند. سلللایت هایی که محبوب بوده اند با افتسلللیگنال های مرتبط با لینک پس از مدتی رو به زوال می

ختلف به توانند لینک های جدیدی به دسللت آورند. به همین خاطر باید در طول دوره های زمانی مشللوند و نمیمی

سایت های معتبر ا وت در مورد دامه پیدا کند. موتورهای جستجو از تازگی لینک ها برای ق ادست آوردن لینک از 

 .محبوب بودن و مرتبط بودن محتوا استفاده می کنند

 



 

 اشتراک در رسانه های اجتماعی

سانه های اجتما شتراک گذاری محتوا در ر شار و به ا سابقه ای از انت شد بی  شاهد ر سال اخیر  عی همچون در چند 

شته درفیس بوک، توییتر  شتراک گذا سانه های  و گوگل پلاس بوده ایم. اگرچه موتورهای جستجو با لینک ها به ا ر

یان متخصصان ماجتماعی رفتار متفاوتی نسبت به سایر لینک ها دارند اما باز هم به آن دقت می کنند. بحث زیادی 

 .قابل انکار نیست موتورهای جستجو در مورد این موضوع وجود دارد اما اهمیت رسانه های اجتماعی

 قدرت اشتراک در رسانه های اجتماعی

 چگونه گوگل پلاس، توییتر و فیس بوک بازی را به نفع خود تغییر دادند؟

وی شللاهد رشللد عظیمی در حوزه اشللتراک گذاری رسللانه های اجتماعی و تاثیر آن بر ر 2012و  2011سللال های 

گیر سللیگنال های اجتماعی را در نتایج جسللتجوی خود درموتورهای جسللتجو بود. در این میان گوگل سللعی کرد 

ست که به افراد اجازه شده تا کاربران ثبت نامی ا سازی  صی  شخ ضوع در برگیرنده نتایج  می دهد به  سازد. این مو

میشه در محتوای اشتراک گذاری شده در رسانه های اجتماعی نیز دسترسی داشته باشند. این نتایج ممکن است ه

شود اما بینتیجه بر 10 شد خواهد تر نمایش داده ن سانه های اجتماعی، در حال ر ود. قدرت بشک به خاطر تاثیر ر

سیار بزرگ  ستجو ب سانه های اجتماعی برای بازاریابان حوزه موتورهای ج سمت ر ست.  وبالقوه این تغییر به  عظیم ا

شتراک می صر زیادی را به ا اهد تبلیغ این شگذارند. به احتمال زیاد افرادی که حلقه های بزرگ اجتماعی دارند، عنا

ذاشته شده گعناصر در نتایج جستجو خواهند بود. برای ناشران این موضوع بدین معنی است که محتوای به اشتراک 

 .توسط این افراد با فالوورهای بالا برای آن ها نیز سودمند است

 

 آیا اشتراک های رسانه اجتماعی همانند لینک عمل می کنند؟

سانه های اجتماعی  به شتراک در ر شان می دهد ا شواهدی وجود دارد که ن صه خیر. اگرچه  طور خلا

همچون توییت کردن، لایک کردن و ستتایر موارد بر روی رتبه بندی اثر دارد، اما تا ای  زمان لینک از 

ماستتت یت محتوای شتت گاری برای تبلیغ و ترویج محبوب ند ما بالاتری برخودار بوده و روش  یت   .اهم
 

 

  



 

  :LINK BUILDING اصول

همانند یک هنر اسلللت. این  (Link Building) لینک بیلدینگ

یز ترین بخش از شلللغل سلللئو محسلللوب بخش تقریبا چالش برانگ

 .شود، اما برای موفقیت آن ضروری استمی

Link Building  نیازمند خلاقیت، سرعت و اغلب بودجه است. شما نمی توانید دو کمپین Link Building  را

پیدا کنید که ویژگی های یکسان و مشابهی دارند. روشی که شما برای ساخت لینک های خود استفاده می کنید به 

را با هم مرور می  Link Building سللایتی که بر روی آن کار می کنید بسللتگی دارد. در ادامه سلله اصللل فرایند

 .کنیم

 لینک های طبیعی سرمقاله -1

ها و صللفحاتی که می خواهید به محتوا یا لینک ها، لینک هایی هسللتند که به طور طبیعی توسللط سللایتاین نوع 

آید. این لینک ها نیازمند هیچ عمل خاصی از طرف سئو نیست. کافیست عناصر شرکتتان لینک بدهد به دست می

 .ارزشمندی را ایجاد کنید

 دستی  لینک بلیدینگ -2

ل ایمیل به وبلاگ نویسان برای ایجاد لینک؛ ثبت سایت و سایر موارد به دست می آید. معمولا این لینک ها با ارسا

سئو با توضیح چگونگی مفید بودن این لینک ها، می تواند گزاره ارزشی برای آن ایجاد نماید. نمونه هایی از این نوع 

 .تلینک در برگیرنده پر کردن فرم برای ثبت نام در سایت یا قانع کردن کاربر اس

 لینک های غیر سرمقاله ای  -3

ست مهمان، ام ای  صت های مختلفی را برای ایجاد لینک از طریق پ سایت در وب می توانند فر صدها تا هزاران 

انجمن ها، دیدگاه سایت ها یا پروفایل کاربران در اختیار افراد قرار دهند. این لینک ها معمولا ارزش اندکی دارند اما 

سعی می کند ارزش این گونه می توانند بر روی ب شند. به طور کلی موتورهای جستجو  رخی از موارد مفید و موثر با

 .لینک ها را نادیده بگیرد و سایت هایی که بیش از حد به چنین کاری دست می زنند را جریمه می کند



 

ستفاده نمایید که بالاتری شماست که بتوانید از روشی ا سئو این وظیفه  سرمایه  ن بازگشتبه عنوان یک متخصص 

ش شته با ست پروفایل لینک متنوع و عظیمی دا شد. به عنوان یک قانون کلی، بهتر ا شته با ید تا بتوانید گذاری را دا

ست آورید. هر نوع الگویی در لینک بیلدینگ که به نظر غ ستجو به د ستاندارد، بهترین نتیجه را در موتورهای ج یر ا

 .واند برای سایت م ر باشدغیر طبیعی و دستکاری شده بیاید می ت

 ایجاد کمپین لینک سازی

ژی هاسلللت. همانند سلللایر فعالیت های بازاریابی، اولین مرحله در کمپین لینک بیلدینگ، ایجاد اهداف و اسلللترات

ی جستجو به یکی از متفاوت ترین فعالیت ها برای اندازه گیری است. اگرچه موتورها  Link Buildingمتاسفانه، 

ن قرار دارند، ر لینک را با معیارهای ریاضللی و به دقت می سللنجند، اما افرادی که خارج از این سللازماطور داخلی ه

بندی هد مقیاس رتبا تکیه دارد تا بتوانتوانند به این اطلاعات دست پیدا کنند. سئو بر روی تعدادی از سیگنال هنمی

ینک که در لهای حاصللل از سللیگنال های مرتبط با  خوبی برای ارزش دهی به لینک ها ایجاد نماید. به همراه داده

 :بالا به آن اشاره کردیم، معیارهای دیگری نیز وجود دارد که در ادامه آن ها را مرور خواهیم کرد

 رتبه بندی برای واژه های جستجو شده ی مرتبط

هد، جستجو برای برخی یکی از بهترین روش ها برای تعیین اینکه موتور جستجو به چه صفحاتی ارزش بالایی می د

 تبلیغات از کلمات کلیدی و عبارات موجود در آن صلللفحه اسلللت. به عنوان مثال اگر سلللایتی بخواهد برای واژه

سیار ادرودز ضر رتبه ای برای آن دارند ب سایت هایی که در حال حا  رتبه ای به دست آورد به دست آوردن لینک از 

 .مفید خواهد بود

MOZRANK 

MozRank صفحاتی که نمره ست.  صفحه موردنظر چقدر در وب محبوب ا شان می دهد  بالایی  MozRank ن

واهد بود. دارند رتبه بهتری نیز خواهند داشللت. هرچقدر تعداد لینک ها به این صللفحات بیشللتر باشللد محبوب تر خ

ید لینک از سلللایت های مهم می توا  وانند محبوبیت سلللایت را افزایش دهد. معمولا می تهمانطور که می دان

MozRank  سیار بصفحه را با به دست اوردن لینک های بسیار از صفحات نیمه محبوب یا لینک اندک از صفحات

 .محبوب بهبود بخشید

http://g-ads.org/adwords
http://g-ads.org/adwords


 

 اتوریتی دامنه

تجزیه و تحلیل  دامنه با دهد. معمولا اتوریتیاتوریتی دامنه نحوه رتبه بندی دامنه برای کوئری موجود را نشللان می

 .یدانمودار دامنه اینترنت و مقایسه دامنه مورد نظر با هزاران کوئری انجام شده در گوگل به دست می 

 بک لینک رقبا

با بررسی بک لینک سایت هایی که در حال حاضر رتبه ای برای کلیدواژه مدنظر شما دارند می توانید هوشمندی با 

Site Open  به دسللت آورید. متخصللصللان سللئو با اسللتفاده از ابزارهایی همچونارزشللی در مورد این موضللوع 

 Explorerمی توانند این لینک ها را شناسایی نمایند و از آن در کمپین لینک بیلدینگ خود استفاده کنند. 

 تعداد لینک ها در صفحه

ساس فرمول پیج  صفحه بر ا سایر لینک ها در همان  صلی، ارزش و مقداری که لینک دارد در ح ور  اهش کرنک ا

صفحاتی است  پیدا می کند. اگر سایر موارد یکسان باشد، دریافت لینک از صفحاتی که لینک کمتری دارند بهتر از

مورد این موضوع  طعا باید درکه لینک های زیادی در خود دارند. میزان ارتبا  این موارد به هم ناشناخته است اما ق

 .دقت کافی داشته باشید

 ترافیک ارجاعی بالقوه

نباید تنها موتورهای جسلللتجو را هدف قرار دهد. لینک هایی که ترافیک  ( Link Building ) لینک بیلدینگ

ندی در زیادی از طریق کلیک مسللتقیم را به سللایت ارسللال می کنند، نه تنها می توانند ارزش زیادی برای رتبه ب

موتورهای جستجو فراهم آورند، بلکه بازدید کنندگان هدفمند و ارزشمندی نیز به سمت سایت هدایت خواهند کرد. 

توانید بر اساس تعداد بازدیدکنندگان و بازدید از صفحات در ابزار آنالیتیکس به دست این همان چیزی است که می

 .برای به دست آوردن ایده استفاده کنید ترندز گوگل انید ازتوآورید. اگر به این داده ها دسترسی نداشتید می

 

ستفاده از داده  شتری نیاز دارد. با اینحال ا صبر و تجربه بی سایت هکار کردن با این متغیرها به زمان،  ای آنالیتیکی 

شی در ترافیکشما را در موفقیت کمپین یاری می کند.  شود که بتوانید افزای صل می  جستجو ،  موفقیت زمانی حا

شید. اگر این معیارها بعد از کمپین شاهد با سایت را  ستجو در  موفق لینک  رتبه بالاتر و خزش مکرر موتورهای ج

 .یدنمای بیلدینگ ایجاد نشد، بهتر است به دنبال لینک های بهتری باشید و سئوی داخلی سایت را بهینه سازی

https://moz.com/researchtools/ose/
https://moz.com/researchtools/ose/
https://moz.com/researchtools/ose/
http://trends.google.com/websites


 

 LINK BUILDING پنج نمونه از استراتژی های

 :به مشتریان خود فرصت دهید با شما ارتباط داشته باشند

وسللت دارند می اگر شللریکی دارید که به طور منظم با او کار می کنید یا مشللتریان وفاداری دارید که برندتان را د

ی لوگوی بعد از اینکه مشللتریان تی شللرت حاوتوانید با ارسللال نشللان های همکاری از این فرصللت اسللتفاده کنید. 

 .شرکت را پوشیدند یا از برچسب های ورزشی شما استفاده کردند با آن ها ارتبا  بهتری برقرار کنید

 :وبلاگ شرکت را راه اندازی کنید و آن را ارزشمند، مفید و سرگرم کننده سازید

ست. زیرا جزو معدو شمند ا سیار محبوب و ارز ستراتژی ب سط موتور جاین ا ستقیما تو ست که م ستجوی د مواردی ا

ند و می گوگل پیشلنهاد شلده اسلت. وبلاگ ها توانایی منحصلر به فردی در ایجاد عناصلر تازه به صلورت منظم دار

 .توانند لینک هایی را از سایر وبلاگ ها به دست آورند

 :ندمحتوایی بنویسید که اشتراک گذاری ویروسی و لینک دهی طبیعی را تشویق ک

ست  ستیم. در هر یک از این جنبه ها بهتر ا سئو ما با واژه ای همچون لینک طعمه مواجه ه ازگی، مفید تدر دنیای 

که آن را می بینند  بودن یا طنز را بگنجانید تا افراد بتوانند ان را به صللورت ویروسللی به اشللتراک بگذارند. کاربرانی

 .ا تلاش می کنند به آن لینک دهندگذارند و وبمسترهمحتوای شما را به اشتراک می

 :از جنبه خبری مهم و ارزشمند باشید

ک است. به دست آوردن توجه مطبوعات، وبلاگ نویسان و رسانه های خبری یکی از روش های موثر برای کسب لین

 .اینکار گاهی از اوقات به سادگی انتشار یک خبر مفید یا چیزی به صورت رایگان است

ی دارد. برای یلدینگی که شما انجام می دهید، به نوع سایتی که بر روی آن کار می کنید بستگفعالیت های لینک ب

ینک دستی همچون استفاده از دایرکتوری ها، درخواست لینک و تبادل ل Link Building سایت های کوچک تر

سایت های بزرگ تر، این تاکتیک ها زیاد موثر شد. در  شی از این معادله با ستند و با می تواند بخ ید راه حل های نی

ستراتژی های نمونه همگی در این مقاله لیست شدند. سایت های مشابه سای ت خود را مقیاس پذیری اتخاذ شود. ا

سایت هایی ستجو کنید. زمانی که  ست ج شما مرتبط ا سب و کار  را پیدا  به کمک کلیدواژه ها و عباراتی که به ک

شما ن ستقیم رقیب  صورت م سکردید که به  ستند، به آن ها ایمیل بزنید، از فرم های آنلاین آن ها ا تفاده کنید، با ی

 .د خواهد بودلینک بسیار مفی برای گرفتنصاحب سایت تماس بگیرید یا حتی نامه ای برایشان ارسال کنید. اینکار 



 

 :ستفاده از پول برای خرید لینکا

و پولی را گوگل و بینگ تلاش می کنند تاثیر لینک های خریداری شده 

که  با این ند.  مای نگ تر ن تایج جسلللتجوی طبیعی خود کمر در ن

شناسایی و پیدا کردن تمامی لینک های پولی برای آن ها امکان 

ستجو منابع و زمان زیادی را برای  ست، اما موتورهای ج پذیر نی

یافتن این موارد اختصلللاص داده اند. اگر موتورهای جسلللتجو 

رند یا به فروش می رسللانند آن سللایتی را بیابند که لینک می خ

ها را جریمه می کند. در برخی از موارد خرید لینک ممکن اسلللت 

کارساز باشد. بیشتر متخصصان جستجو دوست دارند موتورهای جستجو 

 .کارهای زیادی برای جلوگیری از خرید و فروش لینک انجام دهند

 

 

 

 

 



 

 



 

 وبمسترها برای سئو ابزارهای معرفی هشتم: فصل

 خود توسط سئو یابزارها موثرترین و مفیدترین گیرد.می قرار استفاده مورد مختلفی ابزارهای سئو فرآیند در معمولا

 به که ندکن ایجاد محتوایی و سایت خواهند می وبمسترها از جستجو موتورهای است. شده فراهم جستجو موتورهای

 آورند.می فراهم راداف برای را هاییراهنمایی و هاتحلیل و زیهتج ابزارها، ها آن بنابراین باشد. دسترس قابل ای شیوه

 در کنند. دایجا جستجو موتورهای با اطلاعات تبادل برای فردی به منحصر های فرصت توانندمی رایگان منابع این

 را آن دنبو مفید چرایی و کنیم می بیان را کند می پشتیبانی بزرگی جستجوی موتور هر که رایجی عناصر ادامه

 .دهیم می توضیح

 

 :پروتکل های رایج در موتورهای جستجو

 :نقشه سایت  -1

نقشه سایت را به عنوان لیستی از فایل ها در نظر بگیرید که 

به موتورهای جستجو سرنخی در مورد نحوه خزیدن سایت ارائه 

می کند. نقشه سایت به موتورهای جستجو کمک می کند 

را بیابد و آن ها را طبقه بندی محتوای موجو در سایت شما 

نماید. نقشه سایت فرمت های متعددی دارد و می تواند انواع 

مختلفی از محتوا همچون فایل های ویدئویی، تصاویر، خبر و 

 مطالعه کنید.Sitemaps.org  موبایل را برجسته نماید. شما می توانید پروتکل های کامل در مورد نقشه سایت را در

 ایجاد کنید.itemaps.com-XML  همچنین می توانید نقشه سایت خود را در

 :نقشه سایت سه گونه مختلف دارد

XML 

 زبان نشانه گذاری قابل گسترش )فرمت پیشنهادی(

http://www.sitemaps.org/
http://www.sitemaps.org/
http://www.xml-sitemaps.com/
http://www.xml-sitemaps.com/


 

 ورهای جستجو گزینه پذیرفته ترین فرمت برای نقشه سایت محسوب می شود. استفاده از آن برای موت این

د کرد. علاوه بر بسیار ساده است و می توان آن را به کمک ابزارهای متعدد تولید کننده نقشه سایت ایجا

 .شته باشیدخود دا این، چنین فرمتی به شما اجازه می دهد کنترل دقیق تری بر روی پارامترهای صفحه

 اندازه فایل نسبتا بزرگ است. از آنجایی که XML  ر المان است، هنیازمند تگ باز و تگ بسته در اطراف

 .اندازه فایل می تواند بسیار بزرگ باشد

RSS 

 این گزینه نگهداری ساده و آسانی دارد. نقشه سایت RSS  وزرسانی ررا می توان به سادگی برای به

کار به به صورت خود RSS کرد. زمانی که محتوای تازه ای در سایت منتشر می شودخودکار کدنویسی 

 .روزرسانی می شود

 مدیریت آن دشوار است. اگرچه RSS گونه ای از XML خواهد  است اما در واقع مدیریت آن دشوارتر

 .بود. این موضوع به خاطر خاصیت به روزرسانی آن است

TXT 

 فایل متنی

 ده و آسان است. فرمت متنی نقشه سایت یکاین گزینه بسیار سا URL  آدرس است 50000تا. 

 دهدردن داده های متا را به صفحه نمیاین گزینه توانایی اضافه ک. 

 

 :ROBOTS.TXT فایل  -2

نوعی فایل است که در دایرکتوری روت سایت ذخیره  Robots.txt فایل

دهد. خزندگان قرار میشود. این فایل دستورالعمل هایی را در اختیار می

به کمک این فایل وبمسترها می توانند به موتورهای جستجو بگویند چه 

نواحی از سایت باید خزیده شود و چه نواحی قابل دسترس نیست. 

-crawl همچنین این گزینه موقعیت فایل نقشه سایت و پارامترهای

delay شوده میرا نشان می دهد. دستورات زیر در این فایل به کار گرفت: 

DISALLOW 

 .این گزینه مانع از دسترسی ربات ها به صفحه یا فولدر خاصی می شود



 

SITEMAP 

 .این گزینه موقعیت نقشه سایت را نشان می دهد

CRAWL DELAY 

 .سرعتی که ربات می تواند سرور را بخزد مشخص می کند

 ROBOTS.TXT نمونه ای از فایل

#Robots.txt www.example.com/robots.txt 

User-agent: * 

Disallow: 

# Don’t allow spambot to crawl any pages 

User-agent: spambot 

disallow: / 

sitemap:www.example.com/sitemap.xml 

، ر دارندتبعیت و پیروی نمی کنند. افرادی که نیت بدی در س Robots.txt همه ربات های وب از فایل  :هشدار

ی توانند از چنین مربات هایی را ایجاد می کنند که از این پروتکل ها تبعیت نمی کند. در موارد حاد و شدید، آن ها 

ت بخش فایل هایی برای شناسایی موقعیت اطلاعات خصوصی استفاده کنند. به همین خاطر توصیه می شود موقعی

 Robots.txt اختیار عموم قرار می گیرد، در فایلهای مدیریتی و سایر بخش های خصوصی در سایت هایی که در 

 .ندتوانند از متا تگ کنترل کننده ربات های جستجو استفاده کننشان داده نشود. در عوم این صفحات می

 :متا تگ کنترل کننده ربات های جستجو  -3

ی مجستجو ایجاد متا تگ کنترل ربات های جستجو دستورالعمل های سطح صفحه را برای ربات های موتورهای 

 .گنجانده شود HTML سند Head کنند. این تگ ها باید در بخش



 

 

 :نمونه ای از متاتگ کنترل کننده ربات های جستجو

<html> 

<head> 

<title>The Best Webpage on the Internet</title> 

<meta name=”ROBOTS” content=”NOINDEX, NOFOLLOW”> 

</head> 

<body> 

<h1>Hello World</h1> 

</body> 

</html> 

به ربات های جستجو می گوید صفحه ارائه شده را در  ”NOINDEX, NOFOLLOW“ در مثال بالا، گزینه

 .ایندکس های خود قرار ندهند و هیچ لینکی در این صفحه را دنبال ننمایند



 

4-  REL=”NOFOLLOW” 

 

جازه ابه شما  rel=nofollow رای عمل کنند؟ صفتبه یاد می آورید که لینک ها چگونه می توانند به عنوان 

ا این وجود به موتورهای جستجو می گوید لینکی را دنبال نکنند. ب nofollow دهد به منبع لینک دهید. عبارتمی

ار کمتری کنند. این لینک ها ارزش بسیصفحات جدید، این ها را دنبال می برخی از موتورهای جستجو برای کاوش

 :nofollow د دارند اما در برخی از موقعیت ها مفید هستند. نمونه ای ازاز سایر موار

<a href=”http://www.example.com” title=”Example” rel=”nofollow”>Example Link</a> 

5-  REL=”CANONICAL” 

های ل آدرسثااغلب دو یا چند کپی از محتوای یکسان بر روی سایت با آدرس های مختلف ظاهر می شود. به عنوان م

 :توانند فرد را به یک صفحه یکسان ارجاع دهدزیر می

 http://www.example.com/ 

 http://www.example.com/default.asp 

 http://example.com/ 

 http://example.com/default.asp 

 http://Example.com/Default.asp 



 

یی که جداگانه در نظر گرفته می شوند. از آنجابرای موتورهای جستجو تمامی این آدرس ها به صورت صفحات 

ا کاهش رتواند موتورهای جستجو را سردرگم کند و رتبه بندی آن محتوای این صفحات یکسان است این موضوع می

فحه صهای موتور جستجو می گوید که کدام این مشکل را حل کرده است. این تگ به ربات canonical دهد. تگ

 :کنیدد در نتایج وب قرار گیرد. نمونه ای از این تگ را در ادامه مشاهده مینسخه معتبر است و بای

http://example.com/default.asp 

<html> 

<head> 

<title>The Best Webpage on the Internet</title> 

<link rel=”canonical” href=”http://www.example.com”> 

</head> 

<body> 

<h1>Hello World</h1> 

</body> 

</html> 

 به ربات های موتور جستجو می گوید که این صفحه کپی از آدرس rel=canonical در مثال بالا تگ

http://www.example.com  است و نهایتا بایستی آدرس را به عنوان نسخه canonical در نظر بگیرد. 

 



 

 :ابزارهای موتور جستجو

 

 شوید عضو گوگل جستجوی کنسول در

 :قابلیت های کلیدی گوگل وبمستر تولز

 هدف گیری جغرافیایی

ای گوگل فراهم توانند این اطلاعات را براگر سایت مورد نظر، موقعیت خاصی را هدف قرار داده باشد، وبمسترها می

ع می تواند او کمک نمایند نحوه نمایش سایت در نتایج خاص یک کشور را به خوبی درک کند. این موضو کنند و به

 .نتایج جستجوی گوگل برای کوئری جغرافیایی را بهبود ببخشد

 دامنه ارجح

. اگر دامنه ارجح دامنه ای است که وبمستر دوست دارد از آن برای ایندکس کردن صفحات سایت استفاده کند

ا رمشخص نماید و گوگل لینکی به آن سایت  http://www.example.com تری دامنه ارجح را به عنوانوبمس

 .در نظر می گیرد http://www.example.com بیابد، آن را به صورت http://example.com با فرمت

 

https://www.google.com/webmasters/tools/home


 

 URL پارامترهای

 و “sort=price ”سایت همچونشما می توانید اطلاعاتی در مورد هر کدام از پارامترهای موجود در 

” 2sessionid=“ود را برای موتورهای جستجو فراهم آورید. این موضوع به خزندگان گوگل کمک می کند کار خ

 .به صورت موثر انجام دهند

 نرخ خزش

 .نرخ خزش می تواند بر روی سرعت درخواست های ربات های گوگل در طی فرایند خزش تاثیر بگذارد

 بدافزار

جربه بد کاربری می زاری بر روی سایت وجود داشته باشد گوگل شما را آگاه می سازد. بدافزارها باعث ایجاد تاگر بداف

 .شوند و می توانند به رتبه سایت آسیب وارد کنند

 خطاهای خزش

رش می ( پیدا کنند آن را گزا404اگر ربات های گوگل خطای قابل توجهی را در طول خزش سایت )همچون خطای 

 .دهند

HTML SUGGESTION 

ضیحات متا گوگل به دنبال عناصری می گردد که با موتورهای جستجو سازگار نیستند. به عنوان مثال مشکل در تو

 .و تگ عنوان مورد بررسی قرار می گیرد

 سایت شما بر روی وب

ون بازدید و همچآمار و ارقامی که توسط ابزارهای موتور جستجو فراهم می شود بینش منحصر به فردی در مورد سئ

 .گذارندها، نرخ کلیک، صفحات برتر و آمار لینک دهی را در اختیارتان میاز کلیدواژه

 

 :پیکربندی سایت



 

ه به هنگام کآزمایشی را ثبت کنید و تغییراتی  robots.txt این بخش مهم به شما اجازه می دهد نقشه سایت فایل

 URL مترهایاین ناحیه همچنین در برگیرنده تنظیمات و بخش پاراانتقال سایت انجام می دهید را وارد نمایید. 

 .در ستون قبلی است

 +1ی معیارها

تجو تاثیر زمانی که کاربر محتوای شما را در گوگل پلاس به اشتراک می گذارد، این فعالیت اغلب در نتایج جس

 .گذاردمی

 LABS بخش

می  ی است که گوگل در مرحله تجربی مدنظر قراردر کنسول جستجوی گوگل دربرگیرنده گزارش های Labs بخش

ست که سریع ادهد اما ممکن است برای وبمسترها نیز مفید باشد. یکی از مهم ترین گزارشات ، نحوه عملکرد سایت 

 .یا کند بودن بارگذاری سایت برای بازدید کنندگان را نشان می دهد

 



 

 

 شوید عضو Webmaster Bing ابزار در

 :قابلیت های کلیدی بینگ وبمستر

 (SITES OVERVIEW) مرور اجمالی بر روی سایت

عیارهایی که این رابط مرور اجمالی بر روی تمامی گزینه های عملکردی سایت در نتایج بینگ را فراهم می کند. م

 .شده اند ایندکس شده و تعداد صفحاتی است که خزیدهمی توان مشاهده کرد در برگیرنده کلیک، بازدید، صفحات 

 (CRAWL STATS) آمار خزش

. همانند توانید گزارش مرتبط با اینکه چه تعداد صفحه از سایت خزیده شده است را پیدا کنیددر این بخش می

محتوای  ماییدتوانید در این رابط نیز نقشه سایت را ثبت کنید و به بینگ کمک نکنسول جستجوی گوگل؛ شما می

 .شما را بیابند و اولویت بندی کنند

 

http://www.bing.com/webmaster


 

 (INDEX) ایندکس

ستجوی جاین بخش به وبمسترها اجازه می دهد نحوه ایندکس بینگ را ببینند و کنترل نمایند. همانند کنسول 

را هایی  URLها را ثبت نمایید،  URLگوگل، شما می توانید نحوه سازمان دهی محتوا در بینگ را مشاهده کنید، 

 .از نتایج جستجو حذف کنید، لینک های داخلی را کاوش کنید و پارامترها را تنظیم نمایید

 (TRAFFIC) ترافیک

یاهو گزارش می  واین بخش در ابزار وبمستر بینگ تعداد بازدید ها و نرخ کلیک را با ترکیب کردن داده ها از بینگ 

 .برای خرید کلیدواژه هدف را نشان می دهد کند. این گزارش ها موقعیت متوسط و نیز هزینه تخمینی

 

 

 

 



 

 

  explorer site openابزار مشاهده

 .این ابزار بینش ارزشمندی در مورد سایت و لینک های آن فراهم می کند

 OPEN SITE EXPLORER قابلیت های ابزار

 شناسایی لینک های قدرتمند

ند لینک کاین ابزار تمامی لینک های داخلی را بر اساس معیارهای خود مرتب می کند. اینکار به شما کمک می 

 .هایی که مفید هستند را تعیین کنید

 پیدا کردن دامنه های قدرتمند برای لینک

 .این ابزار به شما نشان می دهد چه دامنه های قدرتمندی به سایت شما لینک داده اند

 وزیع انکر تکست لینکآنالیز ت

 .این ابزار توزیع متن استفاده شده توسط افراد به هنگام لینک کردن را نشان می دهد

https://moz.com/researchtools/ose/


 

 HEAD TO HEAD نمای مقایسه ای

 .ی دارداین قابلیت به شما اجازه می دهد دو سایت را مقایسه کنید و ببینید چرا یکی از آن ها رتبه بهتر

 معیار اشتراک در رسانه های اجتماعی

 .اشتراک در فیس بوک، لایک ها، توییت ها و سایر موارد را اندازه گیری می کند

مک کنند تا موتورهای جستجو اخیرا تلاش می کنند ابزارهای بهتری فراهم آورند و از همین طریق به وبسمترها ک

وجود مسئولیت  . با ایننتایج خود در این موتورها را بهبود ببخشند. این یک گام بزرگ به سمت جلو در حوزه سئوست

رای همه افراد از نهایی برای بهبود سئو بر عهده بازاریابان و وبمستران است. به همین خاطر است که یادگیری سئو ب

 .اهمیت بالایی برخوردار است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 جستجو موتورهای درباره اشتباه تصورات نهم: فصل

 داشته وجود هاآن عملکرد نحوه و جستجو موتورهای سئو، مورد در که نادرستی تصورات گذشته، سال چند طول در

 در شود. می سردرگمی ایجاد باعث موضوع این هستند، کار تازه سئو دنیای در که افرادی برای است. یافته افزایش

 .کنیم بیان را دارد وجود نادرست تصورات و شایعات این مورد در که واقعی های داستان داریم قصد بخش این

 

 ثبت سایت در موتورهای جستجو 

شللد، موتورهای در زمان هایی که سللئو به صللورت کلاسللیک انجام می

جستجو فرم های ثبت نامی داشتند که بخشی از فرآیند بهینه سازی برای 

سایت صاحبان  سترها و  شد. وبم سوب می  ستجو مح سعی موتور ج ها 

سللب تگ کنند و های مناکردند سللایت و صللفحات خود را با کلیدواژهمی

ها را در موتورهای جسللتجو ثبت نمایند. بعد از ثبت سللایت یا صللفحه آن

بات به خزش آن میموردنظر، ر ند و تلاش میها  نابع پرداخت ند م کرد

موجود را در ایندکس خود قرار دهند. متاسلللفانه این فرآیند به خوبی 

به همین خاطر موتورهای جستجو تلاش کردند شیوه ها اغلب به صورت اسپم بودند. ناممقیاس بندی نشده بود. ثبت

 .بهتری برای خزش سایت ها پیدا کنند

سال  شد. 2001از  سایت در موتورهای جستجو لازم نبود، بلکه کلا فرآیند بی فایده ای محسوب می  ، نه تنها ثبت 

ستفاده می URL موتورهای جستجو علنا اعلام کردند که آن ها به ندرت از کنند و بهترین راه، به  های ثبت شده ا

ضوع باعث می ست. این مو سایت ها سایر  ست آوردن لینک از  صورت طبیعی در اختیار د سایت به  شود محتوای 

صفحه ثبت نام را در برخی از موتورهای جستجو پیدا کنید.  موتورهای جستجو قرار گیرد. البته هنوز هم می توانید 

سئوی مدرن کاربردی ندارند. اگر صحبت هایی در مورد خدمات اما این ها باقی مانده روزهای گذشته هست ند و در 

ثبت سایت در موتورهای جستجو شنیدید، به حرفشان گوش ندهید. حتی اگر موتورهای جستجو از این شیوه برای 

ستفاده کنند، باز هم نمی توانید لینک کافی از این طریق به دست آورید، تا بتوانید رتبه سایت شما ا خوبی  خزیدن 

 .در موتورهای جستجو داشته باشید



 

 متاتگ ها

ش شدند.  سوب می  سئو مح صوص متاتگ کلمات کلیدی( بخش مهمی از فرآیند  ما در دوره ای، متا تگ ها )به خ

شد را قرار می دادید. زمانی شته با سایتتان برای آن رتبه ای دا ستید  که کاربر این  باید کلمات کلیدی که می خوا

س واژه ها را تایپ سرعت ا شد. این فرآیند نیز به  شان داده می  شما برای آن کوئری ن صفحه  پم گردید و می کرد، 

ضیحات  سایر تگ ها به خصوص تگ عنوان و تگ تو شد. البته  شته  شتر موتورهای جستجو کنار گذا سط بی تا، متو

زار جسلتجو نیز ابهنوز هم برای داشلتن سلئوی با کیفیت ضلروری هسلتند. همچنین تگ کنترل کننده ربات های 

و مهمی برای کنترل دسللترسللی خزندگان اسللت. به همین خاطر درک عملکرد متا تگ ها مهم اسللت اما دیگر جز

 .فرآیندهای اصلی برای سئو محسوب نمی شوند

 (KEYWORD STUFFING) استفاده بیش از حد از کلیدواژه ها

شا سد؟  سپم بر صفحه ای را دیده اید که به نظر ا کلیدی وجود  یعه ای در مورد مفهوم چگالی کلماتآیا تا به حال 

قسیم می شود. تدارد. همانطور که می دانید چگالی کلمات کلیدی، تعداد کلماتی است که بر تعداد دفعات تکرار آن 

حات به کوئری برخی از افراد بر این باورند که موتورهای جسللتجو از این گزینه برای رتبه بندی و مرتبط بودن صللف

هم چنین  ده استفاده می کند. علی رغم اینکه خلاف این موضوع در طول سال ها ثابت شده است اما بازجستجو ش

ستفاده می کنند که چگالی کل سئو هنوز هم از این مفهوم ا شتر ابزارهای  ست. بی سر زبان ها مات کلیدی شایعاتی 

شم صورت هو ست. آن را نادیده بگیرید و به  ست. نه چنین نی ستفاده ندانه از کلمات کلیدی خویک معیار مهم ا د ا

 .نمایید. قابلیت کاربرد متن را به خاطر داشته باشید

 تبلیغات در موتورهای جستجو به تقویت نتایج طبیعی کمک می کند

شایعه چنین  ست. این  شایعه ای که در مورد سئو وجود دارد فرا رسیده ا هم اکنون زمان مواجه شدن با رایج ترین 

شد. در م مونی دارد:  سایت در نتایج طبیعی را بهبود ببخ صرف هزینه بر روی تبلیغات پولی می تواند رتبه بندی 

شان دهد  شواهدی را پیدا نکردیم که ن سال ها به دست آورده ایم، ما هرگز  طول تحقیقات و تجربه ای که در طول 

ل، بینگ، یاهو دیوارهایی را ایجاد کرده تبلیغات پولی تاثیر مثبتی بر روی نتایج طبیعی موتورهای جستجو دارد. گوگ

اند که جلوی این موارد را می گیرد. به عنوان مثال در گوگل، تبلیغ کنندگانی هسللتند که ماهانه ده ها میلیون دلار 

 .کنند و نمی توانند از لحاظ سئو به موقیت ارگانیک خوبی دست پیدا کنندبرای تبلیغ در گوگل پول صرف می



 

 ستجواسپم موتورهای ج

ای جستجو های اسپم کردن در موتورهتا زمانی که جستجو وجود دارد، اسپم کردن نیز وجود خواهد داشت. فعالیت

صنوعی و غیر طبیعی رتبه بندی  ستفاده از الگوریتم های رتبه بندی یا افزایش م سوء ا ستفاده مکه به منظور  ورد ا

های کاران بیان کرده اسللت که به کمک اسللپم موتورآغاز شللد. یکی از سللئو 1990گرفت از اواسللط سللال قرار می

سود  ست  سته ا ستجو در یک دوره ای توان ستکاری 20.000ج ست که د ست آورد. به همین خاطر ا  دلاری به د

ت و به دو ها اسپم کردن بسیار دشوارتر شده اسموتورهای جستجو چنین محبوبیتی دارد و با اینحال در طول سال

 :دهدز دست میدلیل زیر ارزش خود را ا

 تلاش کردن برای آن ارزشی ندارد

شتر  ستجو برای مبارزه با آن برنامه های زیادی دارند. بی سپم متنفرند و موتورهای ج فراد بر این باورند اکاربران از ا

سال اخیر، افزایش توانایی آن برای کنترل و حذف بهتر صولات گوگل در طول ده  سپم ها  که بزرگترین مزیت مح ا

خود را بر  شک همان چیزی است که تمامی موتورهای جستجو زمان، تلاش و منابعاست. مبارزه با اسپم ها بیبوده 

ست اما تلاش کردن در مور ساز ا سپم کار شرایط باز هم ا صرف می کنند. با اینکه در برخی از  د آن نتایج روی آن 

که موتورهای  ژی خود را بر روی چیزی بگذاریدخوب و طولانی مدتی نخواهد داشت. به جای اینکه تمامی زمان و انر

 .ی کنیدجستجو آن را دور می اندازند، بهتر است بر روی استراتژی های طولانی مدت و ارزشمند سرمایه گذار

 موتورهای جستجو هوشمندتر شده اند

ا انجام هاسللپم موتورهای جسللتجو کارهای زیادی برای یافتن روش های هوشللمندانه و مقیاس پذیر برای مبارزه با 

، همه و همه تحلیل های آماری، داده های تاریخی, HITS و ”trustrank“ داده اند. مفاهیم پیچیده ای همچون

سفید ج سئوی کلاه  شده اند تاکتیک های  ستجو را پایین آورده اند و باعث  سپم در موتورهای ج ذاب تر و ارزش ا

 .مفیدتر باشد

، الگوریتم یادگیری ماشللینی پیچیده و حرفه ای را برای مبارزه با اسللپم و سللایر اخیرا، به روزرسللانی الگوریتم پاندا

صیه می کنیم از به  صفحات کم ارزش معرفی کرد. موتورهای جستجو تلاش می کنند با این پدیده مبارزه کنند. تو

سط مو ستفاده کنید که تو ست از روش هایی ا سپم کردن بپرهیزید. بهتر ا تورهای جستجو کار بردن تاکتیک های ا



 

تایید شده است. مهم ترین نکته ای که باید مدنظر داشته باشید این است که تکنیک های دستکاری کمکی به شما 

 .گرددنخواهد کرد و اغلب موجب جریمه شدن سایت می

 تجزیه و تحلیل اسپم در سطح صفحه

جازه دهید ت انجام دهند. در ابتدا اکنند تجزیه و تحلیل اسپم را در صفحات و کل سایموتورهای جستجو سعی می

 .کنندرا ارزیابی می URL ببینیم آن ها چگونه تمرینات دستکاری در سطح

 استفاده بیش از حد از کلمات کلیدی

یکی از رایج ترین و واضح ترین تکنیک های اسپم کردن استفاده بیش از حد 

ص ست. در این فرآیند کلیدواژه یا عبارت خا صفحه از کلمات کلیدی ا ی در 

به صورت مرتب تکرار می شود تا صفحه موردنظر را برای کوئری مربوطه 

مرتبط نشللان دهد. قطعا چنین اسللتراتژی بی ارزش و بی فایده خواهد 

بود. اسللکن کردن یک صللفحه برای یافتن کلمات کلیدی بیش از حد 

ست. الگوریتم های موتورهای  شده زیاد هم چالش برانگیز نی ستفاده  ا

 .این وظیفه را به خوبی انجام می دهندجستجو 

 دهی دستکاری شدهلینک

یکی از مهم ترین و محبوب ترین فرم از اسپم کردن، دستکاری در به دست آوردن لینک و تلاش برای سوء استفاده 

سپم کردن می تواند برای موتورهای  جستجو از محبوبیت لینک در رتبه دهی سایت هاست. مبارزه با این گزینه از ا

دشللوار باشللد، زیرا این موضللوع می تواند اشللکال مختلفی به خود بگیرد. تنها چند مورد از چندین روشللی که برای 

 : دستکاری لینک ها وجود دارد عبارت است از

 ها ا ایجاد می کنند که به سایر سایتسایت ها صفحاتی را برای لینک ه :متقابل لینک تبادل های برنامه

تلاش می کنند محبوبیت لینک ها را به این روش افزایش دهند. موتورهای جسلللتجو در لینک داده اند و 

 .یافتن و بی ارزش کردن چنین لینک هایی بسیار خوب عمل کرده اند



 

 لینک های شبکه: )schemes link( ه این موارد در برگیرنده مزرعه لینک و شبکه های لینک است ک

ا محبوبیت ه می شوند یا به عنوان منبع لینک ایجاد می گردند تدر آن سایت های کم ارزش یا تقلبی ساخت

، آن ها را به طور مصللنوعی افزایش دهند. موتورهای جسللتجو با شللناسللایی ارتبا  بین ثبت سللایت ها

 .کنندهمچوشانی لینک ها و سایر روش های هدفمند با چنین موضوعی مبارزه می

 تند آوردن رتبه بندی بالاتر در موتورهای جسللتجو هسللافرادی که به دنبال به دسللت  :پولی های لینک

ریداران و خها لینک بخرند. این موضوع در برخی از موارد به شبکه بزرگی ار تلاش می کنند از سایر سایت

شندگان لینک منجر می سختی تلاش می کنند تافرو صوص گوگل به  ستجو به خ  شود. البته موتورهای ج

 .چنین سایت هایی را بیابند

 ست که در حوزه  :کیفیت کم دایرکتوری هایینکل شتر افرادی ا ئو ساین ها منبع اعمال نفوذ برای بی

ل تلاش می توان از آن ها اسلللتفاده کرد. گوگفعالیت دارند. دایرکتوری های پولی زیادی وجود دارد که می

های اعمال اهد. تکنیکها بککند فعالیت هایی را بر علیه این سللایت ها انجام دهد و از ارزش صللفحات آن

ا شناسایی رنفوذ زیادی در حوزه لینک بیلدینگ وجود دارد که موتورهای جستجو تا به حال برخی از آن ها 

یدا می ند. در بیشلللتر موارد آن ها روش های الگوریتمی برای کاهش اثرات چنین مواردی پ کنند. کرده ا

فراد از به کمک الگوریتم های هوشمند، نظرات کند، مهندسان نیزمانی که سیستم جدید اسپمی ظهور می

 .کنندو گزارش وبسمترها و سئوکاران با آن مبارزه می

 

 (CLOAKING) کلاکینگ

لرهای های موتورهای جسللتجو این اسللت که محتوای یکسللانی برای بازدیدکنندگان و کراویکی از مهمترین توصللیه

. زمانی معنی است که هیچ چیزی نباید در متن پنهان شودموتورهای جستجو نمایش داده شود. این موضوع بدین 

ستجو به آن کلاکینگ می گوید و تلاش می کند فعالیت ه شود، موتورهای ج ستورالعمل نقض می  ایی را که این د

دلایل  برای پیشلگیری از رتبه بندی چنین صلفحاتی انجام دهد. کلاکینگ به روش های متعددی انجام می شلود و

نگ را واهد داشللت. در برخی از موارد، موتورهای جسللتجو ممکن اسللت از لحاظ فنی اجازه کلاکیمثبت و منفی خ

 .بدهند زیرا چنین مواردی می تواند تجربه مثبتی برای کاربر فراهم آورد

 

 



 

 صفحات کم ارزش

 همه موتورهای جسلللتجو روش هایی برای تعیین مفید بودن محتوای موجود در سلللایت و ارزشلللمند بودن برای

ی تواند تاثیر جستجوکنندگان دارند. اگرچه این موضوع از لحاظ فنی به عنوان اسپم در وب شناخته نمی شود، اما م

شوند ، محتوای کم ارزش، محتوای تکرار شرایط فیلتر می  صفحاتی که در این  شد. انواع رایج  ی و محتوایی گذار با

شده و صورت داینامیک تولید  ستند که به  صرمن ارزش متن یا ه ستجو موتورهای. دارند اندکی فرد به ح  مخالف ج

ستند نتایج در صفحات این دادن قرار ستفاده متحلیل لینک ها و  و تجزیه برای مختلفی های الگوریتم از و ه حتوا ا

در سرتاسر  ، مراحل مهمی را برای کاهش محتوای کم کیفیت2011می کنند. به روز رسانی الگوریتم پاندا در سال 

 .وب برداشت

 تجزیه و تحلیل اسپم در سطح دامنه

توانند علاوه بر اسلللکن صلللفحات به صلللورت یکتا، موتورهای جسلللتجو می

ها در نظر بگیرند و آن دامینی دامنه روت یا سابخصوصیات و صفاتی را برا

 .را به عنوان اسپم نشانه گذاری کنند

 تمرینات لینک دهی

موتورهای جستجو همانند صفحات یکتا، می توانند انواع لینک ها و کیفیت ارجاعات ارسال شده به سایت را مانیتور 

سایت شفاف در فعالیت های نمایند.  ضح و  شرکت میخرابهایی که به طور وا ستکاری  کنند تحت تاثیر کارانه و د

 .این موضوع خواهند بود و باید منتظر عواقب آن باشند

 قابلیت اعتماد و اطمینان

سلللایت هایی که وضلللعیت قابل اعتماد را کسلللب کرده اند از سلللایت های دیگر متفاوت خواهند بود. معمولا وب

سای ستانداردهایی وجود دارد که برندهای بزرگ،  سایتتا ستقل را مورد ق اوت قرار هایی با عملکرد بالا و  های م

شود. دهند. برای موتورهای جستجو، اعتماد و اطمینان از لینک هایی که برای دامنه به دست آورده اید ناشی میمی

اگر محتوای تکراری، کم کیفیت یا بی ارزش در سللایت خود منتشللر کرده باشللید و سللپس لینک های متعددی از 

شد. با اینحال اگر همان د شکلات رتبه بندی زیادی مواجه خواهید  شید، با م سپم خریداری کرده با ایرکتوری های ا



 

شت. این  سپم به احتمال زیاد رتبه خوبی خواهید دا شر کنید، حتی با وجود لینک های ا محتوا را در ویکی پدیا منت

ست. اعتماد و اطمینان از طریق لینک های داخلی نیز به دست می آید. تعداد  همان قدرت اعتماد و اتوریتی دامنه ا

سایت های با کیفیت لینک گرفته  سایت شما از  کمی محتوای تکراری و لینک های مشکوک اندک، در صورتی که 

 .باشد معمولا نادیده گرفته می شود

 ارزش محتوا

صر به فرد بودن و  ساس منح صفحات یکتا بر ا شاهده کردید، ارزش  سبه می تجربه بازدیدکننده محهمانطور که م ا

ست نتوانند رتبه خوبی شمند و غیر منحصر به فردی دارند ممکن ا سایت هایی که محتوای غیر ارز ست  شود.  به د

از  آورند؛ حتی اگر سللئوی داخلی و خارجی خوبی داشللته باشللند. موتورهای جسللتجو دوسللت ندارند هزاران کپی

ستفاده  ر کند. به همین خاطر از الگوریتم هایی برای مقابله بامحتوای ویکی پدیا، ایندکس های آنان را پ این روش ا

ستمر موثر بودن نتایج خود را ارزیابی می کنند. آنها زمانی کمی صورت م ستجو به  ه کاربر روی کنند. موتورهای ج

ی دهد که سایت مشان نتیجه ای کلیک می کند به ارزیابی می پردازند. اگر کاربر بلافاصله به نتایج گوگل برگردد، ن

ست آوردن رتبه برای یک کوئری این ها کافی نی ست. برای به د ست. بعد از اینکه موردنظر نیاز او را برآورده نکرده ا

 .رتبه ای کسب کردید باید آن را بارها و بارها تایید کنید

 خوب از کجا می توانید متوجه شوید که عملکرد خوبی نداشته اید؟

ریتم موتورهای شما دچار پنالتی شده باشد درک آن کمی دشوار خواهد بود. برخی از اوقات، الگواگر سایت یا صفحه 

ه فرم کنید جستجو تغییر پیدا می کند یا ممکن است شما چیزی را در سایت خود تغییر داده باشید. قبل از اینک

 :دچار پنالتی شده اید موارد زیر را بررسی نمایید

 خطاها

ممکن اسللت مانع از خزیدن کراولر موتورهای جسللتجو شللود. کنسللول جسللتجوی گوگل )گوگل خطاها در سللایت 

 .وبمستر تولز( یک ابزار خوب و رایگان برای شروع کار است

 



 

 تغییرات

 .تغییر در سایت یا صفحه ممکن است روشی که موتورهای جستجو آن را مشاهده می کنند را تغییر دهد

 مشابه بودن

لگوریتم های ل بک لینک مشابهی با شما دارند را بررسی کنید. زمانی که موتورهای جستجو اسایت هایی که پروفای

 .رتبه بندی خود را به روزرسانی می کنند، ارزش دهید لینک ها و سایر موارد ممکن است تغییر یابد

 محتوای تکراری

 زمانی که مقیاس بزرگیکنند، به خصللوص سللایت های مدرن با مشللکلات محتوای تکراری دسللت و پنجه نرم می

 .ن استداشته باشند. با اینکه چنین نموداری برای هر موقعیتی کارساز و مفید نیست اما منطق آن یکسان آ

 برداشتن پنالتی ها

رد ناموفق درخواسلت تجدید نظر و قرار دادن دوباره سلایت در موتورهای جسلتجو بسلیار دردناک و در برخی از موا

ست. این موضوع به ندرت شما اجازه می دهد بدانید چه اتفاقی ر ا ست که به  ست. با بازخوردهایی همراه ا وی داده ا

 :با اینحال باید بدانید در چنین شرایطی چه کارهایی باید انجام دهید

 لایه  ابتدا در خدمات وبمسلللتر تولز موتورهای جسلللتجو سلللایت خود را ثبت کنید. این ثبت نام می تواند

 .اطمینان را بین سایت و موتورهای جستجو ایجاد کندبیشتری از اعتماد و 

 کنید. خطاها و اطمینان حاصلللل کنید که داده های موجود در اکانت وبمسلللتر تولز را به خوبی مرور می

سپم در نلینک شتباه به عنوان پنالتی ا ظر گرفته های شکسته را به دقت بررسی کنید. اغلب چیزی که به ا

 .سترسی استشود مرتبط به مشکلات دمی

 امنیتی  درخواسلت تجدید نظر خود را از طریق خدمات وبمسلتر تولز ارسلال کنید. در این شلرایط نیز لایه

 .بیشتری ایجاد می شود

 سپم کرده اید، همه چیز را بگویید. م ست. اگر ا ضروری ا سیار  شرایط ب صداقت در این  وتورهای شفافیت و 

 .شندهستند که به کمک آن الگوریتم های خود را بهبود ببخجستجو به خصوص گوگل به دنبال جزییاتی 

 س ست اورده اید  عی کنید از هر چیزی که می توانید تعمیر کنید یا آن را حذف نمایید. اگر لینک بدی به د

 .شر آن خلاص شوید. اگر دستکاری در سایت خود داشته اید آن را حذف نمایید



 

 ست تجدید نظر سخ به درخوا شد. فرای منتظر بمانید. پا ست هفته ها و حتی ماه ها طول بک ند قرار ممکن ا

 .گرفتن سایت در موتورهای جستجو بسیار زمانبر است

  ریع تر سللاگر برند قدرتمند و بزرگی در وب دارید، قرار دادن دوباره سللایت در موتورهای جسللتجو بسللیار

موتورهای  هید. مهندسللان موجود درتوانید اینکار را با شللرکت در کنفرانس ها انجام دخواهد بود. شللما می

 .کنندجستجو به طور مرتب در کنفرانس های مربوطه شرکت می

شته باشید که برداشتن جریمه اجباری نیست. به طور قانونی، موتورهای جستجو می توانند  به این موضوع توجه دا

ست شما را دوباره در نتایج قرار دهند یا درخوا ست تتان را رد نمایند. به هسایت  های تایید کنیکمین خاطر بهتر ا

 .نشده سئو را به کار نبرید

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 سئو گیری اندازه معیارهای و ابزارها دهم: فصل

شته یاد به شید دا شرفت توانیدمی کنید، انجام گیری اندازه را سئو هایفعالیت بتوانید اگر که با  بهینه در کنید. پی

ستجو، موتورهای سازی سی ج سیدن برای سئو برر ستجوی موتورهای دارد. مهمی نقش موفقیت به ر  ای حرفه ج

 راتژیاسلللت تحلیل و تجزیه به موارد این کنند.می ردیابی را … و هالینک ها، بندیرتبه خصلللوص در هایی داده

 .کند می ارائه موفقیت به رسیدن برای ای نقشه و پرداخته جستجو موتورهای

 معیارهای پیشنهادی برای بررسی سئو

اگرچه هر تجارتی منحصلر به فرد اسلت و هر وبسلایتی معیارهای اندازه گیری خود را دارد، اما لیسلتی که در ادامه 

جهانی می باشللد. در اینجا معیارهایی که برای موتورهای جسللتجو مهم هسللتند را ذکر کرده ایم.  ذکر شللده اسللت

 در گیری اندازه برای معیار شللش بیشللتر معیارها ذکر نشللده اند. بنابراین برای اطلاعات بیشللتر و کامل تر به مقاله

 .مراجعه کنید وب

 شتراک بازدیدهای موتور جستجوا -1

 .هر ماه، به ترافیک بازدید سایت خود توجه کنید

 کنترل مستقیم

 بررسی ترافیک، بوک مارک ها، لینک های ایمیل بدون پیگیری کدهابرای 

 ترافیک ارجاعی سایت

 .از لینک های ایمیل و وب قابل دسترسی است

 ترافیک جستجو

 جستجو از طریق موتورهای جستجوی کوچک و بزرگ

ضعف ها را بفهمید و  شما کمک می کند  صد به  ستن تعداد دقیق و در اطلاعاتی برای همان طور که می دانید دان

مقایسه کردن در اختیار شما قرار می دهد. به عنوان مثال اگر ترافیک سایت شما افزایش زیادی داشت اما از لینک 
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های ارجاع با رابطه کم بود، هیجان زده نشوید. از طرف دیگر اگر ترافیک شما به شکل عجیبی کاهش یافت مشکل 

ستم سی صورت باید به  ست. در این  شده ا سب  ایجاد  سعی کنید تلاش خود را برای ک بازاریابی خود رجوع کنید و 

 .سود افزایش دهید

 ارجاع های موتور جستجو -2

گ. برای ترافیک جسلتجو ها را ایجاد می کند: گوگل، یاهو و بین %95سله موتور جسلتجوی اصللی در امریکا حدود 

شورهایی که در خارج از آمریکا قرار دارند،  شتر ک صاص دارد. دانترافیک ج %80بی ستن میزان ستجو به گوگل اخت

 :ترافیک جستجو از هر موتور جستجویی به دلایل زیر سودمند است

 مقایسه عملکرد در مقابل بازاریابی

 .حجم کار هر موتور جستجو میزان بازاریابی آن را تخمین می زند

 قابل مشاهده بودن

سهم  ستن  شما کمک می کاگر ترافیک جستجو به هر دلیل کاهش یابد، دان ند جستجوی هر موتور جستجویی به 

شند، مشکل د شته با صورت یکسان کاهش دا سترسی دلیل افت و کاهش را بیابید. اگر تمام موتورهای جستجو به 

شما شدن  شند به خاطر جریمه  ستجو مثل قبل با سایر موتورهای ج از طرف  وجود دارد. اگر گوگل کاهش یابد اما 

 .باشددامات سئویی میگوگل یا بررسی نکردن اق

 ارزش استراتژیک

ست سایر موتورهای ج سبت به  ست و نتیجه بهتری ن ستجو بهتر عمل کرده ا شما در یک موتور ج جو گاهی تلاش 

ر، دریافت ام اسللت. از طرف دیگکسللب کرده اید. به عنوان مثال بع للی عملیات ها در بینگ و یاهو بهتر قابل انج

از موتورهای  بالا در گوگل تاثیر مثبت دارد. اگر فکر می کنید روش های شللما در یکیهای نوشللتاری با تعداد ینکل

 .جستجو موفق تر است بهتر است بر روی آن تمرکز کنید

 



 

 ارجاع بازدیدها براساس عبارات جستجوی خاص -3

ستفاده از این ک شما با ا شد.  شما می با کلیدی می  لماتکلمات ورودی نیز بخشی مهمی از نمودار تجزیه و تحلیل 

 .توانید متوجه شوید چگونه می توانید ترافیک سایت خود را افزایش دهید

ست. اگر خط  سیار مهم ا شما ب یر در جهتی سهمچنین می توانید از تعداد ارجاع ها اطلاع پیدا کنید که در تجارت 

انزده سللال لاح کنید. در پاشللتباه پیش برود، متوجه می شللوید باید تلاش خود را افزایش دهید تا جهت خط را اصلل

مشکل است.  اخیر ترافیک جستجو در دنیا به شدت افزایش یافته است. بنابراین کاهش مقدار آن نشان دهنده وجود

شوند. یمبه دنبال مناسبت های خاص باشید به عنوان مثال کلمات کلیدی که در زمانی خاص از سال فقط جستجو 

 .افزایش دهندتوانند بازدید شما را این کلمات می

 نرخ تبدیل براساس عبارات جستجو -4

ستفاده از ابزار جستج سیار مهم هستند. به عنوان مثال برخی اع ا تمایل به ا شدن گاهی برخی معیارها ب و و ع و 

توانیم کار می در بازدید دارند. این نرخ تبدیل خیلی ارزشللمندتر از هزاران کلمه کلیدی اسللت. در این صللورت ما دو

 :دهیم انجام

عی سلللرا داریم،  ستتئو ابزار برای عبارت کلیدی 4بینیم که رتبه بررسلللی رنک و رتبه، مثلا وقتی می .1

 .رتبه سایت یا صفحه خودمان را برای این عبارت بهبود بدهیم  کنیممی

توانیم دهد، که میشود به ما میهای ما اطلاعاتی در خصوص صفحاتی که معمولا بیشتر بازدید میتحلیل .2

 .این صفحات را برای تجربه بهتر کاربران بهینه کنیم

ن است تمرکز فرستد و بر روی رنک صفحه ای که بازدید کننده به دنبال آکلمات کلیدی به بازدید کننده پیغام می

راه هایی جذاب  می کند. نرخ تبدیل از عبارات ارجاع بسیار مهم است اما کل داستان مربو  به آن نیست. می توانید

 .ر برای شروع تبدیل و پایان آن در سایت خود بیابیدت

 

 



 

 تعداد صفحات که حداقل از طریق موتور جستجو یک بازدید دارد -5

ستجو می پ شوند به تعیین عملکرد موتور ج ستجو بازدید می  صفحاتی که از طریق موتورج ستن تعداد  ردازد. از دان

رای بیشتر بدر فهرست خود قرار داده است تعیین می شود.  این عدد، تعداد صفحاتی از سایت ما که موتور جستجو

. هنگامی وبسایت های بزرگ، نتیجه برای تعیین ترافیک لازم است و این عدد موفقیت یا شکست را نشان می دهد

 که کنید مشاهده نمودار در صعودی سیر باید کنید می کار …که بر روی مواردی مانند طراحی سایت، محتویات و 

 اهر بهترین شده جستجو صفحات ترافیک. باشد می جستجو موتور در سایت جستجوی نتایج افزایش دهنده نشان

 .است بازدید تعیین برای

همیت را در در حالی که تمام نکات مربو  به تجزیه و تحلیل مهم هسللتند اما نکات گفته شللده در بالا بیشللترین ا

 .بهبود شرایط سایت دارد

 گوگل (NOT PROVIDED) کلمه های کلیدی

سال  شده )افرادی که وارد2011در  سط یوزرهای وارد  شده تو ستجو  اکانت  ، گوگل بیان کرد که دیگر عبارات ج

ای نشان دادن گوگل خود شده اند( را از طریق ابزارهای موتورهای جستجو نشان نخواهد داد. به این معنی که به ج

 not“ رتیکس، بازدید از گوگل در حالت وارد شده باعث می شود عباعبارات کلیدی جستجو شده در گوگل آنالیت

provided”  بارات عموارد و  %10ظاهر شلللود. در آن زمان گوگل اعلام کرد که توقع دارند این مسلللئله فقط بر

رات را تحت عبا %20جسلتجو تاثیر بگذارد. اما بعدها بخش وبمسلتر تولز گوگل اعلام کرده اسلت که این مسلئله تا 

 .تاثیر قرار داده است

شتری از کلمات کلیدی را گزارش داد که سال وبمستر تولز حجم بی هستند. با  not provided بعد از گذشت دو 

این عدد بیشللتر افزایش یافته اسللت. در این زمان، موتورهای جسللتجو  +Google اسللتفاده بیشللتر کاربران از

 .ارائه کردند ها داده اصلاح برای نکاتی هایی برای رقابت با شرایط وروش

 

 

 

 

https://moz.com/blog/easing-the-pain-of-google-keyword-not-provided/


 

 ابزارهای بررسی سئو

 سئویی اقدامات تاثیرگذاری بررسی برای مناسب ابزارهای

 ابزارهای تحلیلی اشتراکی )پرداخت هزینه(

 Moz Analytics 

 Omniture 

 Fireclick 

 Mint 

 Sawmill Analytics 

 Clicktale 

 Coremetrics 

 Unica NetInsight 

 ابزارهای تحلیلی رایگان

 How to Choose a Web Analytics Tool: A Radical Alternative 

 Yahoo! Web Analytics 

 Google Analytics 

 Clicky Web Analytics 

 Piwik Open Source Analysis 

 Woopra Website Tracking 

 AWStats 

هیه شده است تاستفاده می کنیم، زیرا این ابزار به گونه ای  Moz Analytics انتخاب می تواند سخت باشد. ما از

دارید بی داخلی نیاز که می تواند مجموعه گسترده ای از ابزارهای سئو را فراهم آورد و تمامی مواردی که برای بازاریا

است. از  آنالیتیکس گوگل را در اختیارتان بگذارد. اگر به دنبال ابزارهای رایگان هستید پیشنهاد برتر ما استفاده از

ی متعددی در راهنماها  آنجایی که این گزینه انطباق گسللترده ای با فعالیت های موجود دارد می توان آموزش ها و

 .مورد آن به صورت آنلاین پیدا کرد

گوگل آنالیتیکس را می توان با سللایر محصللولات گوگل همچون کنسللول جسللتجوی گوگل )گوگل وبمسللتر تولز(، 

سی انتخاب می کنید، ما  ست چه ابزاری را برای تحلیل و برر سازی کرد. مهم نی سنس ادغام و یکپارچه  ادوردز و اد

صیه می سایت خود را تو صفحات موجود بر روی  سخه های متعددی از  ساس کنیم ن سپس بر ا ست کنید و  با آن ت

تواند به عنوان یک ابزار نتایج به دسللت آمده نرخ تبدیل خود را بهینه نمایید. صللفحه آزمایشللی در سللایت شللما می

رایگان برای تست و بررسی دو نسخه از هدر صفحه استفاده شود. البته روش های گران قیمت تری نیز وجود دارد. 

https://moz.com/products/pro/
http://www.omniture.com/
http://www.fireclick.com/
http://www.haveamint.com/
http://www.sawmill.net/
http://www.clicktale.com/
http://www.coremetrics.com/
http://www-03.ibm.com/software/products/us/en/on-premise-web-analytics/
http://www.kaushik.net/avinash/how-to-choose-a-web-analytics-tool-a-radical-alternative/
http://web.analytics.yahoo.com/
http://www.google.com/analytics/
http://www.getclicky.com/
http://piwik.org/
http://www.woopra.com/
http://awstats.sourceforge.net/


 

های موجود که به طور همزمان صللدها نسللخه مختلف از صللفحات را بررسللی می کنند شللما می توانید از نرم افزار

 .استفاده کنید

 معیارهایی برای سنجش سئو

 جستجو موتورهای برای سایت سازی بهینه

معمولا بهینه سللازی سللایت برای یک رفتار خاص موتورهای جسللتجو 

ی کمی دشللوار اسللت. زیرا الگوریتم های آن ها و نحوه کارشللان برا

ست. اما ترکیبی از تاکتیک ها وجود دارد که تاثیر  شکار نی عموم آ

آن ها تایید شده است. داده های جدید نیز برای کمک به پیگیری 

متغیرها همیشللله در حال ظهور اسلللت که می تواند بر روی رتبه 

بندی تاثیر بگذارد. شما حتی می توانید از خودِ موتورهای جستجو 

ستفاده کنید. سازمان دهی کوئری های برای کسب مزیت رقابتی ا

شما کمک کند.  سیر به  شر کرده اند می تواند در این م ستفاده از داده هایی که موتورهای جستجو منت هوشمند و ا

می توانید درس هایی که از این تکنیک ها یاد گرفته اید را به کار ببندید تا برنامه عملیاتی را برای بهینه سلللازی 

 .دسایت ایجاد نمایی

 گوگل (SITE QUERY) سایت کوئری

ی دامنه جستجوی خود را به سایت خاصی محدود کنید: اینکار برای دیدن تعداد و فهرستِ صفحاتِ ایندکس شده

سعه دهید. به عنوان مثال  ضافه کردن پارامترهای جستجو تو شما می توانید این ارزش را با ا شد.  خاص مفید می با

شان می دهد که در وبلاگ جی site:g-ads.org/blog inurl:seo عبارت صفحاتی را در ایندکس گوگل ن ، تنها 

 .در آدرس آن ها وجود دارد seo ادز قرار دارند و عبارت

 

 



 

 گوگل ترندز

. وارد در سللایت گوگل ترندز می توانید حجم کلمات کلیدی جسللتجو شللده و محبوبیت آن در طول زمان را بیابید

 .بتوانید داده های غنی تری همچون اعداد خاص را مشاهده نماییداکانت خود در گوگل شوید تا 

 سایت کوئری در بینگ

صی محدود کنید سایت خا ست همانند گوگل، بینگ به کوئ (site:g-ads.org مثلا) .کوئری خود را به  ری ها در

باشید  ر داشتهاجازه می دهد تعداد و فهرست صفحاتی که در این سایت ایندکس شده است را نشان دهد. به خاط

 .را محدود نماید که این اعداد و ارقام در بینگ نوسان قابل ملاحظه ای دارد که می تواند استفاده از این داده ها

IP  کوئری در بینگ 

این کوئری صلللفحاتی که  (ip:216.176.191.233 مثلا) کوئری خود را به آی پی آدرس خاصلللی محدود کنید

سافت بر روی آی شان خواهد داد. این م موتورهای مایکرو ست را ن شده پیدا کرده ا ضوع می پی آدرس های داده  و

از این گزینه  تواند برای شناسایی اینکه صفحه بر روی هاست اشتراکی میزبانی می شود یا خیر مفید باشد. همچنین

 .برای یافتن اینکه سایت آی پی یکسانی را میزبانی می کند یا خیر می توان استفاده کرد

 (BING ADS INTELLIGENCE) تبلیغاتی بینگهوش 

خاطبان را مهوش تبلیغاتی بینگ انواع متعددی از پژوهش های مرتبط با کلمات کلیدی و ابزارهای مرتبط با هوش 

از ابزارها نمی  دارد که در اصل برای جستجو و تبلیغ نمایشی ایجاد شده است. این راهنما به جزییات ارزش هر کدام

 .رسی آن ها برای سئو می تواند مفید باشدپردازد اما بر

 جستجوی لینک در وبلاگ ها

تواند نتایج همیشلله مفید نیسللت اما جسللتجوی وبلاگ می (link:g-ads.org/blog :مثلا) لینک کوئری گوگل

 .شودبسیار با کیفیتی فراهم آورد که بر اساس محدوده و مرتبط بودن نمایش داده می

 



 

 معیارهای سئو مختص صفحات

 اتوریتی صفحه

می کند.  اتوریتی صفحه احتمال اینکه صفحه واحدی رتبه خوبی صرف نظر از محتوایش به دست آورد را پیش بینی

 .هرچقدر اتوریتی صفحه بالاتر باشد، پتانسیل آن برای رتبه بندی نیز بیشتر خواهد بود

MOZRANK 

شی از ابزار Mozrank ابزار ست ات Open Site Explorer که بخ سی قرا ار می وریتی جهانی لینک را مورد برر

اتیک است که است. این ابزار در هدفی که دارد بسیار شبیه اندازه گیری اهمیت است 10دهد و یک نمره در مقیاس 

لاتری توسللط موتورهای جسللتجو به کار می رود. موتورهای جسللتجو اغلب به صللفحاتی که اتوریتی جهانی لینک با

اتیک جهانی و اسللت Mozrank تصللاص می دهند. از آنجایی که اندازه گیری هایی همچوندارند رتبه بالاتری اخ

قرار دهد،  هستند، این قدرت رتبه بندی به جای اینکه تنها صفحات بهینه سازی شده برای کلیدواژه خاص را هدف

 .بر روی طیف وسیعی از کوئری های جستجو اعمال می شود

MOZTRUST 

در ابتدا  اسللت که از طریق لینک ها توزیع شللده اسللت. Open Site Explorer از ابزار این ابزار نیز جزء دیگری

ستفاده قرار گیرند. این  ایت های قابل سسایت های قابل اعتماد شناسایی می شوند تا برای محاسبه معیارها مورد ا

ی که از سایت ند. سایت هایاعتماد در برگیرنده دانشگاه های بین المللی بزرگ، رسانه ها و سایت های دولتی هست

سر وب ادامه پیدا های قابل اعتماد لینکی به دست اورند می توانند اعتماد بیشتری کسب نمایند. این فرایند در سرتا

 .ارزش هر لینکی که از سایت های قابل اعتماد به دست نیاید را کاهش می دهد Moztrust می کند و

 تعداد لینک ها

ای هر رگیرنده حداقل یک لینک به صلللفحه ای با ماکزیموم یک لینک باکیفیت به ازتعداد کل صلللفحاتی که در ب

 بلله سللللایللت http://www.loc.gov/index.html صللللفللحلله اسللللت. بلله عللنللوان مللثللال اگللر

http://www.whitehouse.gov  شد به عنوان یک لینک واحد صفحه و فوتر خود لینک داده با ر ددر محتوای 

 .نظر گرفته می شود



 

 منه های اصلی لینک دهندهتعداد دا

ی هر دامنه، تعداد کل دامنه های اصلی منحصر به فردی است که در برگیرنده لینک به صفحه ای می باشند. به ازا

 و topics.nytimes.com حداکثر یک لینک تایید شلللده وجود خواهد داشلللت. به عنوان مثال اگر سلللایت

www.nytimes.com به صللفحه اصلللی https://moz.com  لینک داده باشللند، این دو لینک به عنوان یک

 .لینک در نظر گرفته می شود

MOZRANK خارجی 

که حالی ید،  Mozrank در  ما به ن حاسللل خارجی را م های داخلی و  نک  ندی لی ند ارزشلللم  externalمی توا

MozRank  تنها تعداد Mozrank  .ز اهایی که از طریق لینک های خارجی جریان دارند را محاسلللبه می کند

ینی رتبه بآنجایی که لینک های خارجی نقش مهمی در سئو دارند، این موضوع می تواند یک معیار مهم برای پیش 

 .بندی موتورهای جستجو باشد

 معیارهای مختص دامنه

 اتوریتی دامنه

ند. نحوه رتبه بندی یک صللفحه را بر روی دامنه خاص پیش بینی می ک (Domain Authority) اتوریتی دامنه

 .ودهرچقدر اتوریتی دامنه بالاتر باشد، پتانسیل به دست آوردن رتبه بر روی آن دامنه بیشتر خواهد ب

MOZRANK  دامنه 

ند. این ابزار کموزرنک سطح دامنه محبوبیت دامنه موجود را با سایر دامنه هایی که در وب ح ور دارند مقایسه می 

ساب شدهدامینبرای  صلی طراحی  ستفاده می کند ها و دامنه های ا ست. این معیار از الگوریتم هایی ا که موزرنک  ا

سطح دامنه اعمال می نماید. دیداز آن بهره می سایت از این برد. اما این الگوریتم ها را بر روی نمودار لینک  ن وب 

نند سلللایر وامنظر می تواند بینش دقیق تری در مورد اتوریتی کلی دامنه فراهم آورد. از آنجایی که صلللفحات می ت

رای دامنه دیگر بصللفحات را تایید کنند لینکی که از یک دامنه به دامنه دیگری باشللد، به عنوان تایید از آن دامنه 

 .عمل کند



 

MOZTRUST  دامنه 

 .کار رود نیز می تواند در سطح دامنه به Moztrustمی تواند در سطح دامنه اعمال شود،  Mozrank همانطور که

Moztrust  دامنه بسیار شبیه سطح Moztrust ،بین کل  است اما به جای اینکه بین صفحات محاسبه انجام گیرد

رار دارند می دامنه ها محاسبه و اندازه گیری انجام می شود. صفحات جدیدی که بر روی دامنه های قابل اعتماد ق

ی محاسبه می نمره ا 10قیاس عددی توانند اعتماد را به صورت طبیعی از آن به ارث ببرند. این مقدار بر اساس م

 .شود

 تعداد لینک ها

ثال اگر سلللایت به عنوان م ند.  نه هسلللت به دام نک  یک لی قل  حدا نده  که در برگیر حاتی اسلللت  عداد صلللف  ت

http://www.loc.gov/index.html و http://www.loc.gov/about هر دو در برگیرنللده لینکی بلله 

http://www.nasa.gov  به عنوان دو لینک به دامنه در نظر گرفته می شودباشند، این موضوع. 

 تعداد دامنه های اصلی لینک دهنده

س سایت ه صفحه ای از  صفحه با لینک به هر  ست که در برگیرنده حداقل یک  تند. به تعداد دامنه های متفاوتی ا

وی لینکی هر دو حا http://www.loc.gov/about و http://www.loc.gov/index.html عنوان مثال اگر

سایت سا در  http://www.nasa.gov به  صلی لینک دهنده به نا ضوع به عنوان یک دامنه ا شند این مو ظر نبا

 .گرفته می شود

 استفاده از داده های به دست آمده

دانستن اعداد و ارقام به تنهایی کمکی به شما نخواهد کرد مگر اینکه بتوانید آن ها را به 

بر روی سللایت خود اعمال نمایید. در ادامه برخی از سللیگنال طور موثر تفسللیر کنید و 

 .های رایج به دست آمده از پیگیری داده ها را بیان می کنیم

 نوسان در صفحات موتوهای جستجو و تعداد لینک های شمارش شده



 

ستند. بنابراین  ”:link“ و ”:site“ تعداد اعدادی که در کوئری های شوند به ندرت دقیق ه زمانی که گزارش می 

سانات با افت ترافیک  شید. البته اگر این نو نوسان بزرگی در مورد آن ها مشاهده می کنید لازم نیست زیاد نگران با

را  Moz همراه باشلللد جای نگرانی خواهد بود. به عنوان مثال فرم کنید در یک روز، یاهو تعداد لینک به دامنه

است که ما هر روز صدها تا هزاران لینک را در روز از دست  گزارش کرده است. واضح 2000000تا  800000حدود 

نمی دهیم. این تغییر راهنمای خوبی در مورد رشلللد لینک ها یا کم شلللدن آن ها نخواهد بود. اگر افت در لینک یا 

صللفحات ایندکس شللده با افت در ترافیک حاصللل از موتورهای جسللتجو همراه باشللد به احتمال زیاد کاهش قابل 

شرایط باید ببینید لینک های مهمی که قبلا )کیفیت لینک Link juice توجهی در ها( را تجربه می کنید. در این 

ترافیکی به سللایت ارسللال می کردند، هنوز وجود دارند یا خیر. از دسللت دادن صللفحات ایندکس شللده یا ایندکس 

سایت می صفحات  شدن  شدن یا نرن شدن از طرف گوگل، هک  شد. تواند به خاطر جریمه  م افزارهای بدخواهانه با

به شما کمک می کند مشکلات احتمالی را پیدا  گوگل جستجوی کنسول تجزیه و تحلیل کامل سایت و استفاده از

 .کنید

 کاهش و افت ترافیک از یک موتورهای جستجوی واحد

های مربوطه مشللکل شللده اسللت را پیدا کنید و آن را مورد بررسللی قرار دهید. در انجمنموضللوعی که باعث ایجاد 

 .توانید برای بررسی مشکل درخواست کمک کنیدمی

شید. راهنماهای موجود در مور شده با ستجو، دچار پنالتی  ست به خاطر نقض قوانین آن موتور ج د پنالتی ممکن ا

 .های موتور جستجو را مطالعه کنید

 Robots.txt ست به طور تصادفی دسترسی خزندگان موتور جستجو به سایت را مسدود کرده باشید. فایلممکن ا

ستر تولز را مرور کنید تا ببینید مو تگ کنترل کننده ربات سی کنید. وبم ستجو را دوباره برر شکلی در این های ج

 .موتور جستجو دارید یا خیر

سایت شما را دوست ندارد.  موتور جستجو ممکن است الگوریتم رتبه بندی خود را تغییر داده باشد و این الگوریتم 

شند.  ست داده با شما ارزش خود را از د سایت  شاره کننده به  ضع اغلب زمانی رخ می دهد که لینک های ا این مو

 همچنین وجود این مشکلات برای سایت هایی که در لینک بیلدینگ دستی تعامل دارند و از لینک های کم کیفیت

 .استفاده می کنند بسیار رایج است

https://www.google.com/webmasters/tools/home


 

 افت ترافیک از چندی  موتور جستجو

شید که باعث مسدود شدن خزندگان یا متوقف شدن ایندکس  سایت خود انجام داده با ست کاری در  ده شممکن ا

ست در برگیرنده تغییر در فایل شد. این فعالیت ها ممکن ا ستجو یا تگ کنترل کننده ربات ه Robot.txt با ای ج

د. با و یا سایر موارد فنی مشکل داشته باشی DNS باشد. همچنین ممکن است در مشکل آپتایم هاست، مشکلات

 .ا بررسی کنندادمین سیستم، توسعه دهندگان یا هاست خود صحبت کنید تا اکانت وبمستز تولز و ابزار آنالیتیکی ر

 نوسانات موردی در رتبه بندی

ای میلیون ها ه بندی برای یک یا چند واژه و عبارت میلیون ها بار در روز بربه دسلللت آوردن یا از دسلللت دادن رتب

شه نوسان دارند.  ست مصفحه رخ می دهد و نیازی نیست خود را نگران کنید. الگوریتم های رتبه بندی همی مکن ا

ر ایندکس ی درقبای شما نیز رتبه ای به دست آورند یا از دست بدهند. موتورهای جستجو حتی ممکن است نوسانات

صر دا سته و تدریجی رخ می دهد، باید عنا صورت آه صفحه را ها ایجاد نمایند. زمانی که تغییر رتبه بندی به  خل 

نموده اید. نبررسللی کنید تا مطمئن شللوید آن ها را بیش از حد بهینه سللای نکرده اید یا راهنماهی موجود را نقض 

ر رتبه بندی برای داده اید؟ به خاطر داشته باشید که تغییر ناگهانی ببینید اخیرا لینکی به دست آورده یا از دست د

ظر بمانید و محتوای جدید موقتی است. زیاد نگران نوسانات کوچک نباشید. اگر افت شدیدی رخ داد ، چند روز منت

کاهش ناگهانی،  و سپس اقدام کنید. اگر سایت جدیدی دارید یا در فرایند کسب لینک و بازاریابی قرار دارید، افزایش

 .امری طبیعی است. پس خود را برای ادامه کار آماده کنید

 افزایش مثبت در معیار مرتبط با لینک بدون افزایش رتبه بندی

شاهده نمایند. مبیشتر صاحبان سایت ها تصور می کنند زمانی که سئوی کلاسیک را انجام دادند باید نتایج را فورا 

ضوع به هیچ عنوان رخ ن صفحه یا محتوای جدیدی دارید که رقابت زیادیاین مو سایت،  بر روی آن  خواهد داد. اگر 

را با اطمینان  وجود دارد، بهبود رتبه بندی زمانبر خواهد بود. حتی به دسلت آوردن لینک های زیاد نمی تواند شلما

شته باشید که موتورهای جستجو باید تمامی این صف د ، آن ها را حات را بخزنبه صدر نتایج گوگل ببرد. به خاطر دا

ست ستید ممکن ا شما به دنبالش ه روزها، هفته  ایندکس کنند و پردازش نمایند. بنابراین معیارها و رتبه بندی که 

 .ها و حتی ماه ها زمان نیاز داشته باشد تا خود را نشان دهد. پس صبور باشید



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 سئو نامه واژه و اصطلاحات تعاریف،

# 

301  REDIRECT ( 301ریدایرکت) : 

سیر تغییر ابتدا بیایید راجع به ت شللدن به طور کلی صللحبت کنیم. تغییر مسللیر یا ریدایرک )redirecting( م

ک درنگ پس از آن به صللورت خودکار به یکنید و بیدهد که شللما از یک صللفحه خاص بازدید میرخ می  زمانی

 .صفحه دیگر با آدرسی دیگر تغییر مسیر داده خواهید شد

ا نیست. اما از منظر اساسا، دو نوع تغییر مسیر وجود دارد: موقت و دائمی. از نقطه نظر کاربران، هیچ تفاوتی بین آنه

بدان معنی  یک تغییر مسیر دائمی است. این 301موتورهای جستجو بین آنها تفاوت هایی وجود دارد. تغییر مسیر 

مر رخ ادرس جدید منتقل گردد )با تغییر مسللیر موقت این اسللت که هر چه آن صللفحه دارای رنک باشللد باید به آ

  نخواهد داد.(

A 

ADWORDS 

 .برنامه تبلیغات در گوگل به ازای هر کلیک، راهی معمول در تبلیغات مقدماتی وبسایت است

ADWORDS SITE (MFA) 

سنس گوگل  شده برای تبلیغات اد سایت –ساخته  گل ادوردز تبلیغات گو برای مکانی عنوان به ابتدا از که هایی وب

معمولا برای  های تلویزیونی کهاند. این معمولا )نه همواره( چیز بدی اسللت. مانند آن دسللته از برنامهطراحی شللده

 .شودتبلیغات ساخته می

AFFILIATE 

مبلغ  محصولات یا سرویس های حامی سایت معمولا توسط یک سایت یا کسب و کار دیگر در ازای کمسیون یا یک

 .رسندروش میبه ف

 



 

ALT TAG 

مایش عکسبرچسللللب عکس میHTML  یک ویژگی ها اسللللت.  باشللللد. برچسللللب عکس مسلللئول ن

رای مثال ای است که در هنگام عدم نمایش )بارگذاری( عکس به نمایش در خواهد آمد )بنوشتهalt  برچسب/ویژگی

 اگر فایل از دست رفته باشد.(

 :بینیدرا می برای مثال، اینجا یک برچسب استاندارد عکس

<img src=”car.jpg” alt=”عکس ماشین” /> 

سب ضر( نمیalt  برچ ست که گوگل )حداقل در حال حا ضوع این ا ست. مو سئو نیز ه تواند آنچه در دارای ارزش 

گوگل از اینکه  را بخواند. راه بهتری برای مطلع سللاختنalt  تواند برچسللبعکس وجود دارد را واقعا ببیند، اما می 

 .نیستtag alt  زی در عکس شما وجود دارد بجز استفاده ازچه چی

ANALYTICS 

کند. گوگل  هایی که در مورد استفاده از وبسایت موجود است، کمک می برنامه ای که در جمع آوری و تحلیل داده

 .آنالیتیکس برنامه رایگان، محبوب و غنی در این زمینه است

ANCHOR TEXT 

شامل دو المان  صلی می هر لینک  صد(ا سایتی وجود دارد که لینک به آن خواهد رفت )مق شد. آدرس وب و انکر  با

 .کندای است که به عنوان لینک کار میتکست. انکر تکست نوشته

صفحه قرار میساده صفحه همین  ست. اینجا یک لینک به  ضیح این مورد، ارائه یک مثال ا  واژه: دهیمترین راه تو

باشللد و می glossary-ads.org/blog/adwords-https://g مقصللد این لینک .ادوردز گوگل در تبلیغات نامه

 .است ادوردز گوگل در تبلیغات نامه واژه انکر تکست آن

ه کدارید، خوب اسللت انکر تکسللت برای سللئو بسللیار مهم اسللت. هر زمان که قصللد دادن لینک به سللایت خود را 

 .به عنوان انکر تکست بهره گیرید مرتبط های کلیدواژهاز

 

 

https://g-ads.org/blog/adwords-glossary/
https://g-ads.org/blog/adwords-glossary/
https://g-ads.org/blog/adwords-glossary/


 

ASTROTURFING 

سی در حالیکه تظاهر به بیطرفی در یک گروه اجتم سیا شبرد کار تجاری یا  شا. تلاش برای پی اعی دارید. مت اد اف

 .شرکت در یک انجمن با یک هدف مخفی برندسازی، جذب مشتری یا روابط عمومی

AUTHORITY 

تبار به مقدار اعتباری است که سایت به خاطر یک کوئری جستجوی خاص به دست می آورد. این مورد از نسبت اع

 .آیداطمنیان لینک های ورودی از دیگر سایت های مطمئن بدست می

AUTHORITY SITE 

سایتسایتی که لینک سیاری از  سایت های ورودی ب سهای مرتبط دارد. به خاطر لینک از  ایت با های معتبر، یک 

ثال از سایت های اتوریتی بالا معمولا اطمینان، پیج رنک و موقعیت بالاتری در نتایج جستجو دارد. ویکی پدیا یک م

 .دارای اعتبار است

  

B 

BACKLINKS 

ت شما لینک بسادگی یک لینک است که در سایت شخص دیگری قرار دارد و کاربر با کلیک بر روی آن به سایبک

ستند سئو عوامل مهمتری  از یکی هالینک بک. گرددمیازب  های فراوان با انکر تکسللتلینک گرفتن بک .ه

 .آیدترین راه بهبود رنک در موتورهای جستجو به شمار میمرتبط، سریع

BLACK HAT SEO (سئوی کلاه سیاه) 

های سلئو سلیاه نامی برای تمامی روش  باشلد. سلئوی کلاهمانند هر چیز دیگری، سلئو نیز دارای جنبه تاریکی می

ست که با کارهای غیر اخلاقی یا فریب ست و در طولانی مدت میه شما لکاری همراه ا سایت  طمه وارد تواند به وب

 .کند یا حتی باعث اخراج سایت از موتورهای جستجو گردد

 



 

BLOG 

شته باشند. ممکن است ربطی به زمان ندایک وبسایت که محتوایی در یک بازه زمانی ارائه می دهد. محتوای سایت 

میکنند.  پیج های ساخته شده فردی استفادههای مدیریت محتوا نظیر وردپرس بجای وباکثر وبلاگ ها از سیستم 

 .به این خاطر نویسنده بلاگ می تواند بجای تمرکز روی کد نویسی سایت روی محتوا تمرکز نماید

 

BOT (ROBOT,SPIDER,CRAWLER) 

ها برای یافتن و برنامه که یک وظیفه را کم و بیش بصللورت خودکار انجام می دهد. موتورهای جسللتجو از رباتیک 

ب ها برای تخریاضللافه کردن صللفحات وب به فهرسللت جسللتجوی خود اسللتفاده می کنند. اسللپمرها اغلب از ربات

 .محتوایی، برای هدف بهره برداری )دزدی ادبی( مطالب بهره می برند

BOUNCE RATE 

 .کننددرصد کاربرانی که وارد یک سایت می شوند و بدون اینکه صفحه دیگری را مشاهده کنند آن را ترک می

BREED CRUMBS 

وبسللایت  ناوبری وبسللایت در یک نوار افقی در بالای محتوای اصلللی که به کاربران در جهت درک اینکه در کجای

ش ستند کمک میکند و اینکه چطور می توانند به  صفه شاهد بردکرامب این  صلی باز گردند. برای م حه، بالای اخه ا

 .عنوان را ببینید

  

C 

CANONICAL ISSUES (محتوای تکراری) 

canon=  از اسللتفاده با بخصللوص اسللت، ممکن غیر تکراری محتوای از اجتناب اغلب –مشللروع یا نسللخه اصلللی 

 و www.site.com ،stie.com کلله واقعیتی همچنین و وردپرس، نظیر محتوا مللدیریللت هللایسلللیسلللتم

www.site.com/index.htm  .شد ستجو دیده خواهند  سط موتورهای ج سه به عنوای محتوای تکراری تو هر 



 

ستند. این مشکلات با راه ست که باور کنیم که موتورهای جستجو در این حد نیز خبره نی های اگرچه کمی سخت ا

به  301های غیر اصلللی و تغییر مسللیر در صللفحه noindex تگ متا از اسللتفاده با –مختلفی میتوانند حل گردند 

 .صفحات اصلی

CANONICAL TAG 

ی دهد که موتورهای جسللتجو را از صللفحاتی با محتوااسللت که به وبمسللترها اجازه میHTML  یک المان لینک

سب در بخشتکراری که ایجاد کرده ت. خواهد گرفشما قرار HTML  ساختارHead  اند، مطلع نمایند. این برچ

 :برچسب به شکل زیر است  این

<link rel=”canonical” href=”http://www.example.com/” /> 

وجود canonical ای است که آدرس آن در برچسبکند که صفحه حاضر یک کپی از صفحهاین برچسب بیان می

  )href.(دارد

امی رنک را بیند به صفحه رنک ندهد، اما تمایده اصلی این است که زمانیکه یک موتور جستجو این برچسب را می 

 .باشدمی 301به صفحه کانونیکال منتقل کند. بنابراین ذاتا بسیار شبیه تغییر مسیر 

CLICK FRAUD 

سب روی یک تبلیغکلیک شر یا عواملش برای PPC های نامنا سط نا سود ناحق معمولا تو  Click .بدست آوردن 

fraud هش دهندگان را کاهای تبلیغاتی مانند گوگل اسلللت، زیرا اطمینان تبلیغیک مشلللکل بزرگ برای آژانس

 .باشد و یا خیرکنند عادلانه میدهد که آیا پولی که برای تبلیغ خرج میمی

CLOAK 

ین تاکتیک بینند متفاوت اسللت. اآنچه افراد می شللود بادر این تکنیک، محتوایی که به موتورهای جسللتجو داده می

 .کلاه سیاه دارای مجازات مرگ برای سایت یا دامنه است و از نتایج موتورهای جستجو منع خواهد شد

CLOAKING (PAGE CLOAKING) 

به گرفتن و سلللاختن یک صلللفحه وب بصلللورتی که محتوای مختلفی را به مردم و موتورهای جسلللتجو نشلللان 

های دلخواه  گویند. به این طریق، حداقل از لحاظ تئوری می توانید رنک خوبی برای کلیدواژهمیcloaking دهد،



 

ها( و سپس ارائه پیشنهاد و محتوای غیر مرتبط به افراد واقعی. بگیرید )با ارائه یک صفحه بهینه شده به ربات  خود

ممکن است سایت شما در حالت پنالتی و یا حتی  درحالیکه این کار از نقطه نظر بازاریابی ممکن است جوابگو باشد،

 .اخراج سریع از موتورهای جستجو قرار دهد

CMS 

 جدا محتوا لیدتو از را وبمسترها وظایف تمام که جوملا، یا وردپرس مانند وبی تحت برنامه –سیستم مدیریت محتوا 

 تاثیر نویسلللی، کد هایمهارت فهمیدن حتی یا یادگیری بدون تواند می محتوا کننده تولید یک بنابراین نماید،می

 .باشد گذار

CODE SWAPPING 

 .)طعمه و تعویض نقش( تغییر محتوا پس از اینکه رنک بالا بدست آمد

COMMENT SPAM 

ها از های دیگر. این دلیلی اسللت که بسللیاری از بلاگنوشللتن نظرات در وبلاگ برای هدف تولید لینک به سللایت

 .کنندلوگیری میگذاشتن لینک در نظرات ج

CONTENT (TEXT,COPY) 

ناوبری،  یک بخش از صللفحه وب که برای داشللتن ارزش و مورد توجه بودن کاربر در نظر گرفته می شللود. تبلیغات،

 .شوندها معمولا به عنوان محتوا در نظر گرفته نمی سازی و تکیه کلامبرند

CONVERSION (GOAL) 

 .ندهایی از تبدیلات هستها مثالها و فروشنامها، ثبتاضافه کردن کلیکیابی به یک هدف قابل سنجش. دست

CONVERSION RATE 

 .انددرصد کاربرانی که تبدیل شده

CPC هزینه بابت کلیک 

 .شوددهنده ی پرداخت به ازای هر کلیک، پرداخت مینرخی که بابت هر کلیک برای تبلیغ



 

CPM 

بابت  نه  ندازهتاثیرگذاری( یک معیا 1000)هزی بل ا قا نه تبلیغاتی پردار  به ازای گیری برای تعیین ارزش/هزی خت 

 .کلیک

 D 

DEEP LINKING 

 :بگذارید از ویکی پدیا نقل قول کنم

ساخت یکlinking deep  در اینترنت، صفحه یا hyperlink  به معنی  صلی به یک  صفحه ا ست که بجای  ا

 .شوندهای عمیق خوانده می ها لینک در یک وبسایت خواهد رفت. این لینک   عکسی

ت ای برای سللئو دارند. لینک دادن به یک صللفحه خاص در سللایت شللما با انکرتکسللهای عمیق ارزش ویژهلینک 

ساخت لینک  سا،  سا صفحات را بهبود خواهد داد. ا سب، رنک این  سئو پمنا ست که بازی  یروز های عمیق جایی ا

 .خوردشود یا شکست میمی

DIRECTORY 

سایت ست یک  صفحات فهر شد. برای مثال یاهو یک دایرکتوری یا کتاب راکه به  شده با صاص داده  هنما وار اخت

 .است

DO-FOLLOW LINK 

نک ندارد لی تا که دارای ویژگیHTML  یک اسللل نک نمی=nofollow”rel”  اسلللت  do- هایباشلللد. لی

 followها از منظر سئو هستندترین لینکباارزش. 

DOMAIN NAME AND HOSTING 

توانید باشد. شما هم میمی ads.org-g  دامنه نام منحصربفرد شما در اینترنت است. برای مثال دامنه این وبلاگ

 .المللی ثبت نماییدیا بین (IRR) یک دامنه ملی

شما در وب ذخیره/نگه سایت  ست که  ست وب، جایی ا ستینگ یا ها ست براداری میها شما به یک وب ها ی شود. 

 .نیاز دارید مالکیت وبسایت



 

DUPLICATE CONTENT 

ابه( پس دارای اگر دو صفحه مجزا در سایت خود دارید که محتوای یکسانی در آنها قرار دارد )یا محتوای بسیار مش

هایی که از  شود. گوگل سایتمحتوای تکراری هستید. محتوای تکراری به عنوان یک چیز بد برای سئو شناخته می 

 .دهدکنند دوست ندارد و آنها را معمولا در حالت پنالتی قرار میئم استفاده میمحتوای یکسان بصورت دا

  

F 

FEED 

 .شودهای اخبار داده میکنندهآوریهای مخصوصی نظیر جمعها یا برنامهمحتوایی که به کاربر با استفاده از وبسایت

FFA 

کمی یا  های غیر مرتبط، شللامل تعدادیایت)رایگان برای همه( یک صللفحه یا سللایت با تعداد زیادی لینک به وبسلل

ستجو در نظر گرفته می سپایدرهای موتورهای ج صر بفرد. مزرعه لینک تنها برای ا شود و ارزش بدون محتوای منح

تجو نادیده کمی برای کاربران انسللانی دارد و شللاید بتوان گفت که ارزشللی ندارد، و بنابراین توسللط موتورهای جسلل

 .شودگرفته می

FRAMES 

ریم خود. آید، هر کدام در فیک طرح صفحه وب که دو یا تعداد بیشتری سند در یک صفحه مشابه به نمایش در می

شللوند. بعلاوه، بیشللتر ها برای سللئو تاثیر منفی دارند. زیرا اسللپایدرها معمولا در ناوبری آنها دچار مشللکل میفریم

فحه کاملی از د داشتن دو مانیتور کوچک است که هیچ یک صها را دوست ندارند، به این خاطر که ماننکاربران فریم

 .دهنداطلاعات را در یک زمان نشان نمی

  

G 

GATEWAY PAGE 



 

ست که پس از جذب ب شده ا صفحه وب که برای جذب ترافیک از یک موتور جستجو طراحی  صفحه درگاه( یک  ه )

صفحه صفحه درگاه کاملا سایت دیگر یا  سیر میدهد. یک  شابه کارای تغییر م ست اما تاثیر  cloak م شابه آنی ن م

 .است که در آن کاربران و موتورهای جستجو محتوای دیگری خواهند دید

 

GOOGLE BOMB 

ستجوی گوگل معمولا برای اثر طنز آمیز. مثال ستر برای تغییر نتایج ج شهوری اتلاش چندین وبم ز بمبهای های م

 .باشداستیون کلبرت می – «greatest living American» جرج بوش و – «miserable failure» گوگل

GOOGLE BOWLING 

. بحث و جدل های بد و اسپمهای آن از سایت تلاش بد برای پایین آوردن رنک یک سایت با استفاده از ارسال لینک

 .زیادی روی این ق یه وجود دارد که آیا این فقط یک افسانه و شایعه سئو است یا خیر

GOOGLE DANCE 

حیرت  شللود. دلیل نگرانی وکه توسللط بروزرسللانی پایگاه داده گوگل یا الگوریتم آن سللبب می SERPs تغییر در

انی که گردند. یا مدت زمانی در زمان بروزرسللانی ایندکس گوگل زممی SERPs بزرگ برای وبمسللترهایی که وارد

 .های مختلفی هستنددیتاسنترهای مختلف، دارای داده 

GOOGLEBOT 

 برنامه اسپایدرهای گوگل

GYM 

 جستجو دنیای بزرگ سه مایکروسافت، – یاهو –گوگل 

  

 



 

H 

HIT 

ستاندارد ترافیک وب در نظر گرفته می  تاثیرگذاری  بی معنی است که توسط مشاهده شد، اما حالا یک واژهزمانی ا

ست. یک شده ا سال کند  Hit صفحات به این منظور جایگزین  شی را ار سرور یک  سن –زمانی رخ میدهد که   اد،ا

 .های زیادی تولید کند hit تواندمی صفحه از بازدید یک بنابراین … و هافایل شامل گرافیک،

 

HTML (HYPER TEXT MARKUP LANGUAGE) 

در اینترنت،  برای استفادههای وب به متن ساده بندی و قابلیت گذاری که برای اضافه کردن قالبدستورات یا نشانه

ستفاده می ستجو می HTML .شودا صاریزبان مادری موتورهای ج شدت و بطور انح ست بطور کلی ب شد و بای  با

 .پایبند به صفحات وب باشند

HUB 

 .صفحه تخصصی با محتوای باکیفیت که به صفحات مرتبط لینک شده است

  

I 

IMPRESSION 

 .ز یک صفحه وب یک بار دیدن میکندای که کاربر ا)بازدید صفحه( واقعه

IN BOUND LINK (لینک درونی، لینک ورودی) 

 .از صفحات وابسته به عنوان منبع اطمینان و پیج رنک هستند inbound هایلینک

 NOUN INDEX(اسم ایندکس) 

 .شودیک پایگاه داده از صفحات وب و محتوای آنها که توسط موتورهای جستجو استفاده می



 

 BVER INDEX(فعل ایندکس) 

 اضافه کردن یک صفحه وب به فهرست )ایندکس( موتورهای جستجو

 PAGES INDEXED(صفحات ایندکس شده) 

 .اندصفحاتی روی یک سایت که فهرست )ایندکس( شده

 

INLINK (های داخلیهای ورودی، لینکلینک) 

 .از صفحات مرتبط منبع اطمینان و پیج رنک هستند inbound هایلینک

  

K 

KEYWORDS (کلیدواژه) 

م اسللت را برای تعاریف مختلفی از کلیدواژه یا کلمه کلیدی وجود دارد. بگذارید آن تعریف که از نقطه نظر سللئو مه

 .شما بگویم

 .سایت اهمیت دارندها کلمات تک یا یک عبارت کامل از نقطه نظر سئو برای آن صفحه یا وبکلیدواژه

ی من میتواند باشللم، کلیدواژه اصلللیک مقاله درباره بهترین ادوات باغبانی می برای مثال، اگر من در حال نوشللتن 

مردم این  ای اسللت که میخواهم برای آن رنک بگیرم به این خاطر که می خواهمباشللد. کلیدواژه« ادوات باغبانی»

 .کنند، بیابندمقاله را زمانی که ادوات باغبانی را در گوگل جستجو می

که خواهم زمانیمی باشللد. چرا که می ستئو نامه واژه باشللد. کلیدواژه اصلللی اینجالیسللت میمثال دیگر همین 

 .کنند، این مقاله را بیابندعبارت واژه نامه سئو را در گوگل جستجو می  مردم

 



 

KEYWORD CANNIBALIZATION 

صفحهاین مورد می شما در  ضربه بزند. برای مثال  شما  سایت  سئوی  صی رای که کلتواند به  ا مورد مه کلیدی خا

ستفاهدف قرار داده ده کنید، رتبه اید، اگر با همان کلمه کلیدی برای انکرتکست لینک به سایت یا صفحه ای دیگر ا

 .کندصفحه شما کاهش کاهش پیدا می

KEYWORD DENSITY 

کند. برای محاسبه چگالی کلیدواژه یک عدد است تعداد و چگونگی تکرار یک عبارت خاص در یک متن را تعیین می

تن نمایید، و آن، تنها بایسللت تعداد دفعاتی که کلیدواژه شللما در متن تکرار شللده را تقسللیم بر تعداد کل کلمات م

 .شودضرب کنید. نتیجه نهایی به عنوان امتیاز به صورت درصد بیان می 100سپس آن را در 

ز چگالی که اگر عبارت گفته شده دارای امتیا دلیلش این است .باشد می تاثیرگذار سئو روی کلیدواژه چگالی

ست که عبارت به طور خاص در مورد آن موضوع می شد به این معنی ا ست بالا با شد، بنابراین ممکن ا نک خوبی ربا

 .کندبرای آن عبارت بگیرد. متاسفانه این کار چندان بخوبی گذشته، در حال حاضر کار نمی

KEYWORD KEYPHRASE 

 .کندکه یک کاربر در موتور جستجو تایپ میکلمه یا عبارتی 

KEYWORD RESEARCH 

 .گیری مناسب هستندها برای هدفکار سختی برای تعیین آنکه کدام کلیدواژه

KEYWORD SPAM 

 .)آسیب از کلیدواژه( چگالی بالای کلیدواژه نامناسب

KEYWORD STUFFING 

سی انتخاب کنید، برخی  صادفی در انگلی شده واژهاگر یک متن ت سبت به بقیه بکار گرفته  شتری ن اند. ها با تکرار بی

شلللونللد، درحللالیکلله کلمللاتی بللا تکرار بیشلللتری بلله کللار گرفتلله میand :،  orای مللانللدبرای مثللال، کلملله

ند به کاری گفته . stuffing Keyword شلللوندبه ندرت تکرار میpowerhouse:،  mushroomingمان



 

در یک متن بارها به کار ببریم. معمولا تا جایی که متن دیگر طبیعی به نظر نیاید،  عبارتی را  شلللود که کلمه یامی

 .تمام این کار بدلیل افزایش چگالی کلیدواژه عبارت مورد نظر شماست

کند و اگر بیش از کار میstuffing keyword  دیگر کار روی چگالی کلیدواژه چندان تاثیرگذار نیسللت، چرا که

 .کنندی استفاده کنید، موتورهای جستجو آن را غیرطبیعی طلقی میاز کلیدواژه ا  حد

  

L 

LANDING PAGE 

 .شود)صفحه نتایج جستجوی گوگل( به آن وارد می SERP ای که کاربر پس از کلیک روی لینک درصفحه

 

LATENT SEMANTIC INDEXING (LSI) 

ندارد تا نابراین من LSI  درک تعریف اسللل عا غیر ممکن اسلللت، ب جا مطرح نمیآنواق یرا این جای آن  ک کنم. ب

 .کنمقابل ه م ارائه می  تعریف

 LSIما رنک می به صلللفحه شللل که  مانی  مل مهم برای موتورهای جسلللتجو ز عا یک  دهند، در نظر به عنوان 

ال کنند و به دنبشللود. گفته شللده که موتورهای جسللتجو محتوای صللفحه شللما را تجزیه و تحلیل میمی  گرفته

هایی را در صللفحه ی اصلللی شللما را پشللتیبانی کند. اگر چنان کلیدواژه گردند که کلیدواژهمیLSI  هایکلیدواژه

 .بیابند، صفحه شما برای کلیدواژه اصلی رنک بهتری خواهد گرفت  شما

ستند کهکلیدواژه LSI  هایکلیدواژه  شابه هایی ه صلی کلیدواژه م شند. کلیدواژهشما می  ا هایی که معمولا با

 .طول کلیدواژه اصلی شما در زبان طبیعی شما یافت خواهد شد  در

اید، عالی خواهد شد باشد و آن را بسیار در مقاله خود بکار برده« ادوات باغبانی»برای مثال اگر کلیدواژه اصلی شما 

شت»، «سبزیجات»، «باغ»، «گیاهان»نظیر LSI  هایاگر از کلیدواژه ستفاده نیز …و « کا  کلیدواژه  نهاای. کنید ا

 .شوندهایی هستند که به طور طبیعی در یک مکالمه واقعی بکار گرفته می 

های تصلادفی راهی برای بررسلی این اسلت که آیا متن شلما واقعی اسلت یا تنها با کلیدواژه LSI  به عبارت دیگر،

 .شده تا رنک بالایی کسب نماید  پر



 

LINK 

ز کلیک شللود و باعث شللود مرورگر یک صللفحه دیگر یا بخش دیگری اتواند یک المان روی یک صللفحه وب که می

 .صفحه حاضر را باز نماید

LINK BAIT 

صفحه وب با هدف جذب لینک ست که لینکیک  شده ا شبکههای ورودی طراحی  های های ورودی اغلب از طریق 

 .آینداجتماعی بدست می

ت که سریعا ها ساخته شده است. اساسا، محتوایی اس کباشد با این تفاوت که برای لینمانند طعمه ماهیگیری می 

 .محتوایی که تعداد لینک های فراوانی را جذب خواهد کرد. linkbait همه گیر شده است

ساده می linkbait  ایجاد محتوای ست، اگرچه که مبانی آن  سخت ا شد. راهمعمولا خیلی  ست که می  با هایی ه

ایجاد ( 33العاده با کیفیت، ایجاد چیزی با محتوای فوق( 2دار، زی بسلللیار خندهایجاد چی( 1توانید انتخاب نمایید: 

 .چیزی که ارزش فراوانی را به رایگان به ارمغان بیاورد

ها نیز به صلللورت یکسلللان کار ها و صلللداها، گرافیک تنها نوشلللته نیسلللت. ویدئوها، عکسlinkbait  محتوای

 .نمود  خواهند

LINK BUILDING ( بیلدینگلینک) 

سئو می این یکی از واژه  سادگی یک فرایند گرفتن بکهای بزرگ  ساخت لینک ب شد.  شمابا صفحه  می  لینک به 

له با یک لینک به سلللایت به چاپ می ezinearticles.com  هایی در باشلللد. برای مثال، اگر مقا ید  رسلللان

 .بنابراین در حال ساخت لینک برای خود هستید  خود،

خواهید   شود. اگر میدر نظر گرفته می سئو استراتژی ، لینک بیلدینگ به عنوان مهمترین المان هریک چیز دیگر

 .لینک بگیریدکه یک صفحه با رنک بالا داشته باشید، بایست برای آن بک

LING CONDOM 

صفحه دیگر، یا جلوگیری از نتایج م ر احتمالی در  نمایش یک  موردیکی از چندین راه جلوگیری از گذر لینک به 

 .سایت بد بوسیله یک لینک بیرونی یا یک لینک اسپم برای ت عیف محتوای تولید شده توسط کاربر

 



 

LINK EXCHANGE 

سهیل می صفحات مرجع ت سایت متعلق به  صال دو طرفه اغلب با یک  جازه شود. تبادل لینک معمولا اطرح یک ات

)دایرکتوری( را میدهد و ارزشی به خود اضافه نمی کند. مراجعهایی با محتوای کم یا بدون محتوا لینک شدن سایت

 .با کیفیت معمولا توسط انسان برای اطمینان از وجودکیفیت ویرایش می شود

LINK FARM 

ال مطرح اند. بگذارید یک مثرنک، لینک شدههاست که به یکدیگر برای هدف افزایش رنک و پیجای از سایت شبکه

سللایت مختلف وب 4توانید زرعه لینک ایجاد کنید )شللما این کار را نکنید،(، برای مثال میکنم. اگر بخواهید یک م

لینک کنید. 4#  و3#  ،2# را به صلللفحات1#  اندازی کنید. هر کدام در یک سلللرور مختلف. سلللپس صلللفحهراه

صفحات2#  صفحه سا،. …لینک کنید و به همین ترتیب 4#  و3#  ،1# را به  سا  ردیگ صفحه هر به صفحه هر ا

باشد، اما زمانی که صدها سایت در اختیار دارد، چندان قوی نمی 44 تنها ایشبکه اینچنین که زمانی. شودمی لینک

 !و هزاران عدد از آنها وجود دارد )که غیر معمول نیز نیست( یک داستان کامل متفاوت است. اما

شوید، مگر اینکه بخواهیشود. در نظر گرفته می سیاه کلاه تکنیک این کار به عنوان سایت خود وارد این کار ن د 

 .در شرایط پنالتی قرار دهید  را

LINK LOVE 

تبادل  دهد )عبارت عامیانه بجایباری را از هرگونه منع لینکی گذر مییک لینک بیرونی، که اطمینان و سلللبک

 .لینک(

LINK PARTNER  (LING EXCHANGE ،RECIPROCAL LINKING) 

سایت که به شده دو  گیرد، ظر نمینهای با ارزش در اند. موتورهای جستجو اینها را به عنوان لینکهم لینک)پیوند( 

 .به خاطر ذات تبادل لینک دو طرفه

LINK POPULARITY 

 .اندهایی که به آن لینک دادهگیری ارزش یک سایت بر پایه تعداد و کیفیت سایتیک اندازه

 



 

LINK SCULPTING 

فاده از  نک، میnofollow  ویژگیبا اسلللت نک یک لی ید برخی از لی طه نظرتوان یت خود از نق  ها را در سللللا

در سایت خود را  رنک برخی صفحاتتوانید پیج اهمیت کنید. بنابراین، با استفاده ماهرانه از این ویژگی، میبی  سئو

شاهده شما م صفحات را با ایجاد لینکمجددا ایجاد کنید.  دهید و یمبرای آنها افزایش lowfol  هایپذیری برخی 

نک  با لی حات را  پذیری دیگر صلللف هده  پذیری برای کاهش میnofollow  هایمشللللا هده  ید. )مشللللا ده

 (جستجو  موتورهای

عتقاد دارند که اتمام این تکنیک نیازمند تمرین فراوان و آگاهی است تا بصورت درست انجام شود. بسیاری از افراد 

 .تیافته اس  کاهشnofollow  هایقبل به دلیل رویکرد جدید گوگل نسبت به لینک تاثیرگذاری آن نسبت به

LINK SPAM (COMMENT SPAM) 

 .شودها منشتر میهای وبلاگهای ناخواسته مانند آنهایی که در محتوای تولید شده کاربر نظیر دیدگاهلینک

LONG TAIL 

ثال یک گیرند. برای معبارات کوتاه، مورد هدف قرار میتر جسلللتجو که اغلب کمتر نسلللبت به های طولانیعبارت 

 red widgets with reverse ممکن است خیلی گسترده باشد درحالیکه عبارت widgets جستجو برای کلمه

threads  یک عبارت جسللتجوی طولانی اسللت. درصللد بزرگی از همه جسللتجوها، جسللتجوهای عبارات طولانی

 .باشندمی

LSI (LATENT SEMANTIC INDEXING) 

در یک  های کلمات مشللابه رااین عبارت دهان پر کن تنها به معنی این اسللت که موتورهای جسللتجو معمولا گروه

سئو این گروه شابه از کلمات را به عنوانسند گروه بندی می کند.  سد. نکته مهم این می «long tail» های م شنا

ست که احتمال دارد نتوانید رتبه خوبی برای کلمه س «mortgage» ا ساده ا شید. اما تقریبا  شته با ت که برای دا

 .رنک خوبی بدست آورد «second mortgage to finance monster truck team» عبارت

  

 



 

M 

MASHUP 

های ها( یا لینکهای کوچک )وسایل و گجت افزار یک هدفه و دیگر برنامهیک صفحه وب که در وهله اول شامل نرم

شدها می  امهممکن به این برن سرعت تولید میMashup .با سادگی و ب ستند که ب شوند و اغلب ها محتواهایی ه

صفحات مجموعه ابزار، برخی Link bait توان یکمورد توجه کاربران هستند و می ساخت.  سبی از آن   اوقات منا

mashups هستند. 

META DESCRIPTION 

ست که  صفحه/مطلب ا شود. این تویک توضیح کوتاه از وبلاگ/ ستفاده می  شتر توسط موتورهای جستجو ا ضیح بی

 .شوددرهیچ جای وبلاگ استفاده نمی

ستفاده گوگل از آن را توضیح داده نماید، گوگل ایم. هر زمان که شخصی، عبارت خاصی را جستجو میاینجا نحوه ا

سایت گوگل یک ند. برای هر وبسایت ها و به چه ترتیبی بایست نمایش داده شوتصمیم خواهد گرفت که کدام وب

 :ددهد. گوگل دو راه برای قرار دادن این توضیحات در کنار هم دارعنوان و یک توضیح کوتاه نمایش می

 In All افزونه کنید، پس توضللیحات متا برای هر صللفحه یا مطلب می تواند توسللطاگر از وردپرس اسللتفاده می

 Pack SEO Oneافزونه یا SEO YOAST  گرددتنظیم. 

META KEYWORDS 

ای باشللد که بیشللتر توسللط موتورهها و عبارت کلیدی برای هر وبلاگ/صللفحه/مطلب می  یک لیسللت از کلیدواژه

 .گیردجستجو مورد استفاده قرار می

دهی به کنند که موتورهای جسلللتجوی اصللللی به این المان در زمان رنکاین روزها، بسلللیاری از مردم فکر می

چ ضرری های مناسب هی کنند. و شاید موضوع همین باشد. با این اوصاف، تنظیم کلیدواژهی نمیها توجهسایتوب

 .به شما نخواهد رساند

ین مطلب، من های متا ممکن است ایده خوبی باشد. برای ابنابراین، شامل کردن کلیدواژه اصلی در لیست کلیدواژه

 .آن لیست قرار خواهم داد را در سئو تخصصی نامه واژه و سئو نامه واژه عبارات



 

 All هایافزونه های متای هر صللفحه، مطلب ازکنید، میتوانید برای تنظیم کلیدواژهاگر از وردپرس اسللتفاده می

 Pack SEO One Inیا SEO YOAST استفاده کنید. 

META TAGS 

 های متاکلیدواژه و  (Meta description) های متا شللامل دو المان اصلللی هسللتند. توضللیحات متابرچسللب 

). Meta Keywords(های متا در بخشبرچسللب  HEADسللاختار  HTMLگیرند. صللفحه شللما جای می

سللتجو معنادار جها قرار دارد، معمولا برای کاربران با معنی نیسللت اما برای موتورهای برچسللب  اطلاعاتی که در آن

صفحه را تعیین کنند.  ضوع  ست. به آنها کمک خواهد کرد که مو شد کها شته با شاید ارزش دا آنها را به  بنابراین، 

 .صورت دستی برای هر صفحه یا مطلب در سایت خود تنظیم کنید

 One In All هایافزونه های متای هر صفحه، ازکنید، میتوانید برای تنظیم کلیدواژهاگر از وردپرس استفاده می

 Pack SEOیا SEO YOAST استفاده کنید. 

MFA 

ها شوند. این وبسایتهایی که از پایه به عنوان مکانی برای تبلیغات ساخته میوبسایت  -ی تبلیغاتساخته شده برا

 .هستند MFA های تلویزیونی معمولامعمولا)نه همیشه( چیز بدی هستند. برنامه

MIRROR SITE 

 .یک سایت کاملا یکسان )مشابه( با آدرس متفاوت

MONETIZE 

 .های ادسنس یک راه ساده برای کسب درآمد از وبسایت هستندهیاستخراج درآمد از یک سایت. آگ

  

 

 

 



 

N 

NATURAL LINKS 

 .ایدها را بصورت فعال ایجاد نکردهاند و شما آنهای صفحه شما به صورت طبیعی ایجاد شدهتمامی لینک

نک دادند، به به آن لیگیر شلد و افراد فراوانی برای مثال، اگر یک مطلب عالی نوشلتید که در توئیتر به سلرعت همه

 .شوندها طبیعی محسوب میاین خاطر که آن را بسیار دوست داشتند، تمامی آن لینک

NATURAL SEARCH RESULTS 

 .اندنتایج موتورهای جستجویی که دارای اسپانسر نیستند یا به هر طریقی پولی پرداخت نکرده

NOFOLLOW 

» Nofollow«حسوب مز است. در حالیکه در واقع یک ویژگی دلخواه لینک یک واژه بسیار محبوب در سئوی امرو

سوب  نماید. در واقع، مهمترین ویژگی از نقطه نظرشود. اگرچه، دلخواه بودن آن، آن را بی اهمیت نمیمی سئو مح

 .گرددمی

شللوند. این بدین معنی اسللت که زمانی محسللوب می follow  هایها، لینک فرم، همه لینکبه صللورت پیش

شود، آن را دنبال می  که ستجو با یک لینک مواجه می  سی مییک موتور ج د رفت و کند که به کجا خواهکند. برر

سا آن را به عنوان یک رای در نظر می سا سایت لینکا سط  لینک  سایتی که به آندهنده به وبگیرد. یک رای تو

ست. ویژگی شده ا ستجو میnofollow  داده  بدون -ها توجه کنند. ست به این لینکگوید که نبایبه موتورهای ج

 .بدهید خواهیدنمی امتیاز دهید،می لینک که سایتی به شما یعنی- رای

، nofollowهایهای دیگر هستند. برای ایجاد لینککاملا مشابه لینکnofollow  هایاز نقطه نظر کاربران، لینک

 :خود بیفزایدHTML  تنها کافیست یک ویژگی اضافی به لینک

rel=”nofollow” 

 Nofollow: یک مثال از لینک

<a href=”http://wikipedia.org/” rel=”nofollow”> پدیاویکی </a> 

NOINDEX 



 

ه ها دسللتور میدهد کشللود که به رباتصللفحه وب یا در کد هر لینک یافت می Head یک دسللتور که یا در بخش

 .(Link Condom)جلوگیری از لینکصفحه یا آن لینک خاص را ایندکس)فهرست( نکند. یک نوع 

NON RECIPROCAL LINK 

در  non reciprocal لینک ندهد، لینک به عنوان A به سایت B لینک دهد، اما سایت B به سایت A اگر سایت

 ارزش بیشللتری نسللبت به (non reciprocal) های غیرتبادلیشللود. موتورهای جسللتجو به لینکنظر گرفته می

 .ها هستنددهند، به این خاطر که آنها کمتر نتیجه ارتبا  بین سایتمیهای تبادلی لینک

  

O 

OFF-PAGE SEO 

شما بیرون  دو المان اصلی سئو وجود دارد: درون صفحه و بیرون از صفحه. کارهای بیرون صفحه، هر کاری است که

 .دهیداز صفحه برای بهبود رنک آن انجام می

 .باشد، ساخت لینک میagep off ترین المان سئواساسا، اصلی

ON-PAGE SEO 

ما درون شدو المان اصلی سئو وجود دارد: درون صفحه و بیرون از صفحه. کارهای درون صفحه، هر کاری است که 

 .دهیدصفحه برای بهبود رنک آن انجام می

سللرعت های عنوان و توضللیحات، بهبود ، بهبود برچسللبHTML این مورد شللامل مواردی چون: تنظیم سللاختار

ساختار لینک ستفاده کلیدواژه و چگالی آن، بهبود  سی میزان ا سایت، برر شدن لهای داخلی )نحوه بارگذاری  ینک 

 … صفحات داخلی سایت شما با یکدیگر( و

ORGANIC LINK 

های با ارزش برای هایی هسلللتند که تنها بدلیل اینکه وبمسلللتر آنها را به عنوان لینک های ارگانیک لینک لینک 

 .شونداربران در نظر گرفته، منتشر میک



 

ORGANIC SEARCH  

شاهده می ستجو را میزمانی که گوگل را م ستجوی ارکنید، عبارتی را تایپ و دکمه ج شارید، در حال ج گانیک یا ف

 .داریم  رانتظا سئو طبیعی هستید. بدست آوردن رنک بالا در نتایج جستجوی ارگانیک، تمام آن چیزی است که از

ORGRANIC SEARCH RESULTS (NATURAL SEARCH RESULTS) 

ستجو می صورت نمایش داده میزمانی که در گوگل ج  تبلیغاتشوند. نتایج پولی یا همانکنید، نتایج معمولا به دو 

ر که به صللورت طبیعی نمایش داده دهد. و نتایج دیگرا نشللان می’ تبلیغ‘یا  ‘add ’که در کنار آنها عبارت گوگل

ستند. نتایج پولی یا همان تبلیغات گوگل معمولا در ابتدا و انتهای نتایج ارگانیک نمایش می شود و نتایج ارگانیک ه

 .شودداده می

  

P 

PAGERANK 

تخمین  الگوریتمی اسللت که ابتدا توسللط لری پیج )یکی از دو خالق گوگل( برای محاسللبه )اگرچهPR  رنک یاپیج

شد.( اهمیت وبواژه بهتری می شد. هیچبا ست که این رو 1000کس سایت مورد بحث، ایجاد  صد مطمئن نی ش در

ن در این که گوگل چنداکند یا تمامی عوامل تاثیر گذار روی آن چه هسلللتند، به این خاطر در واقع چطور کار می

یکی از  رابطه باز عمل نکرده اسللت. اگرچه، یکی از نظراتی که به صللورت معمول مورد پذیرش اسللت، این اسللت که

سایت دارد و پیجلینک عوامل تعیین کننده، تعداد بک ست که یک  سایتی که به آن لینک دادهایی ا ست. رنک  ه ا

سا، هر چه تعداد لینک  سا شید و هرچه پیجهای بنابراین، ا شته با شتری دا سایتبی دهنده بالاتر های لینکرنک این 

 .باشد، پیج رنک شما نیز بهتر خواهد شد

شده و  رنک بالا معمولا صفحاتی هستند که در سطح اینترنت کاملا شناختهجای تعجب نیست ولی صفحات با پیج

گل خود دارای پیج ثال گو ند. برای م نک معروف هسلللت یاهو نیز 9PR  بوک دارایفیس باشللللد،می 10ر و 

 .است9PR دارای

 .نده استگوگل شاخص پیج رنک را بروزرسانی نکرده است و احتمالا فاتحه پیج رنک را خوا 2015البته از سال 

 

 

http://g-ads.org/
http://g-ads.org/


 

PAY FOR INCLUSION PFI 

یار سایت در یک موتور جستجو یا دایرکتوری)مرجع(. درحالیکه بسصدور صورت حساب برای شامل کردن یک وب

سریع برای جلوگیری از ممنوعیت گو شده، در نظر گرفتن  ست، معمولا چیزی که برای آن پرداخت  گل روی رایج ا

 .باشدهای پولی می لینک

PORTAL 

سرویس وب که ویژگی ستردهیک  نها آ «Home Page» کند تا تبدیل بهای را برای جلب کاربران ارائه میهای گ

 .پرتال هستند MSN در وب شوند. گوگل، یاهو و

PPA (PAY PER ACTION) 

 .کنند که کلیک منجر به تبدیل گرددبجز اینکه ناشران زمانی پول را دریافت می PPC بسیار مشابه

PPC (PAY PER CLICK) 

کند، هایشلان کلیک میهای تبلیغاتی مانند گوگل زمانی که یک کاربر روی آگهییک طرح تبلیغات متنی که آژانس

 .باشدمی PPC کند. ادوردز یک مثال از تبلیغاتمیپول پرداخت 

PROPRIETARY METHOD (BULLSHIT, SNAKE OIL) 

سرویس ساندن این مفهوم که آنها میواژه فروش که اغلب توسط  سئو برای ر صر بفرد توانند یک کار منحدهندگان 

 .برای رسیدن به رنک بالا انجام دهند

  

R 

REDIRECT 

ام نی تغییر آدرس صلللفحه فرود زمانی که یک سلللایت به یک آدرس)دامنه( جدید تغییر های مختلفی که براروش

 .یافته یا در مورد درگاه

 



 

ROBOTS.TXT 

ست. فایلی که بخصوص برای سئو اهمیت دارد. به موتورهای جستجو خواهد گفت که کدام  خش از باین یک فایل ا

ست اای جستجو از دسترسی به برخی صفحات، ممکن باشد. محدود کردن موتورهسایت شما برای آنها ممنوع می

شما می توانید  ست. اول از همه،  سد، اما در واقع یک چیز با ارزش ا شایند بنظر نر صفحات تابتدا چندان خو مامی 

wp- هایمدیریتی خود را از فهرسلللت شلللدن )ایندکس شلللدن( جدا نمایید )برای مثال، صلللفحاتی که در بخش

 adminجود داردوبلاگ وردپرس شما و.) 

نید. کاری توانید از آن برای جلوگیری موتورهای جستجو از دیدن محتوای تکرار سایت خود استفاده کهمچنین می

ستهکه انجام می سی به بخش د ستر ست، بنابرایدهید برای مثال، جلوگیری کردن از د شما ن تنها بندی در وبلاگ 

 .است فایل بسیار مفیدی در سئو Robots.txt .ین ق یهها فهرست )ایندکس( خواهند شد، و یا برعکس ابرچسب

ROI بازگشت سرمایه 

های ه/سود طرح افزار آنالیتیکس، آنالیز و تعیین میزان بازگشت سرمایه است و همچنین هزینیکی از کاربردهای نرم

 .مختلف

  

S 

SANDBOX, SUPPLEMENTAL INDEX 

ست دوم به نام ست که گوگل یک فهر صفحه جدیدیsandbox  اعتقاد بر این ا ست مکمل(. هر  به  دارد )یا فهر

شللوند تا گوگل گذاشللته میsandbox  شللود. برخی از آنها داخلصللورت مسللتقیم وارد فهرسللت اصلللی نمی

ر گوگل آن دبگیرد که آنها ارزشی برای نمایش در فهرست اصلی دارند. فهرستی که شما با هر بار جستجو   تصمیم

اهند آمد. قرار دارند، برای جستجوهای عادی به نمایش در نخوsandbox  هایی که درایتکنید. وبسرا مشاهده می

 .بدترین چیزی است که ممکن برای سایت شما رخ دهدsandbox  این بدین معنی است که بودن در

SEARCH ENGINE 

افزار نرمبینید، یک موتور جسلللتجور اسلللت. اسلللاسلللا، موتورهای جسلللتجو، میgoogle.com  چیزی که در

وظیفه اصلی آنها جستجو در اینترنت برای عبارت داده شده است. موتورهای جستجو دارای یک الگوریتم   .هستند



 

گیری این موضللوع که کدام سللایت بایسللت ابتدا در ها راهی برای تصللمیمخاص برای این کار هسللتند. این الگوریتم

 یشترین ارتبا  را دارد.(نتایج جستجو به نمایش در آیند، دارند )کدام سایت ب

ستفاده می ست. و این دلیالگوریتم دقیقی که موتورهای جستجو ا ست که کنند در اختیار عموم قرار نگرفته ا ل آن ا

 .هایی بزنندستوانند در مورد چیزی که بایست برای بهبود رنک سایت انجام دهند، حدافراد درگیر با سئو تنها می

 .ترین موتور جستجو، گوگل استمورد احترامجای تعجب نیست، بزرگترین و 

SEARCH ENGINE SPAM 

رائه دهند. بهینه شوند تا باعث شوند موتورهای جستجو، نتایج نامناسب یا با ارتبا  کمتری را اصفحاتی که ایجاد می

 .نیز هستند واقعاشوند. البته که گاهی های موتور جستجو گاهی بطور ناعادلانه به عنوان اسمپر شناخته میکننده

SEM 

 SEMیابی مخفف های می جستتتجو موتور بازار یابی از طریق موتور بازار به معنی  بارت دیگر  به ع باشلللد. 

سرویس  جستجو ست. بازاریابی یا ترویج محصولات یا  شما از طریق موتورهای جستجو میا تواند از دو طریق های 

شود، مایش داده مینراین در یک نقطه بالا و بصورت نتایج ارگانیک کنید، بنابانجام بگیرد. یا سایت خود را بهینه می

ستفاده مییا برای کلیک پول پرداخت می شما کنید و از تبلیغات گوگل ا سایت  صورت  ر بخش دکنید، که در این 

 .اسپانسر شده لیست خواهد شد

SEO 

 SEOها رهای جستجو برای کلیدواژهاست. کار بهبود رنک شما در موتو جستجو موتورهای سازیبهینه مخفف

سئو انجام می  را صفحهسئو گویند. زمانی که  سئو درون و برون  ست از هر دو  ید. وظایف ای مراقبت کندهید، بای

کرده ممکن یواقعی که بایسللت انجام گیرند، تقریبا هر روز در حال تغییر هسللتند. چیزی که دیروز به خوبی کار م

ای تک زمانی وقت وظیفهباشد. این دلیل این امر است که سئو هیچن واقعیت سئو میاست فردا درست کار نکند. ای

 .دار استنبوده و همواره کاری ادامه

 

 

 



 

SERP 

 SERPباشدمی جستجو موتور نتایج صفحه مخفف). Search Engine Results Pages – SERP(  این

ست که زمانی که برای کلیدواژهصفحه ستجو میای در گوگل یا ای ا ستجو، ج کند به نمایش در دیگر موتورهای ج

 .آیدمی

SITE MAP 

سترس کاربران لینک می صفحه در د ساختار یافته که به هر  صفحات  صفحه یا گروهی از  شبختیک  انه دهد و خو

غلب در ا XML بخشد. یک نقشه سایتاستفاده از سایت را با روشن نمودن ساختار سایت برای کاربران، بهبود می

 .گیردشاخه اصلی یک سایت برای کمک به موتورهای جستجو برای یافتن تمامی صفحات سایت، قرار می

SMM (SOCIAL MEDIA MARKETING) 

 .های اجتماعیترویج وبسایت یا برند از طریق رسانه

SMP (SOCIAL MEDIA POISONING) 

احی شده های کلاه سیاه طرهر کدام )احتمالا غیر قانونی( از تکنیک –Rand Fishkin یک اصطلاح ابداعی توسط

 یا رندب یک نام با وبلاگ نظرات در کردن اسلللپم مثال، برای –برای دلالت کردن یک رقیب به عنوان یک اسلللپمر 

 .رقیب

SMWC (SLAPPING MYSELF WITH CELERY) 

ر کلمات با حالتی به شللکل مد روز. اغلب با دیگدهد اما را نشللان می« تف انداختن»یک واکنش شللدید مشللابه یک 

 .ROTFL/SMWC یا شاید WTF/SMWC – .شوداختصاری تعجبی ترکیب می

SOCIAL BOOKMARK 

 .شودآوری مییک فرم از رسانه اجتماعی که در آن بوکمارک کاربران برای دسترسی عموم جمع

SOCIAL MEDIA MARKETING (SMM) 

 ریق رسانه اجتماعیسایت یا برند از طترویج وب



 

SOCIAL MEDIA POISONING (SMP) 

صطلاح ابداعی توسط ست Rand Fishkin یک ا ست سیاه کلاه های تکنیک از( قانونی غیر احتمالا)کدام هر –ا  ا

 برند یک نام با وبلاگ نظرات در کردن اسپم مثال، برای – شود می استفاده رقیب دادن نشان اسپمر برای آن از که

 .رقیب یا

SOCIAL MEDIA 

شللود. ها اسللتفاده میهای مختلف آنلاین که توسللط مردم برای اشللتراک گذاری اطلاعات و دیگر دیدگاهتکنولوژی 

سایت مارکها، بوکها، انجمن ها، ویکی  وبلاگ  (digg،reddit)های بررسی و امتیازدهی کاربران های اجتماعی، 

 .های اجتماعی هستندهایی از شبکههمه مثال

SOCK PUPPET 

س ساخت چندین پرفایل برای یک کاربر ا تفاده یک هویت آنلاین که برای مخفی شدن هویت شخص واقعی یا برای 

 .شودمی

SPAM AD PAGE (SPAMAD PAGE) 

کنند و هیچ ارزش واقعی ساخته شده برای صفحه ادسنس/تبلیغات که از دستگاه تولید متن برای محتوا استفاده می

سایت برای کاربران سپمرها گاهی  صفحه بهندارد بجز ارزش کمی که بر آن می افزاید. ا صدها  شکل  هایی با  این 

 .ایجاد می کنند

SPAMDEXING 

ست:  spamdexing پدیا دربارهدر ویکی شد، که“چنین نوشته ا ساس  گونه جدیدی از تبلیغات اینترنتی می با بر ا

ستجو، به نمایش آگهیفناوری ست و ناهماهنگ با واژه هایهای موتورهای ج شده می پردانادر ستجو  زد. در های ج

ین وارد این روش کاربری که در یک موتور جسلللتجو به دنبال کلمه ای می گردد، به اشلللتباه، به سلللایتهایی دروغ

آگهی،  کند که هیچ ربطی به واژه مورد جسللتجو ندارند. هدف از ایجاد هرزشللود و آگهی هایی را مشللاهده میمی

 ”.زدید کنندگان هرچه بیشتر، از موتورهای جستجو می باشدجذب با

 



 

SPAMMER 

 .کندیک شخص که از اسپم برای دنبال کردن یک هدف استفاده می

SPIDER (CRAWLER, BOT, ROBOT) 

کنند، به دنبال افزار هسللتند که وب را مرور میهای موتورهای جسللتجو یک تکه خاص نرمکراولر یا همان عنکبوت

فرستند )یا دیگر کنند که در آنها چه خبر است و اطلاعات را مجددا به گوگل میگردند، بررسی مید میسایت جدی

 .ها رنک دهند و آنها را ایندکس )فهرست( نمایندتوانند به این سایتموتورهای جستجو( بنابراین می

SPIDER TRAP 

گیر خود کنند. توانند کراولرها را درشوند و میمیهایی است که به صورت خودکار تولید یک حلقه بی پایان از لینک

آوری کننده ایمیل استفاده های جمعبردار و یا رباتهای کپیبرای مقابله با ربات spider trap گاهی اوقات عمدا از

 .شودمی

SPLOG 

spam blog سپم معمولا شامل کمی )و شاید هیچ( ارزشی برای انسان های تولید داده ها باشد و اغلب یا وبلاگ ا

 .های دیگر استشده به وسیله ماشین یا کپی شده از سایت

STATIC PAGE 

صفحه وب بدون محتوا یا متغیر دینامیکی نظیر سه در ID یک  سئو خ .URL جل ستاتیک برای کار  وب صفحات ا

 .هستند به این خاطر که رابطه خوبی با اسپایدرهای موتورهای جستجو دارند

STICKINESS 

 .شودتغییراتی در وبسایت که باعث ماندگاری بیشتر کاربران در سایت می .Bounce rate دادنکاهش 

SUPPLEMENTAL RESULT 

 .اجازه دهید نقل قول ویکیپیدیا را برای این مورد بیاورم



 

با  باشد، یک پایگاه داده دوم شامل صفحاتمی )sandbox (نتایج مکمل، آدرس مقیمی در فهرست مکمل گوگل

 شللود. یک صللفحه مکمل همچنان در نتایج جسللتجو رنکگیری میت کمتر، که توسللط پیج رنک گوگل اندازهاهمی

 .گیرد، اما فقط زمانی که صفحات کافی در فهرست اصلی برای برگشت در جستجو وجود نداشته باشدمی

  

T 

TEXT LINK 

 .ریپت نیستساده که شامل گرافیک یا کد مخصوصی نظیر فلش یا جاوااسک HTML یک لینک

TIME ON PAGE 

صرف می شدن از آن  صفحه بدون خارج  شانه کیفیت و مرتبمقدار زمانی که یک کاربر در یک  ط بودن نماید. یک ن

 .مطالب

TITLE TAG 

ست. از نقطه نظر کاربر، برچسب عنوان تنها در یک مکان قابل دید  –ن است هر صفحه دارای یک برچسب عنوان ا

 .شما مرورگر در عنوان بخش

.  «ادز جی –تعاریف، اصطلاحات و واژه نامه سئو »خوانید: ای که در حال حاضر میبرای مثال، برچسب عنوان صفحه

 است دیمور چه در صفحه آنکه یافتن برای جستجو موتورهای برای بهتری راه. باشدمی سئو مهم بسیار عامل یک

نوان عصللرف کنید تا برچسللب  زمان کمی بایسللت خاطر این به عنوان، برچسللب به کردن نگاه با مگر ندارد وجود

 .مناسبی را در نظر بگیرید

 نماییم؟ تنظیم را عنوان برچسب چطور

خواهد  کنید، کار شللما آسللان خواهد بود. ابتدا، هر مطلب جدیدی یک برچسللب عنواناگر از وردپرس اسللتفاده می

ست. اگرچه، اگر میخواهید آن  شما شابه عنوان مطلب  ستیگرفت که م د. تگ عنوان را تغییر دهید، نیازمند افزونه ه

 :گیردقرار می head به این صورت در بالای تگ



 

<title> ادز جی –تعاریف، اصطلاحات و واژه نامه سئو  </title>  

TOOLBAR PAGERANK (PR) 

صاص می 10و  0یک ارزش بین  سط الگوریتم گوگل اخت صفحه را تعیین میکه تو شابهیابد، که اهمیت   کند و م

pagerank نیسللت. Toolbar Pagerank ز اای قابل اتکا شللود، و نشللانهتنها چند بار در سللال بروزرسللانی می

ست. اغلب با ضعیت فعلی نی شتباه گرفته می Pagerank و ضافه تعریف –شود. ا ساس بر شده ا صی ا  از ایهتو

Micheal Martinez 

TRUST RANK 

 ه صفحاتکیک روش تمایز بین صفحات با ارزش و اسپم با لینک میزان سنجی ارتبا  از یک انسان قابل اطمینان 

seed کندرا ارزیابی می. 

 

 U 

URL 

 .بیایید وارد جزئیات خسته کننده تکنیکی نشویم. این گزینه به زبان ساده، آدرس یک صفحه خاص است

 :برای مثال، آدرس مطلبی که در حال خواندن آن هستید

https://g-ads.org/blog/seo-glossary/ 

USER GENERATED CONTENT (UGC) 

ولیدی تها، رده بندی مردمی و برخی وبلاگ ها به طرز شللدیدی وابسللته به محتوای های اجتماعی، ویکی  رسللانه

 ز تمامی وب به عنوان محتوای تولیدی مخاطب در جهتکاربران هسلللتند. کسلللی ممکن اسلللت بگوید که گوگل ا

 .کندتبلیغات بهره برداری می

  



 

W 

WALLED GARDEN 

اگر  walled garden اند، اما با صفحات دیگر لینک نیستند. یکگروهی از صفحات وب که به یکدیگر لینک شده

شد همچنان می سایت با شه  شود ، اما احتمالا داراتواند در موتور جستجو شامل یک نق ست)ایندکس(   PR یفهر

 .خیلی پایینی خواهد بود

WEB 2.0 

 .کندگردد که فعل و انفعال کاربر را تشویق میتوسط وبسایت توصیف می

WHITE HAT SEO 

باشد که موتورهای جستجو شما را تشویق بر خلاف سئوی کلاه سیاه، سئوی کلاه سفید، سری کارهایی در سئو می 

کنند. اگرچه که هیچ منبع رسمی برای کارهای مربو  به سئو وجود ندارد، بنابراین برای بروز فاده از آنان میبه است

های معروف سللئو را مطالعه نمایید و بودن در آنچه نیاز و آنچه نیاز نیسللت، هسللتید، بایسللت به طور دائم وبلاگ

Central Webmaster Google Official  وBlog Google Official  های گوگل نظیرهمچنین وبلاگ

.Blog 

WIDGET (GADGET, GIZMO) 

 IP آدرسافزارهای کوچک استفاده شده روی صفحات وب که عملکرد خاصی از قبیل یک آمارگیری یا نمایش نرم

گرفته شللده که به  این واژه از اقتصللاد به عاریه( 2مناسللبی ایجاد کنند. Link Bait توانندافزارها میدارند. این نرم

 .باشدمی« هر محصول یا کالا»معنی 

  

 

 

 

http://googleblog.blogspot.com/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/


 

X 

XML SITEMAP 

ست )معمولا شه از آدرسsitemap.xml .( یک فایل ا صلی آن دادن یک نق شماعملکرد ا سایت   های مختلف وب

 شما وبلاگ توانندمی آنها چیزی، چنین با. است جستجو موتورهای به …شامل تمامی صفحات، مطالب، آرشیو و 

 .تر فهرست نمایندر سریعبسیا را

فاده می ید. اگر از وردپرس اسلللت مای فایل را خودتان ایجاد ن ید این  با نامکنید، ن به  xml google  یک پلاگین 

 sitemapsستفاده نمی شما برای این کار وجود دارد. اگر از وردپرس ا سایت  ساخت نقشه  سایت برای  کنید، یک 

 Sitemaps.com-XML. وجود دارد

 

 

http://www.xml-sitemaps.com/
http://www.xml-sitemaps.com/

